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Aufdringliche Geschichten -
Zum Verhdltnis von Musik und Werbung

Werbung = Kunst?

"Werbung ist Kunst!", so schallfe es Anfang der 80er Jahre unter
der Agide des renommierten Werbepraktikers Michael Schirner
durch die Werbeszene. Freilich wurde mit dieser euphorisch ver-
fretenen These nicht wirklich Neuland betreten, hatte doch be-
reits der Vater aller Traditionen, Aristoteles, festgestellt, seine Theo-
rie der Beredsamkeit, die Rhetorik, bewirke das gleiche wie die
Schauspiel-Kunst (vgl. Aristoteles 1995, S. 168). Wer also das Glau-
benerweckende sichtbar machen mdchte, so Aristoteles, der
musse sich nicht nur in der Rhetorik, sondern auch in der Poetik
umsehen.

Zeitsprung: Rund 2300 Jahre spdtfer untersuchte der Romanist Leo
Spifzer amerikanische Apfelsinenwerbung als literarische Texte.
Auch in der Wissenschaft ist bekanntlich des einen Freud des an-
deren Leid - soll heiBen: Wdahrend die Werbung aus der Gleich-
sefzung mit der Kunst einen gewissen Nutzen zieht, wehrt sich die
Kunst (und vor allem ihre Wissenschaften) bekanntermaBen ge-
gen die Aufdringlichkeiten der 'Hure der Kommunikation'. Kunst
kommt eben nicht von Konnen, was die Werbung wohl auch fur
ihre scharfsten Kritiker noch sein durfte, sondern von "Einflhrung in
die Kunstgeschichte, Grundkurs I".

Ohne Zweifel gibt es ebenso viele gute Grinde, Werbung als
Kunst zu bezeichnen, wie es gute Grunde gibt, dies sein zu lassen.
Um nur ein paar der einschlagigen Szenarien dieser fortwahren-
den Diskussion zu nennen: Wahrend die einen immer wieder be-
fonen, dass sich renommierte Schrifisteller, Maler, Regisseure,
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Schauspieler und (was hier am meisten interessieren durffe) Kom-
ponisten mit Erfolg in der Werbung verdinglicht haben, weisen die
anderen ebenso Uberzeugend immer wieder auf die Zweckbe-
stimmtheit der Werbung und die Zweckfreiheit der Kunst hin. Frei-
lich haben sich Kunstler, so sagen die einen, immer nur notge-
drungen (gewissermaBen kurz vorm Hungertod) mit der Werbung
eingelassen, und freilich, so sagen die anderen, ist auch die Kunst
nicht immer und Uberall vollig zweckfrei gewesen. Das alles ist
richtig, und fUr welche Seite man sich entscheidet, ist eben Enf-
scheidungssache. Wenn die guten Grunde austauschbar sind,
dann bleibt als einziger MaBstab fir die Frage, ob man eine gute
Entscheidung getroffen hat, das, was man auf der Basis seiner
Entscheidung beobachten kann.

In diesem Sinne hoffen wir, eine gute Entscheidung getroffen zu
haben, wenn wir hier prinzipiell zwischen Kunst und Werbung un-
terscheiden wollen. Unsere These lautet: Werbung produziert und
distribuiert auf der Grundlage professioneller Entscheidungspro-
gramme Kommunikationen, von denen angenommen wird, dass
sie moglicherweise Teilnahmebereifschaft motivieren koénnen.
Zum Erreichen ihrer Ziele bedient sich die Werbung einer Vielzahl
symbolisch aufgeladender Motive aus dem unerschopflichen
Repertoire des 'Common Sense'. Bezogen auf den hier inferessie-
renden Zusammenhang: Werbung bedient sich der Musik als ei-
ner spezifischen Kunstform, um deren Elemente entlang des Mo-
tivs der Teiinahme neu zu arrangieren. Wir sprechen allgemein
von Werbung und Kunst, um damit auszudricken, dass dieser
Prozess der Indienstnahme nicht immer und notgedrungen ins
Bewusstsein von Werbern und Kunsflern geraten muss, auch wenn
Werbung und Kunst ohne Werber und Kunstler, also ohne han-
delnde Akfanten nicht denkbar waren.

Werbung und Musik

Bereifs die flichtige Rezeption eines durchschnittichen Fernseh-
Werbeblocks lasst erkennen, dass Musik ein wesentliches Gestal-
tungselement der Werbung ist. Hierflr bieten sich verschiedene,
jedoch keineswegs konkurrierende ErkiGrungen an:
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