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1 Einleitung 1

1 Einleitung

.Stars sind nicht einfach einzelne Personen, sondempebnisse aulRerordentlich

vielfaltiger und komplizierter Einflu3faktoren, M#e und Marktkonstellationen sowie

Interessen und Bedurfnisse. Die Analyse und Befcthmg von Stars eignet sich

deshalb in besonderem Mal3e dazu, Einsichten zuingemwiauch in die Prozesse der
Entwicklung der einzelnen Medien und der Mediegasamt, also in Mediengeschichte
als Teil von Gesellschaftsgeschichte. Naturlich nddbei klar sein, dal3 eine

Mediengeschichte als Stargeschichte stets nur ebestimmten Ausschnitt aus dem
Gesamten beleuchten kann, namlich den des Popuiren

,Pop ist als Bestandteil dem Zivilisationsgefiigéesthrieben, ihm ‘involviert”

Ob man die Zeitung aufschlagt, einen Blick in dieskrierte wirft, ins Kino geht oder
das Fernsehgerat einschaltet, sie scheinen omeiypraie Stars. Dabei gab und gibt es
unterschiedliche Typen von Stars, doch haben si0mJahrhundert ein Kriterium
gemein: Sie sind als Bestandteile der Massenm&diafrufassen und deshalb eine
charakteristische Erscheinung dieses Jahrhund&gsmit der medialen Fixierung der
Auffuhrung z.B. auf Film, Video, Foto oder Tontragend mit der massenhaften,
mittlerweile nahezu universalen Distribution derd und ihrer Angebote entstand
das komplexe Phanomen Star im Sinne von Medienstanerhalb der
Ausdifferenzierungsprozesse divergierender Stantygrgwickelte sich in den flinfziger
Jahren neben Stars aus anderen gesellschaftlickezicBen wie Sport, Film oder
Politik aus einer eher rebellischen Subkultur diesondere Kategorie: die Rockstars.
Bezeichnenderweise stellte fast parallel dazu dierkanische Firma ,Columbia® die
erste High-Fidelity-Langspielplatte und wenig spaiRCA" die 45er Kunstoff-Single
und einen entsprechenden Plattenspieler®vBer in seiner Popularitait zu den
Hollywood-Filmstars der zwanziger bis flinfziger dahaufschlieRende Typus von
Rock- bzw. Popstatserlangte zunehmend gréRere Bedeutung und fan@rseirsten

! Faulstich, Werner (1991): Stars: Idole, Werbetradtelden. Sozialer Wandel durch Medien. In:
Funkkolleg ,Medien und Kommunikation“. STE 16. Weeim und Basel, S. 78.

2 Baacke, Dieter (1970): Beat - die sprachlose Ofipns2. Auflage. Miinchen, S. 26.

3 Der Begriff ‘Massenmedien’ wird hier und im folggen gleichgestellt mit dem Terminus ‘Medien’ und
erfal3t alle Einrichtungen der Gesellschaft, dién star Verbreitung von Kommunikation technischer
Mittel der Vervielfaltigung bedienen. Vgl. LuhmanNiklas (1996): Die Realitat der Massenmedien. 2.
Auflage. Opladen, S. 10. Massenmedien sind dasbBigieler Institutionalisierung von Kommunikation
und reduzieren innerhalb bestimmter Produktions4stributions- und Rezeptionsverhéltnisse
‘Weltkomplexitat', wie sie insbesondere in modesrerausdifferenzierten Gesellschaften existiert. Vg
Weischenberg, Siegfried (1994): Journalismus afabes System. In: Merten, Klaus; Schmidt, Siegffrie
J.; Weischenberg, Siegfried (Hrsg.): Die Wirkliciikeder Medien. Eine Einfihrung in die
Kommunikationswissenschaft. Opladen, S. 435-440nikanikation ist gemeinsame Aktualisierung von
Sinn mittels Interaktion, durch die zumindest ewilidfehmer informiert wird. Vgl. ausfiihrlich Luhmann
Niklas (1994): Soziale Systeme. Grundri3 einereafiginen Theorie. 5. Auflage. Frankfurt/M., S. 191-
241.

* Vgl. Rumpf, Wolfgang (1996): Stairway to Heaverleike Geschichte der Popmusik von Rock’n’Roll
bis Techno. Minchen, S. 9.

® Vgl. Faulstich, Werner (1994): Von Elvis Presleig Michael Jackson - Kleine Startypologie der
Rockgeschichte. In: Faulstich, Werner; Schéaffneeth@rd (Hrsg.): Die Rockmusik der 80er Jahre. 4.
Luneburger Kolloquium zur Medienwissenschaft. Bavid&, S. 85. Rockmusik wére ohne die Mittel der
Medien nicht so massenwirksam geworden, wie sfeeate ist.

® In der Literatur wird ‘Pop’ oft als Massenwirkumg erzielen beabsichtigende, ‘Rock’ eher als wanige
kommerzielle Musikform definiert. Vgl. u.a. Giessedans W. (1994): Indikatoren des Zeitgeistes.
Poptexte beschreiben gesellschaftliche Entwicklongre Publizistik. 39. Jahrgang. Nr. 03/1994, 87,3
Rowe, David (1995): Popular Cultures. Rock Musipoi$ and the Politics of Pleasure. London,
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Vertreter in Elvis PresleyEr [Elvis Presley, C.J.\vurde zum Fiuhrer und Rebellen, zur
Leitfigur fur eine neue Generation von Jugendlichdire nach eigenen kulturellen
Ausdrucksformen suchten. Er wurde zum Symbol deted®s gegen die etablierte
Kultur und gegen die erstarrten Werte und Normen Eleerngeneratiort.” Ende der
finfziger, Anfang der sechziger Jahre wurde Preslejgultig zum Fetisch, und sein
ehemaliger Protest wandelte sich schlie3lich in a&sspng und Etablierung. Darauf
folgten Generationen von Stars, die ohne Genegtioron Fans keinerlei (mediale)
Beachtung gefunden hatten. Ob wild rebellierend dvee ,Rolling Stones*, als ‘alter
ego’ bzw. politische Identifikationsfigur wie Bobylan oder schliel3lich als Idole oder
sogar verehrte ‘Gotter’ wie die ,Beach Boys*, sike atanden fur ein schichten- und
nationenubergreifendes kulturelles Selbstverst@énder Jugendlichen. Nach dem Ende
dieser Phase der Rockstars als letztlich gescteeitiristallisationspunkte bei dem
Versuch, eine neue Gesellschaft zu bilflebegann in den siebziger und vor allem
achtziger Jahren eine startypeninterne Ausdiffeeguazg in mehr und mehr
unterschiedliche Stile und Rollen. Die ehemals eitlibhe Gegenkultur der Rockmusik
verlor ihre Linearitdt. Mit der anwachsenden Vissiatung der Rockmusik durch
Videoclips wurde in den achtziger Jahren eine ri€ategorie von Stars entworfen, die
international, bei allen Geschlechtern, in allerte/Adgruppen und in allen sozialen
Schichten erfolgreichen ‘Weltstars’ wie Michael ksan oder Madonna, deren Image
wichtiger als deren Charakter erscheint und die vdmdividuum zum
Multimedienphdnomen mutiert sindDamit verkorpert er[Michael Jackson, C.J.]
multimedial wirksam und 6konomisch optimal verwartleinen markanten kulturellen
Wandel innerhalb der Startypologie der Rockgesdhith Aber auch dieser Typus
gigantomanischer ‘Megasupergigastars’ der achtzigghre wurde wiederum nach
einigen Jahren langweilig und uninteressant, sodi®usikbranche nach Neuerungen
zu suchen begann, um expandieren zu kohh&er Pop-Mainstream war ob seiner
unentwegten Vortauschung von Authentizitat entnfgistit worden. Spéatestens jedoch
seit Nirvanas ‘Smells Like Teen Spirit’ aus demrdal®92 riecht der Mainstream nicht
langer abgestanden. Die ganze Natipn] konnte sich plotzlich mit ‘alternativen’
Rebellenfiguren identifizieren und dafir im Resender subkulturell produzierten
Zeichen des ‘Underground’ aus dem Vollen schoépfénn den neunziger Jahren
entwickelten sich zunehmend Musikbewegungen Weehno oder Grunge mitsamt
eigener Startypen, die ihren Rezipienten Identitath Differenz versprachen, letztlich
aber doch vom Mainstream kooptiert wurdémas Charakteristische der Stars dieser
Szenen scheint eine gewisse Ablehnung etabliesel@chaftsteile, deren saturierter
Stars und kommerzieller Vermarktungsmechanismensean. Der Unterscheidung
zwischen Stars einzelner Gesellschaftsbereichéefelge starinterne Differenz in Stars
und eine Art ‘Gegen’-Stars.

Thousand Oaks und New Delhi, S. 9. Die beiden B¢amini sollen hier aber als identisch betrachtet
werden, da im Verlauf der Arbeit alternative Befgrifentwickelt werden, die die Unterscheidung
deutlicher kennzeichnen.

" Faulstich (1994), S. 87. Vgl. auch Kroher, Mich@&84): Awhopbabaloopba! Awhopbamboom! In:
Die Zeit. Nr. 13/1984 vom 23.03.1984, S. 33-35.

8 Faulstich (1994), S. 100.

° Ebenda, S. 105.

19 vgl. Gurk, Christoph (1996): Wem gehért die Popik®sDie Kulturindustriethese unter den
Bedingungen postmoderner Okonomie. In: Holert, Tdmarkessidis, Mark (Hrsg.): Mainstream der
Minderheiten. Pop in der Kontrollgesellschaft. Betind Amsterdam, S. 29.

™ Holert, Tom; Terkessidis, Mark (1996): Einfihruimgden Mainstream der Minderheiten. In: Dies.
(Hrsg.), S. 6.

12 Gerade in den letzten Jahren sind die Grenzen heisdVlainstream und Underground merklich
aufgeweicht. Bestes Beispiel: der grole kommeeziatlolg der amerikanischen Band Nirvahdanke,
Klaus; Niehues, Stefan (1995): Echt abgedreht.JDgend der 90er Jahre. Minchen, S. 64-65.
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Trotz des Stellenwertes fur Journalisten und Musilkt) der Tatsache, dal3 Rockmusik
mittlerweile einer der gro3ten Faktoren in der Eegindustrie geworden ist und ihrer
wichtigen Rolle nicht nur im Freizeitverhalten Jondlcher?, fehlt der Rockmusik und
ihrer medialen Verbreitung immer noch eine theeotie Fundierung insbesondere aus
kommunikationswissenschaftlicher Perspektit/éhnlich unzureichend ist bisher das
Phé&nomen der Stars, ungeachtet seiner Allgegemkaéitiin den Medien, erforscht
worden. Faulstich und Strobel haben eine bibliogisghe Ubersicht zum Begriff ‘Star’
zusammengestellt und kommen zu dem Schlifon, einer kontinuierlichen oder
wenigstens doch aufeinander Bezug nehmenden Fargdkann hier noch nicht die
Rede seiti’®

Element der schon erwéhnten neuen Stars der neun¥agpre war die amerikanische
Rockband ,Nirvana® aus Seattle. Die Textzeilés, better to burn out than to fade
away' aus Neil Youngs Lied ,Hey, Hey, My, My* schriebukt Cobain, S&nger und
Gitarrist der Band, unter seinen Abschiedsbrie¥ober sich durch einen Gewehrschul3
selbst totete und am 8. April 1994 in der Garagaese Hauses in Seattle tot
aufgefunden wurde. Das Zitat deutet bereits die efgjriichlichkeit des sich
verweigernden Stars an. In seiner Rolle als redelider und dennoch kommerziell
erfolgreicher Musiker wére es logischer gewesen, Slgtz umzudrehen und damit das
zu charakterisieren, was Cobain durch seinen Stiizidich personlich vermieden hat:
eines Tages durch die Vermarktung, die Medien uedR&zipienten ausgebrannt zu
sein. An dieser Stelle soll aber nicht weiter spiekuwerden, inwieweit die Person
Kurt Cobain sich aufgrund eigener Demotivation daben nahm, sondern vielmehr
das Medienereignis seines Todes, die untersteibéegehierung seines Abgangs, als
Einstieg in die Thematik der vorliegenden Untersunghdienen.

.Nirvana“ war die wohl bekannteste Band der ca. 6l%nhtstandenen, zunachst
subkulturellen Musikrichtung aus den USA, die voar dMusikwirtschaft und den
Medien den NamerGrunge erhielt und mit einem resignativen Lebensgefuht de
sogenannterGeneration X, einer Generation Jugendlicher und junger Emneodis
einherging, die nicht mehr den Lebensstandard ikitrn erreichen konntefi.Der
Trendforscher Horx verbindet mit der BegrifflichkderGeneration Xfur Deutschland
u.a. die Stichworte Politikverdrossenheit, Realéhock und ErwachsenwerdgrDie
Medien und die Musikwirtschaft transformierten dirungeBewegung kurze Zeit
spater auch auf den europdaischen und deutschert,Marklie Musikrichtung 1992 mit
dem Aufstieg von ,Nirvanas* erfolgreichster Singl&mells Like Teen Spirit*, in die

13 vgl. u.a. Opaschowski, Horst W. (1993): Medierdsii: abwahlen statt auswahlen. Die stille
Revolution einer neuen Generation. In: Medien Fsekt Nr. 04/1993, S. 9-12; Baacke, Dieter (1993):
Jugend und Jugendkulturen. Darstellung und DeutZnguflage. Weinheim und Miinchen, S. 114-200;
Rosing, Helmut (1994): Aspekte der Rezeption voputirer Musik. In: Ders. (Hrsg.): Grundlagen,
Theorien, Perspektiven. Beitrdge zur Popularmusskfoung. Heft 14. Baden-Baden, S. 63-79. So betrug
beispielsweise der Umsatz an Tontragern in Dewsachll994 rund 4,7 Milliarden DM. Vgl. Zombik,
Peter (1995): Tontrager im Markt der Zukunft. Stawkn und Entwicklungsperspektiven auf dem Weg
ins digitale Zeitalter. In: Media Perspektiven. W0/1995, S. 497.

4 vgl. Behrens, Roger (1996): Pop, Kultur, Industzer Philosophie der populéren Musik. Wiirzburg,
S. 15-22. Schoenebeck liefert einen Querschnigchgedener Forschungsansatze zur popularen Musik.
Vgl. Schoenebeck, Mechthild von (1987): Was machisikl popular? Untersuchungen zu Theorie und
Geschichte popularer Musik. Frankfurt/M., Bern, Néark und Paris.

!5 Faulstich, Werner; Strobel, Ricarda (1989): Da#rfimen ‘Star’ - Ein bibliographischer Uberblick
zum Stand der Forschung. In: Thomsen, ChristianFaljstich, Werner (Hrsg.): Seller, Stars und $erie
Medien im Produktverbund. Heidelberg, S. 8. Zumiietfler medienwissenschaftlichen Beschéaftigung
mit ‘Stars’ vgl. auch Faulstich (1991), S. 78; PeteBirgit (1996): Prominenz. Eine soziologische
Analyse ihrer Entstehung und Wirkung. Opladen,1S14.

8 vgl. Kapitel 3.1 und 3.1.1.
" vgl. Horx, Matthias (1993): Trendbuch 1. Diissefd@vien, New York und Moskau, S. 218-222.
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Charts ihren ersten Hohepunkt kommerziellen Dunctiis und medialer
Aufmerksamkeit erreicht&.

Genau an dieser Stelle liegt der Ansatzpunkt flg deplante Untersuchung des
Fallbespiels ,Nirvana“. Auf welche Art und Weiseblea die deutschen Printmedien
diese neue Kategorie von sich verweigernden Stsshuieben und wie haben sich die
Musiker von der Band in den Medien selbst dargk®talufgrund ihres Ursprungs aus
einer Subkultur und ihrem offensichtlichen Gegenemt zu bereits etablierten,
gesellschaftskonformen Stars lal3t sich vermutef3, sieh dies in einer Anti-Haltung
niederschlagt.

Am Anfang der Arbeit (Kapitel 2) sollen die grungénden Begriffsgruppen
‘Offentlichkeit/Publikum’, ‘Kultur/Subkultur’, ‘Stas/Anti-Stars/Anti-Star-Stars’ und
‘Starkult/Anti-Star-Starkult’ problematisiert, disiiert und schlie3lich definiert werden
(Kapitel 2.1). Im weiteren Verlauf des theoretisth®#ezugsrahmens sollen die Funk-
tionsweisen der Medien- und Vermarktungsmechanisndia zur Inszenierung
subkultureller Phdnomene und von Anti-Star-Stafsréerlich sind und wie diese sich
verweigernden, zunachst subkulturellen Stars danmigehen, erlautert werden
(Kapitel 2.2). Aufgrund des schon genannten Forsghdefizits in den Bereichen der
Starkult- und Popmusikforschung kann dieser Tedhnieiner recht ausfihrlichen
Diskussion entgehen. Um die Integration verschiedé&terspektiven unterschiedlicher
Disziplinen zu leisten und somit dem Vorwurf mamgigr Bezugnahme der Autoren
aufeinandet'® zu begegnen, sind umfassende und eventuell deefl@setwas
hemmende Randbemerkungen in Form von zahlreichBndten unabdingbar.

Danach sollen das ausgewahlte Fallbeispiel ,Nirvamal seine historischen Kontexte
Grunge und Generation Xin Bezugnahme auf die theoretischen Uberlegungen k
dargelegt und begriindet werden (Kapitel 3).

Fur die anschlieBende inhaltsanalytische BetrachtyKapitel 4) ausgewahlter
Printmedien werden daraufhin aus den theoretiscbed fir das Fallbeispiel
spezifischen Ausfuhrungen forschungsleitende Hygssh konkludiert. Des weiteren
soll in diesem Teil der Arbeit ein Analyseinstrurtaaum entwickelt werden, welches
es ermoglicht, die Hypothesen zu uUberprifen. DahtrgroR3zigig dimensionierte
Kategorienschema versucht dabei, den Codiervorgaihddilfe von Definitionen und
Beispielen mdglichst anschaulich und transparemfeatalten.

Die Auswertung und Interpretation der so gewonnerizaten (Kapitel 5) soll
schlie3lich eine Anndherung an die Frage nach @edie neunziger Jahre typischen
(Rock-)Star-Kategorie und deren (Selbst-)Darstegllim den Medien erreichen. Wenn
sich auch der Bereich der popularen Musik - undihmt ‘seine’ Stars - immer weiter
auszudifferenzieren und nahezu unubersichtlich arden scheinen und die hier
untersuchte Form von Stars bereits Gbermorgen @hliesdin kbnnte, hat sie vielleicht
gerade deswegen die besondere Aufmerksamkeit digtselie verdient, bevor ein
weiterer Abschnitt Stargeschichte lediglich en passind in Form ynkritischdr, C.J.]
Biographik % betrachtet wird.

18 |etzteres soll u.a. in der vorliegenden Analyse dias Gebiet der Printmedien tberpriift werden.
.smells Like Teen Spirit* erreichte in den deutsthéerkaufscharts Position 2. Vgl. Laufenberg, Frank
Laufenberg, Ingrid (1995): Frank Laufenbergs Ragkd Pop-Lexikon. Band 2. Dusseldorf, S. 896.

19 peters (1996), S. 15.

2 Faulstich; Strobel (1989), S. 10.
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2 Theoretischer Bezugsrahmen

Innerhalb des theoretischen Bezugsrahmens soll chghadie fir die Arbeit
entscheidenden Begriffe definitorisch geklart wardBanach soll genauer beleuchtet
werden, welche Medienmechanismen zur Inszenierwmy Subkulturen wieGrunge
und deren Stars wie ,Nirvana“ notwendig sind.

2.1 Definitionsgerust

2.1.1 Offentlichkeit und Publikum

Bei der wissenschaftlichen Untersuchung eines Rhéne aus dem Bereich der
Starforschung ist der Begriff der Offentlichkeitrva@entraler Bedeutung. Stars setzen
Publizitat voraus. Auf die Vielfaltigkeit der Definitionen moOffentlichkeit sei hier
nur hingewiesen, eine Diskussion wiirde den RahniesedUntersuchung spreng@n.
Die vorliegende Forschungsarbeit beschaftigt sich dar medialen Darstellung von
Prominenteff, welche um Akklamation in der sogenannten Offehieit rivalisieref*
und dies im besonderen via Medienberichterstatiunigisten versuchen. Hierfur ist die
von Westerbarkey, in Anlehnung an LuhmZ@nnvorgeschlagene Definition der
Offentlichkeit als wechselseitige Unterstellbarkedr Akzeptiertheit von Themen bei
mindestens zwei Individuen sinnvéflGleichzeitig ist hier bereits die Problematik des
Begriffs zu lokalisieren. Gerade (musik-)subkultierdhdanomene, Trends und Moden
beginnen, wie spater noch zu zeigen sein wird,léingten TeildffentlichkeiteA’ Da
zur weiteren Karriere eines Phanomens aber ebeBeggd(Teil-)Offentlichkeiten
vonnoten sind, treten Aussagen der privaten Sphk&sejn Form von Mund-zu-Mund-
Propaganda, in den Hintergrund. Das Augenmerkadlder pffentlichen Aussagé®
liegen. Bereits bei den vorangegangenen Erlauterungnacht sich das
Definitionswirrwarr bemerkbar, welches sich um dgagriff der Offentlichkeit rankt.
Darum soll an dieser Stelle helfend der Begriff @eblikums eingefuhrt werden. Aus
seiner historisch-semantischen Entwicklung soll degrminus ‘Publikum’ mit

2 publizitat bedeutet nicht nur, daR Wissen um etmaginglich und distribuiert sein kann, sondern de
facto bekannt ist. Vgl. bereits Prakke, Henk (1968pmmunikation der Gesellschaft. Minster,
S. 118-121 und 159.

22 Eine ausfiihrliche Auflistung und kritische Reflexides Offentlichkeitsbegriffs liefert Westerbarkey
Joachim (1991): Das Geheimnis. Zur funktionalen Aallenz von Kommunikationsstrukturen. Opladen,
S. 21-55. Vgl. auch Kim, Seong-Jae (1993): Mode Gedenmode. Sozialwissenschaftliche Anséatze zu
einer Kommunikationstheorie der Offentlichkeit. kéurt/M. u.a., S. 199-252.

% Prominente werden von Peters als Personen défidierdadurch hervorragen, daR sie, insbesondere i
den Medien, dauerhaft prasent sind. Peters ernwéiter Arbeitsdefinition um den juristischen Begdér
‘absoluten’ Personen der Zeitgeschichte, die zueshdiir eine bestimmte Zeit kontinuierlich am
offentlichen Leben teilnehmen. Vgl. Peters (19%6)30-34.

24 vgl. Westerbarkey (1991), S. 185-186.

% vgl. Luhmann, Niklas (1979): Offentliche Meinunig: Langenbucher, Wolfgang R. (Hrsg.): Politik
und Kommunikation. Uber die 6ffentliche Meinungsbihg. Miinchen, S. 29-61 und insbesondere S. 44-
49.

% vgl. Westerbarkey (1991), S. 26.

27 Offentlichkeit, einst gedacht als ‘libergreifendes@uatvernunft’, lést sich auf in unterschiedliche
Teil-Offentlichkeiten, die - teils machtvoll unchleifert, teils ohnméchtig und subversiv - je eigene
sozio-kulturellen Wertsystemen gehorch&ul3, Dieter (1993): Die neue Unverbindlichkeierzerfall

der Offentlichkeit und die Allgegenwart der Medidn: Kortzfleisch, Siegfried von; Cornehl, Peter
(Hrsg.): Medienkult - Medienkultur. Hamburg, S. 26.

% Hagemann, Walter (1966): Grundziige der Publizigtilduflage. Minster, S. 27.
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‘Offentlichkeit’ gleichgesetzt werdefl.Publika werden zumeist als kleiner und sozial
eingrenzbarer als ‘die Offentlichkeit’ verstand®iStars benétigen sowohl in kleinsten
Subkultured! als auch - via Massenmedien - in etablierten Geswlftsteilen Publika,
ohne die sie als Stars nicht existieren kdnnterm&sht wenig Sinn, von dem Publikum
als Ganzes, im Sinne von der gesamten Offentlithkeisprechen Qffentlichkeit kann
heute nicht mehr als Einheit verstanden werdenb8&steht vielmehr aus einer Vielzahl
von mehr oder weniger aufeinander bezogenen Eifieatichkeiten, die durch
abgrenzbare Themen und Meinungen sowie durch whiediche Funktionen
gekennzeichnet sifid? Es liegt immer nur eine bestimmte Gruppe von &gsenten,
Fans o0.a. vor, die das Publikum z.B. einer Rocklssid kbnnen. Die Quantitat dieser
Publika steigt mit dem Bekanntheitsgrad ‘ihrer’ rStadie Bekanntheit ‘ihrer’ Stars
steigt mit der Anzahl der Rezipienten und, 6konaimigon entscheidender Bedeutung,
Konsumenten. Qhne relevante Offentlichkeit (=kommunikative Thisierung)
konnten solchd_eistungen[z.B. Handlungen von Stars, C.hjcht gesellschaftlich
relevant werderi*® Auf der gleichen Linie argumentiert Winter, wennbetont: Nur

in Offentlichkeiten konnen gesellschaftlich releeard.h.[..] kulturelle [..] Fragen
gesellschaftlich Geltung beanspructiéh.Diese Offentlichkeiten entstehen erst durch
die Verbreitung von Themen iiber Massenmedien atikatt was die Bedeutung der
Rolle der Medien flr diesen Bereich verdeutlicht.

Benutzt man den Begriff des Publikums, la3t sicichker erklaren, worin der
Unterschied zwischen subkulturellen PhdnomenenHEradheinungen des sogenannten
Mainstreams liegt® Subkulturelle Ereignisse besitzen zunachst zahd@ignkleinere,
spezifischere Publika, wahrend konventionelleresSteesentlich grol3ere, verbreitetere
Rezipientenschichten an sich binden, was zu graReezkaufszahlen fiihren karih.
»ES kdnnen noch so viele.] Musiker[...] einen der ihren hochschatzen und achten -
solange Presse, Rundfupk] keine Notiz von ihm nehmen, solange er dem Publiku
nicht vorgestellt und wenigstens von einem akzgpted, bleibt er ohne soziales
Gewicht“*® Die Unterstellbarkeit der Akzeptiertheit eines Hiamgstragers als Thema
mufd zumindest bei zwei Menschen vorhanden seinjam@n in einen o6ffentlichen
Status zu heben. Die von Hagemann erwahnten défeati Aussagen sind notwendig,
damit dieser Tatbestand nicht im Privaten - im 8iman medial ignoriert - verbleibt.
Subkulturelle Themen bzw. ihre thematisierten Ak#euwerden zumeist von
spezialisierten Medien verbreitet, die solche Thémaa entgegen der herkbmmlichen

29 vgl. Westerbarkey (1991), S. 27-29.

%0vgl. ebenda.

31 Zur definitorischen Eingrenzung des Begriffes Suihk vgl. Kapitel 2.1.2.

32 Winter, Carsten (1993): Kritik des Modells blrgetiberaler Offentlichkeit. In: Faulstich, Werner
(Hrsg.): Konzepte von Offentlichkeit. 3. Lineburd@lloquium zur Medienwissenschaft. Bardowick, S.
29.

33 Schmidt, Siegfried J. (199%aKognitive Autonomie und soziale Orientierung. ikurt/M., S. 254.

3 Winter (1993), S. 29.

% vgl. Westerbarkey, Joachim (1993): Virtuelle Pamitiit. Offentlichkeit als imaginéres
Kommunikationssystem. In: Faulstich (Hrsg.), S.9%4-Marcinkowski liefert an dieser Stelle die
Unterscheidung des aktuellen (in Kontakt) und pmééen (laut Grundgesetz definierten) Publikums.
Vgl. Marcinkowski, Frank (1993): Publizistik als tapoietisches System. Opladen, S. 62-63. Schulze
differenziert zwischen lokalen und im Zeitalter délassenmedien individualisierten Publika. Vgl.
Schulze, Gerhard (1995): Die Erlebnisgesellschiftltursoziologie der Gegenwart. 5. Auflage.
Frankfurt/M. und New York, S. 461.

% Die Bezeichnung ‘Mainstream’ wird im weiteren \érf der Arbeit prazisiert. Vgl. FuRnote 82.

37 Eine genaue Definition und Erlauterung des Staifiedolgt in Kapitel 2.1.3

% Linz, Gertraud (1965): Literarische Prominenz &r 8undesrepublik. Olten und Freiburg, S. 39. Die
Notwendigkeit der Offentlichkeit bzw. der Publizjtium einen Starstatus zu erreichen, betont auch
Determeyer, Ralf (1975): Personale PublizitdtsdykaMinster, S. 161-178.



2 Theoretischer Bezugsrahmen 7

Presse aufgreifen und sie somit zu Produkten dedfiéatlichung macher. Dabei
fallt es zunehmend schwerer, die undeutlichen Grezavischen etablierter Presse und
Alternativ-Presse zu identifizieréfl. Trotz seiner schon sprachlichen Kontraposition
wiurde hier auch der Begriff Gegendffentlichkeit Monfusion fihren. Dieser ist eher
mit politischen Protestbewegungen und deren Matwah konnotiert, weniger mit
subkulturellen Musikarten und Musiketh.Stattdessen erscheint es sinnvoller, von
speziellen Teiloffentlichkeiten oder eben (Teil-pka zu sprechen. So entgeht man
der Frage nach der ‘totalen’ Offentlichkeit und ezinwie und wo auch immer
gelagerten, Gegenoéffentlichkeit. Zudem wird durchie dVerwendung des
Publikumsbegriffs die  Werthaltigkeit der Begriftikeit ‘gegendffentlicher’
Motivationen und Einstellungen reduziert. Letztéctulist jede Offentlichkeit auch eine
Teiloffentlichkeit und wird gebildet durch ein Teilblikum, das sich sozial orientiert.
In diesem Zusammenhang ist das (Teil-)Publikum gksellschaftsinterne Umwelt
sozialer Teilsysteme wie etwa subkultureller Bewwgin oder popkultureller
Organisationen und Interaktioné&n.

2.1.2 Zu den Begriffen Kultur und Subkultur
2.1.2.1 Kultur als Programm
,Kultur: das ist wohl das triigerischste Wort tiberpatf*

Dem Terminus Kultur haften hochdifferente Konnataéin arf’ Die beiden fiir die
Popkulturforschung wichtigsten Hauptpositionen {laKritischer und

39 vgl. Kriese, Konstanze (1994b): Rock’n’Ritual. D8tarkult als Kommunikationsstereotyp moderner
Musikkulturen und als Gestaltphd&nomen der Musik#tde. In: Forschungszentrum Populére Musik der
Humboldt-Universitéat zu Berlin (Hrsg.): PopScript@nBerlin, S. 118.

030 sind z.B. viele als Alternativ-Presse gestar&tadtblatter mittlerweile zu etablierten Hochglan
Stadtillustrierten mutiert. Allerdings tun sich medlischen fir alternative Medien auf, wie etwa das
Internet, vielleicht die ‘alternativste’ Form eindediums, da dort jedermann Mitteilungen anbieten
kann, sofern er Zugang hat und damit umzugehen. Wgjl3: Freyermuth, Gundolf S. (1996): Im Netz
der Verschworer. In: Die Zeit. Nr. 26 vom 21.06.699. 66. Auch auf dem musikjournalistischen Sektor
beginnen sich immer mehr Fanzines und kleinerdgerfativere’ Musikzeitschriften im Internet
einzurichten und diese neue Nische fir sich zuemut¥gl. Husslein, Uwe (1996): Fanzines. Motoren
und Mef3stationen der Popkultur. In: Deese, Uwelehlilach, Peter Erik; Kaiser, Dominik; Michatsch,
Christian (Hrsg.): Jugend und Jugendmacher. Dasenladben in den Szenen der Neunziger. Disseldorf
und Munchen, S. 201-206.

*1 vgl. die Ausfilhrungen zu Eurichs Verstandnis voegénéffentlichkeit in Kim, Seong-Jae (1993),
S. 229-233. Zu einer ausfihrlicheren Diskussion @agenbewegungen und ihrer Umwelten aus
systemtheoretischer Perspektive vgl. Ahlemeyer,nfitdi W. (1995): Soziale Bewegungen als
Kommunikationssystem. Opladen. Auch hier ist augs8lich von politisch motivierten
Gegenbewegungen die Rede.

*2vgl. Luhmann (1996), S. 183-189.

3 Willis, Paul E. (1978): Symbol und Realitét. Zuesgllschaftlichen Bedeutung der Popmusik. In:
Asthetik und Kommunikation. Beitrdge zur politischErziehung. 9. Jahrgang. Heft 31 / Marz 1978,
S. 44.

* vgl. Hansen, Klaus P. (1995): Kultur und Kultursgésschaft. Tiibingen und Basel. Hansen gibt in
seiner Einfilhrung eine ausfilhrliche Ubersicht (iloke verschiedenen Kulturtheorien und ihre

Leitdifferenzen. Heuermann und Kuzina zum Beispariutzen aus ihrer eher linguistischen Perspektive
die Unterscheidung zwischen der kulturkritisch-ldgeschen und der wissenschaftlich-empirischen
Position. Vgl. Heuermann, Hartmut; Kuzina, Matthid®95): Gefahrliche Musen. Medienmacht und

MedienmiRbrauch. Stuttgart und Weimar, S. 1-17.
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anthropologischer AnsafZ)werden zunachst kurz skizziert, um dann daraus fin
das vorliegende Forschungsvorhaben relevante Kiefiierzuleiten.

Zum einen werden mit dem Begriff der Kultur eineolt¢ Kunst’ bzw. die ‘bildenden
Kinste’ verbunden. Dieser kulturkritische Ansatplimert aus seiner Perspektive eine
gewisse Vorverurteilung jeglicher Trivialkunst. DBrundannahme des kulturkritischen
Ansatzes ist, daR die Vermassung von Kulturtragéese zu Waren degradiéftDes
weiteren provoziere die Konsumindustrie durch derivassung von einst progressiv
und herausfordernd Gemeintem eine stetige AbnutziWgs enthusiastisch verstockte
Unschuld als Urwald ansieht, ist durch und durchbFeware**’ Die vermeintliche
Urspriinglichkeit und Authentizitdt der Rockmusiktenfiegen langst den Regeln des
Musikmarkts. Auffallig bei vielen Aussagen der \feter kritischer Theorie ist die
Werthaltigkeit und Unterscheidung zwischen allgensa bezeichneter ‘Hoher Kunst’
und Massenkultur oder Kulturindustfi&, Mit gleichem Recht lieRe sich fragen, wen
die Unterhaltungsmusik eigentlich noch unterhaldel eher scheint sie dem
Verstummen der Menschen, dem Absterben der Spaéeieisdruck, der Unfahigkeit,
sich Uberhaupt mitzuteilen, komplemerit&r.Allerdings drangt sich des ofteren der
Eindruck auf, dal3 dem Individuum eine zumindesti@iéa kognitive Autonomie bzw.
Mindigkeit dabei abgesprochen wird. Kausch sielte eKausalverbindung von
zunehmender Verwaltung und somit Entautonomisierwdey Gesellschaft und
vermehrter Zerstérung des IndividuuffisAdorno z.B. raumt der Kulturindustrie
durchaus eine gewisse Relevanz ein, doch beklagm gleicher Stelle das Defizit der
,sogenannten Kommunikationssoziol6gig® in Fragen nach der Qualitat der
MassenkultuP? Die Vertreter der Kritischen Theorie beklagen deginen

5 vgl. Wicke, Peter (1995): Popmusik - Konsumfetisotus oder kulturelles Widerstandspotential?
Gesellschaftliche Dimension eines Mythos. In: Heuddarkus; Prell, Matthias (Hrsg.): Popmusic,
yesterday, today, tomorrow. Forum Musik Wissendchgefnd 1. Regensburg, S. 21-34.

6 Geistige Gebilde kulturindustriellen Stils sind midangerauch [Hervorhebung im Original, C.J.]
Waren, sondern sind es durch und dutekdorno, Theodor W. (1985): Résumé Uber Kulturindastn:
Prokop, Dieter (Hrsg.): Medienforschung. Band 1nikerne Macher Kontrolleure. Frankfurt/M, S. 477.
Gleichzeitig eroffnet die Vermassung aber auch @nifiere Zugéanglichkeit zur Kultur. Vgl. Eco,
Umberto (1986): Apokalyptiker und Integrierte. Zuitischen Kritik der Massenkultur. Frankfurt/M.

7 Adorno, Theodor W. Zitiert nach: Baacke (1970}4$.

8 \vgl. Adorno (1985), S. 476-483.

9 Adorno, Theodor W. (1963): Dissonanzen. Musik @r derwalteten Welt. 3. Ausgabe. Géttingen,
S. 10. An spaterer Stelle beklagt Adorndal? die Entfremdung zwischen Musik und Publikuirderart

auf die Musik selbst zurilickschlagt, daR die mdteriExistenz der konsequenten Kinstler schwer
bedroht ist: Ebenda, S. 158. Dies erscheint aus der Persettév Popkultur der neunziger Jahre als ein
hochinteressanter Aspekt. Schlie3lich findet iruekén Musiktrends widechng Houseo.&. eher eine
Entfremdung zwischen Star und Musik statt. Die Mesi sind nunmehr hinter Mischpulten
verschwindende Disk Jockeys; eine Entpersonalisgerdes Starkults findet statt. Trotzdem ist die
materielle Existenz dieser Kunstler alles andesebabtroht, da sich Musik und Publikum ann&hern und
nicht entfremden. Zur Entpersonalisierung vgl. uemm, Karsten (1996): Heimatklange. Musikbranche
im Umbruch. In: Die Woche. Nr. 33/1996 vom 15.0849S. 13.

9 vgl. Kausch, Michael (1988): Kulturindustrie undgrRilarkultur. Kritische Theorie der Massenmedien.
Frankfurt/M., S. 92-103.

*1 Adorno (1985), S. 479.

2 Bemerkenswert ist, daR Adorno an dieser StelleeneiKontakt zwischen Kulturindustrie und
urspriinglich aus der Kunst und dem Film kommendéans§stem beschreibt. Allerdings bewertet er
auch dieses anschlieRend wiederum negativ, datdesySem lediglich aus der individualistischen &tun
und ihrer kommerziellen Exploitation entborgt s€gl. ebenda, S. 478Ausfihrliche und fundierte
Kritiken der Kritischen Theorie haben Bertemes lgeroaufFernsehunterhaltung unSichneider mit
Gewichtung auf Zeichentrickserien vorgelegt bzwsarumengefalit. Vgl. Bertemes, Claude (1994): Alles
nichts - oder? Systematische Rekonstruktion und giémh ausgewahlter Paradigmen zur
Fernsehunterhaltung. Unverdffentlichte Dissertatibtiinster, S. 53-86. Vgl. des weiteren Schneider,
Bernd (1995): Cowabunga. Zur Darstellung von Kddin und ihren Lésungen in Zeichentrickserien.
Munster und New York, S. 71-72. Der Hauptvorwunf fidlenden Empirie schlief3t an die in Ful3note 44
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Konsumwillen der Kulturindustrie, ganz gleich wometr erreicht werden kann.
Auffallend ist dabei, dal3 insbesondere Adorno lbmines Wertung musikalischer
Kommunikate den Kommunikanten nicht miteinbeziértiibersieht insofern, dal3 eine
Bedeutungszuweisung erst rezipientenintern erfolgenkann: wleee]
kognitionspsychologisch formuliert, dal3 peripher@an8sreize ohne zentralnervose
Behandlung bedeutsam sein kénnten - ist zu besiteit GeméaRigter, aber immer noch
kulturpessimistisch, sieht Benjamin, ein weitereerfveter dieses Ansatzes, in der
Allgegenwart der Musik im Zeitalter ihrer technisch Reproduzierbarkeit einen
gleichzeitigen auratischen Verlust der Einmaligkigis Kunstwerké& ,Musik ist nicht
mehr|[...] ein Ausnahmezustand, sondern hat eine Ubiquit&iatt, durch welche sie
dem Alltag sich einreiHt>®

Dem gegenuber steht eine eher anthropologischedde&ultur. Nach Kepplinger ist
Kultur ,die Gesamtheit der typischen Lebensformen einedlBenwng, einschliellich
der sie tragenden materiellen und immateriellen t&fet” Davon deutlich beeinflut ist
das Kulturkonzept des ,Centre for Contemporary @altStudies (CCCS)“ um Clarke,
Willis, Hebdige u.a. aus Birmingham Da diese Forschergruppe sich
schwerpunktmaf(ig mit subkulturellen Erscheinungerseeandersetzt, darf deren
Perspektive bei dieser Arbeit nicht aul3er achtsgela werden. Kultur wird hier nicht
auf asthetisch-kinstlerische Phdnomene beschreéodern fokussiert den Alltag und
die gesamte Lebensart einer Gruppe als wesentliKbiestituierungselementMit dem
Wort ‘Kultur’ meinen wir jene Ebene, auf der gesefiaftliche Gruppen selbstandige
Lebensformen entwickeln und ihren sozialen und me#dé:n Lebenserfahrungen
Ausdrucksformen verleiher® Ahnlich argumentiert Willis, wenn er schreibttch
halte dasVerhéltnis [Hervorhebung im Original, C.&8l¢r Menschen zu allen Objekten
und Artefakten, mit denen er zu tun hat, fur dersewdichen und definitorisch
entscheidenden Zug der Kultur. Die gesamte KultnereGesellschaft oder Gruppe ist
die Summealler [Hervorhebung im Original, C.Jdieser Verhaltniss&® Dieses
Konzept ermdglicht eine Untersuchung gesellscichfti Praxis der Individuen im
historischen Zusammenhang. Die WissenschaftlerGf&€S setzten so einen Akzent

genannten Heuermann und Kuzina an und laRt sich kB Adornos Typologie der Musikhérer
nachweisen, in deren Auflistung Adorno inkomparabkategorien von Musikrezipienten
nebeneinanderstellt. VVgl. Adorno, Theodor W. (199ZBypen musikalischen Verhaltens. In: Ders.
(1992a): Einleitung in die Musiksoziologie. 8. Aadle. Frankfurt/M., S. 14-34.

%3 Casimir, Torsten (1991): Musikkommunikation undeitwirkungen. Eine systemtheoretische Kritik.
Wiesbaden, S. 162.

** Vgl. Benjamin, Walter (1974): Das Kunstwerk im fdtier seiner technischen Reproduzierbarkeit.
Zweite Fassung. In: Tiedemann, Rolf; Schweppenhmaustermann (Hrsg.): Walter Benjamin.
Gesammelte Schriften. Erster Band. Zweiter Tednkfurt/M., S. 471-508.

%5 Adorno, Theodor W. (1992c¢): Musikleben. In: Déf992a), S. 156.

% Kepplinger, Hans Mathias (1975): Realkultur und diekultur. Literarische Karrieren in der
Bundesrepublik. Freiburg und Miinchen, S. 13.

" Fir einen ersten Uberblick der insbesondere beaiikjhurnalisten wieder ins Gesprach gekommenen
Forscher der CCCS: Vgl. Holert, Tom; Grether, KiarsHoller, Christian; Niemczyk, Ralf (1995):
Special: Cultural Studies. Teil eins. In: Spex. OF/1995, S. 48-55. Vgl. des weiteren Storms, @haris
Hermes, Manfred (1995): Special: Cultural Studies] zwei. In: Spex. Nr. 08/1995, S. 46-51; Hdller,
Christian (1996): Widerstandsrituale und Pop-PlageaBirmingham School, Deleuze/Guattari und
Popkultur heute. In: Holert; Terkessidis (Hrsg.)55-71.

%8 Clarke, John; Hall, Stuart; Jefferson, Tony; ReheBrian (1979): Subkulturen, Kulturen und Klasse.
In: Honneth, Axel; Lindner, Rolf; Paris, Rainer @dr): Jugendkultur als Widerstand. Milieus, Rityale
Provokationen. Frankfurt/M., S. 40.

> Willis (1978), S. 46.
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auf die bis dahit? weniger betrachteten kulturellen Phanomene deeifetklasse und
insbesondere ihrer Jugeftd.

Da sich die beiden somit beschriebenen Positiomenihirer Wertigkeit schwer
verknupfbar darstellen, erscheint ein wertfreielystemtheoretisch orientierter
Kulturbegriff geeigneter, um einer Polarisierung raubeugert’ So betrachtet
beispielsweise Walter L. Buhl Kultur als ein amdbaftes, hochkomplexes
Gesamtsystem mit unterschiedlichen Strukturebemien deilsystemen, die aber nicht
zwingend unabhéngig voneinander operieren mif§sévieses System wiederum
beinhaltet einen Themenvorrat, den Luhmann Kulemm. Kultur ist kein notwendig
normativer Sinngehalt, wohl aber eine Sinnfestlgg{Reduktion), die es ermoglicht, in
themenbezogener Kommunikation passende und nickipdes Beitrdge oder auch
korrekten bzw. inkorrekten Themengebrauch zu utfierdent ®

Einen zunachst ganzlich von Inhalten diskriminierk&ulturbegriff bietet Schmidt, der
Kultur als Programm verstefit.Schmidt orientiert sich an der Konzeption von Kult
als Verhalten, gas ndher gekennzeichnet wird als ein System kgkekWissens bzw.
kollektiv geteilter Sinnkonstruktionen, mit dereirféd Menschen ihre Wirklichkeiten
deuter:®® Dieses System kollektiven Wisséhsnennt Schmidt im weiteren ein
Wirklichkeitsmodell, welches aufgrund von Erwartgegvartungen unterstellt und tber
die Interaktionen der Mitglieder einer Gemeinschafrdiniert wird. Es entsteht in der
gesellschatftlichen Entwicklung tber die Gestaltwmgl Thematisierungfijr wichtig
gehaltener Unterscheidungen, die meist in Form @agensatzpaaren (Dichotomien)
formuliert werdert® Dieses Netzwerk von fundamentalen Dichotomien
(wirklich/nicht-wirklich, gut/schlecht, schon/ha@h, mannlich/weiblich etc.), welche
innerhalb aller Kulturen auftauchen, und seine kgdeaftliche Ausgestaltung lassen im
Laufe der Zeit Wirklichkeitsmodelle innerhalb vonmrupgpen entstehen. Bendtigt wird
Uber das kategoriale Modell hinaus eine Art Prognamim Sinne von Computer-
Softwaré® - der semantischen Interpretationen, welches wdmm@&it Kultur genannt

0 Die Forscher der CCCS begannen Ende der siebzigegang der achtziger Jahre intensiv zu
publizieren.

61 vgl. Bernet, Mark (1989): Rockmusik und &sthets@ubkultur. Zur kommunikativen Funktion der
Rockmusik fur Jugendliche. Unverdffentlichte Magisirbeit. Munster.

62 Wicke bezeichnet beide Positionen, KulturkritikduBCCS-Subkulturforschung, als untaugliche Her-
angehensweisen an die Popmusik, da diese dadurskhziauf einzelne Figurationen (z.B. bestimmte
kulturelle Praxen oder kommerzielle Aspekte) reduziviirde. Sicher geht Popmusik nie in nur einem
kohérenten Zusammenhang auf, doch vermag auch \Weiken fundamentalen Ansatz zu liefern. Vgl.
Wicke (1995), S. 21-34.

83 vgl. Biihl, Walter L. (1986): Kultur als System.: INeidhardt, Friedhelm; Lepsius, M. Rainer; WeiR,
Johannes (Hrsg.): Kultur und Gesellschaft. Oplad&n118-144. Biihl diskutiert in diesem Aufsatz
ausfuihrlich die sich abgrenzenden und iberschnéaterTeilsysteme ‘Alte Kultur’, ‘Neue Kultur’,
‘Popkultur’ sowie ‘Gegenkultur’ und zweifelt in s&m Mehrebenensystem die Existenz einer absoluten,
dominanten Kultur an.

6 Luhmann (1994), S. 224-225.

8 vgl. Schmidt, Siegfried J. (1994b): Konstruktivissin der Medienforschung. In: Merten; Schmidt;
Weischenberg (Hrsg.), S. 592-623; Schmidt (1998a202-259.

% Schmidt (1994b), S. 599.

7 Wissen wird von kognitiven Systemen produziert istdkeine speicherbare Entitat. Vgl. Schmidt
(1994a), S. 236-242.

8 Schmidt (1994b), S. 599. Vgl. auch Schmidt, SiedfrJ (1995): Medien - Kultur - Gesellschaft.
Medienforschung braucht Systemorientierung. In: iedournal. Nr. 04/1995, S. 31-33. Vgl. zu einer
ausfuhrlichen Diskussion der Dimensionen Schmiféi®4h), S. 202-259.

%9 Neben der biologischen Hardware des ZentraleneéweBystems (ZNS).
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wird.” Die Wirklichkeitsmodelle unterscheiden sich in d@esellschaften nicht so sehr
wie das jeweilige kulturelle Programm. In diesemrSgibt es sowohl inter- als auch
intragesellschatftlich divergierende Kultur-Prograennund niemals ‘die Kultur'.
Dartiber hinaus bildet jedes Kulturprogramm auchmese&inter- oder Teilprogramme,
wie zum Beispiel Kunst, Mode oder Musik aus. Kymogramme und deren
Subprogramme lassen sich nur in Differenz zu Aldéwen beschreiben und auch ihre
Beschreibungen lassen sich wiederum nur in Diflerea anderen Beschreibungen
beschreiben. Die Reprasentanten und Akteure dégrogramme kdnnen wiederum in
den Medien thematisiert und so gegebenenfalls tdss Konstruiert werdefl. Das
Dilemma der perspektivenbezogenen Wertigkeit undg&rnach Hoch-, Gegen-,
Trivial- oder Subkultur ist infolgedessen umgandeéerner distanziert man sich von der
objektbezogenen Perspektive, dall z.B. bestimmte erGénde Kultur seien.
Anschlief3end soll eine Definition des Begriffs Sulbkr prasentiert werden, da dieser
von zentraler Bedeutung fur das Forschungsvorhedben

2.1.2.2 Subkultur: Abgrenzung versus Eingrenzung

,Subkulturen sind Larm - nicht Klang, sondern MiRig4"?

Wahrend bei Kulturkritikern wie Adorno das oben gente Zitat abwertend konnotiert
ware, deutet Hebdige den Protestcharakter der $ubdm an. Seit dem vermehrten
Aufkommen jugendlicher Subkulturstile in den fligeer und vor allem den sechziger
Jahren dieses Jahrhunderts entstanden ahnlichscimtsgliche Termini des Begriffes
Subkultur wie schon bei der Definition von KultWahrend Schwendter zun&chst von
Teilkulturen spricht, die ihre Mitglieder in gewess Grad von der Ubrigen Gesellschaft
unterscheidef, ersetzt Baacke den Begriff Subkultur durch Jugehdren, weil seiner
Meinung nach Subkultur unberechtigt negative Asstamen provozieren konnte,
sinnverbunden wéare mit einer prézisen Lokalisidebir und schliel3lich immer
alternative Netzwerke aufbauen wiifd®ie Gemeinsamkeit aller Definitionsversuche
findet sich darin, daf? mit Subkulturen Teile ei@sellschaft gemeint sind, die vom
System der herrschenden Werte und Institutionenemen und deren ‘Anhanger’
zumeist Jugendliche oder junge Erwachsene ‘Sindlle diese Haltungen weisen

0 Schmidt gab in seiner Einzelveranstaltung ,Medignk* am Institut fir Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft der WWU Munster im Somsamester 1996 am 20.05.1996 das
anschauliche Beispiadalwir essen ein biologischesije wir essen aber ein kulturelles Problem sei.

" vgl. Kapitel 2.1.3.

"2 Hebdige, Dick (1983): Subculture. Die Bedeutung il. In: Diederichsen, Diedrich; Hebdige, Dick;
Marx, Olaf-Dante: Schocker. Stile und Moden derksiltor. Reinbek, S. 82.

3 vgl. Schwendter, Rolf (1993): Theorie der Subkul# Auflage. Hamburg. Schwendter schlieRt im
Nachwort zur 4. Auflage mit einer Anerkennung dessEherkreises der Birmingham-Schule (CCCS):
,ES ist fraglos eine bedeutende Schule der Subkuisahung[...] Sie resultiert aus einer Synthese aus
Gramsci, Momenten des franzosischen Strukturalismmdseiner vorziiglichen empirischen Prazision
Ebenda, S. 420.

" \vgl. Baacke (1993), S. 114-200. Baacke sprictdi@sem Zusammenhang interessanterweise von der
Schaffung von Stilen durch die Medien, was auctienvorliegenden Arbeit untersucht werden soll.. Vgl
des weiteren Zinnecker, Jirgen (1987): Jugendkli@d0-1985. Opladen.

S Subkultur ist somit intragesellschaftlich, Kultimergesellschaftlich determiniert. Beide Phanomene
kénnen immer nur in Unterscheidungen (Ein- versbgrAnzung) auftreten. Vgl. Brake, Mike (1981):
Soziologie der jugendlichen Subkulturen. Eine Himfing. Frankfurt/M. und New York, S. 184;
Wimmer, Andreas (1996): Kultur. Zur Reformulierueipes sozialanthropologischen Grundbegriffs. In:
KZfSS. 48. Jahrgang. Nr. 03/1996, S. 401-425. Gselft soll hier verstanden werdeals, ein
Netzwerk sozialer Systeme mit den Individuen af®té&n”. Hejl, Peter M. (1990): Konstruktion der
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strukturell [Hervorhebung im Original, C.Has Merkmal des Abgesondert- und / oder
Herausgehobenseins aufnhaltlich [Hervorhebung im Original, C.J.ist dieses
Merkmal - nahezu - durchgehend gepragt durch dasuBésein der Zugehorigkeit zu
einer Elite - pointiert ausgedriickt: zu einer Emgsagselité’®, wenn auch viele
Gruppierungen sich ihrer Bewegungen erst durch BBebachtung von auf3en via
Medien bewuf3t zu werden scheinen. Schulze entgegsie¢ésondere der Perspektive
der CCCS-Wissenschattler, die besagt, da3 Jugendebensabschnitt der Auflehnung
und des Ausstiegs sei und subkulturelle Teiloffenkeiten dementsprechend eigenen
soziokulturellen Wertesystemen gehorchen, daR aiad®ymen des Ubergangs und der
Gegenkultur nicht ausreichen, um der Gesellschaft@Gegenwart gerecht zu werden.
Vielmehr diirfte die Normalitét nicht vergessen vearfl Dennoch betont auch Schulze
die Bedeutung der Unterscheidung bei der sozialefferBnzierung vorwiegend
jugendlicher Individuen: Distinktion ist immer ‘anti-’; sie setzt voraus, [flanan sich
von den anderen ein Bild macht, das als Vermeidomgativ in die eigene
Alltagsasthetik umgesetzt witd® Gegen das Gros an ‘normalen’ Jugendlichen und
gegen die Elternkultd? setzen sich Individuen innerhalb von Subkulturén ...]
subculture is an alternative particular way of liteat contrasts with mainstream
culture*®, und subkulturelle Identitat dient aleesponse to the breakup of a traditional
‘parent culture’[..]*®%. Lull liefert eine fiir die vorliegende Arbeit divaus sinnvolle
Unterscheidung bei (musik-)subkulturellen Phanomemwischen &sthetischen und
oppositionellen Erscheinungen. In diesem Fall hgh&chmidts Definition der Kultur
als Programm-Begriff eine gewisse Wertigkeit, unwandbar zu sein. Denn betrachtet
man Subkultur als Teil- oder Unterprogramm des Hauggramms Kultur, so ist damit
noch nicht charakterisiert, daf3 subkulturelle Bewagn fir ihre Teilnehmer, also
Programmanwender, zur Abgrenzung dienen. Dazu milde Grundgerist des
Teilprogrammbegriffs um die Inhalte speziell deg&udkultur- und Cultural Studies-
Forscher erganzt werden. Dann kann Subkultur alsilpiogramm mit
Grenzmechanismen bezeichnet werden. Subkultuusstiar Umweltperspektive durch
das Préafix ‘sub-’ negativ konnotiert und wird ausr dSystemperspektive durch das
Prafix ‘sub-’ positiv gedeutet. Individuen kénneie dugehdorigkeit zu solchen Gruppen
bzw. Teilkulturanwendern bei gleichzeitiger Abgreng zur ‘Mainstreamkultut
durch stilisierte Handlungen, Einstellungen, Kleidan, Musikgeschmack etc.

sozialen Konstruktion: Grundlinien einer konstrulgiischen Sozialtheorie. In: Schmidt, Siegfried J.
(Hrsg.): Der Diskurs des radikalen KonstruktivismBisAuflage. Frankfurt/M., S. 321.

8 Soeffner, Hans-Georg (1992): Stil und StilisieruRgnk oder die Uberhéhung des Alltags. In: Ders.:
Die Ordnung der Rituale. Die Auslegung des Alltaggrankfurt/M., S. 89.

"vgl. Schulze (1995), S. 368.

® Ebenda, S. 111.

"9vgl. insbesondere Brake (1981).

80 Lull, James (1992): Popular Music and Communicatién Introduction. In: Ders. (Hrsg.): Popular
Music and Communication. 2. Auflage. Newbury Paidadon und New Delhi, S. 27.

8. Frith, Simon; Goodwin, Andrew (1994a): From Subatdl to Cultural Studies. In: Dies. (Hrsg.): On
Record. Rock, Pop, And The Written Word. 2. Auflabendon, S. 40. Frith und Goodwin liefern eine
interdisziplinare, wissenschatftliche Beobachtungkpdtureller Phdnomene und helfen damit, den von
Ihnen im Vorwort beklagten Mangel abzubauen, daffiegato keine Literatur gabeyhich collects the
writings that have set the terms and agenda of laopuusic studigs Frith, Simon; Goodwin, Andrew
(1994b): Preface. In: Dies. (Hrsg.), S. X.

82 Mainstream ist hier mit Massenkultur gleichzusetaen musikjournalistischen Verstandnis bezeichnet
Mainstream den angepalfiten, mehrheitlich konsumiéiisptstrom an erfolgreichen Musikrichtungen.
Die andere Seite der Unterscheidung ist der soggedsnderground, welcher identisch mit Subkulttr is
und sich auf3erhalb des kulturellen Establishmegfiadiet und zumeist gegen dieses protestiert.
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signalisieref’, womit sie zumeist aus einem Protest gegen Veedlidhung und einer
Art positiver Diskriminierung selbst wiederum vereeitlicht werden und demzufolge
eine Uniformierung der betont Un-uniformierten Siadet®® Trotz der
Widerspiegelung und Verneinung, die mit vielen suhkellen Bewegungen konnotiert
sind, bedeutet Subkultur auch Suche nach einethaftesren Verwirklichung der bisher
nur vorgeschlagenen Kulturideale, eine Angleichdeg Kulturideale an neue Mittel
und eine neue Reintegration bisher nebeneinanded gegeneinanderlaufender
Kulturziige. All diesem liegt ein gemeinsamer Coei@ee gemeinsame Tiefenstruktur
zuggénde, welche sich als programmartiges Bezugmsysiamens Kultur verstehen
lant.

2.1.3 Stars, Anti-Stars und Anti-Star-Stars

2.1.3.1 Stars: etabliert und gesellschaftskonform

»We can be heroes just for one téyavid Bowie, 1977)

Der aus dem Englischen stammende Star-Begriff antggpaus der Showbranche bzw.
Filmindustrie. Als Ausdruck fur einen Publikumsliely war der Terminus bereits um
die Jahrhundertwende (19./20. Jahrhundert) vedtf&iEntscheidende Pragung erhielt
das Pradikat Star zunachst durch die amerikaniscineindustrie vor allem in den
zwanziger bis fiinfziger Jahren dieses Jahrhuntfetts.den sechziger Jahren kamen
zunéchst in den U.S.A., dann auch in Europa unddgePeutschland die Rockstirs
auf, welche die Filmstars unter jungen Rezipienterihrer Bedeutung als (medial
konstruiertes) Idol teilweise sogar verdrangteneder Vorgang hing insbesondere
damit zusammen, dal? Hollywood zu jener Zeit nignigend Jung-Stars ‘produzierte’,
so dal3 ein Mangel an Identifikationsobjekten figleriJugendliche entstand, der durch
die Stars des Musikmarkts behoben werden kdfinfein zweiter Grund fiir die
ansteigende Konjunktur der Musikstars war das sdettommen neuer Medien, die
dazu beitrugen, dal3 Rock- und Popmusik bis weltarsiebziger Jahre einen immensen
Boom erlebter?? In den achtziger und neunziger Jahren ging didseschwung
zuriick, was vorrangig an der Entpersonalisierungpadg@ularen Musik lag.Another

8 Thurn spricht aus der Perspektive der Mainstredinnkbei sogenannten Aussteigern und Subkulturen
sogar von Dekulturierung, da das traditionelle \¢efiige angegriffen oder verweigert wird. Vgl. Thurn
Hans Peter (1986): Abbau von Kultur: Dekulturatitm.Neidhardt; Lepsius; Weil3 (Hrsg.), S. 379-396.

8 vgl. Soeffner (1992), S. 76-82.

8 vgl. Buhl (1986), S. 124. Eine ausfiihrliche Bedtigéing mit der Entstehung und Funktionsweise von
Subkulturen kann innerhalb der vorliegenden Arbgiht geleistet werden.

8 vgl. Tienken, Reiner (1991): Das Star-Syndroml|&tevert und Erscheinungsbild von ,Stars* in der
kommerziellen Jugendillustrierten BRAVO. Eine Inkahalyse. Unveroffentlichte Magisterarbeit.
Mdnster, S. 27-30.

87 vgl. Faulstich (1991), S. 39-79. Faulstich liefétier u.a. in Anlehnung an Enno Patalas eine
Diskussion von Idolen am Beispiel der Filmstarsl.\dgs weiteren Schmieding, Walther (1961): Kunst
oder Kasse. Der Arger mit dem deutschen Film. Hamb&. 120-132. Schmieding zeigt, daR die
Filmstars auch in Deutschland die Pioniere dersStaren.

8 Damit sind hier alle Arten von Stars der sogenempopuléren Musik gemeint.

8 vgl. Buxton, David (1983): Rock Music, The Stars8m, and the Rise of Consumerism. In: Frith;
Goodwin (Hrsg.) (1994), S. 427-440. Buxton liefetidem eine ausfuhrliche Star-Historie. Vgl. dazu
auch Faulstich (1991).

% vgl. Faulstich, Werner; Strobel, Ricarda (1994)jorRinente und Stars - Fernsehgeschichte als
Stargeschichte. In: Faulstich, Werner (Hrsg.): Vémtor’ zum Nutzer: Handlungsrollen im Fernsehen.
Geschichte des Fernsehens in der Bundesrepublils@dand. Band 5. Minchen, S. 93-118.
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factor in the decline of the star has been the gemre of computer technology in
music.[..] Music making has become an affair of techniciams @ecord producers’*

In jungster Zeit kbnnen jedoch zwei gegenlaufigewicklungen beobachtet werden:
Zum einen werden die Disk Jockeys, die zur Entpesierung der Musik beitragen,
selbst zu Stars. Zum anderen besteht demgegeniiber lebendige ‘klassische’
Rockstarszene mit all ihren Auspragungen.

Die Problematik einer Terminologie des Star-Begrifegt vorrangig in der haufigen
Vermischung der Begriffe Idol, Star, Vorbild, Ledith Prominenz, Held et& Da im
Rahmen dieser Arbeit nicht die Funktionen von Stawms Rezipientenperspektive,
sondern die medial konstruierten Typen interessjengrd auf eine prazise Definition
der aufgezahlten Begriffe verzichtet. Letztendlgzeichnen die genannten Ausdriicke
weniger unterschiedliche Kategorien von Stars sbnehr mogliche Bedeutungen ein
und derselben Rol& Stars kénnen nicht isoliert betrachtet werdendsam stehen
stets im Focus unterschiedlicher hochkomplexer Bezysteme und
allgemeingesellschaftlicher Bedingungen: ,[.sfardom appears as a phenomenon
appropriate to a certain moment in the developnwnndustrial societies, in which it
fulfils certain variable functions which depend the socio-political configuration of
the society. Stardom carries a time dimension, wi@nables us to make a dynamic
study (9);‘ it** Neben dieser relationalen Dimension besitzt dagiBh eine funktionale
Ebene.

Eine grundlegende Definition des Begriffs Stardref Wicke und ZiegenrickerSgar
(engl./amerik., wortlich ‘Stern’): kommerzielle Bezhnung fir die héchste Stufe der
Popularitat eines Musikers, Sangers, ursprunglicimBchauspielers. Der Begriff hat
inzwischen allerdings einen ausgesprochen infld@ien Gebrauch erfahren, da er
solche Popularitat auch suggeriert und auf diesesé&/erreichen helfen soll. Auf seine
allméhliche Neutralisierung ist dann mit der Bebgiang Superstar reagiert worden,
eine an sich unlogische nochmalige Steigerung degifis“®® Der Begriff des Stars
entbehrt zundchst jeglicher Wertigkeit, da es zwar eine Erhdhung gegenuber
‘normalen’ Individuen geht, der Terminus aber elmch keine Idealisierung oder
vollkommene Erfullung des gesellschaftlichen Wersésms anzeigt. Naturlich kbnnen

1 Buxton (1994), S. 437. Dabei darf nicht iibersehesrden, daR diese Entpersonalisierung die
Bedeutung der Stars als Repréasentanten reduzieht,jedoch den Menschen seiner Rolle als Produzent
entzieht.

9 vgl. Weischenberg, Siegfried (1978): Die AuRereeitler Redaktion. Struktur, Funktion und
Bedingungen des Sportjournalismus: Theorie und ysealim Rahmen eines allgemeinen Konzepts
komplexer Kommunikatorforschung. 2. Auflage. Bochutn 189-193. Weischenberg spricht hier von
Identifikation aufgrund geringer sozialer Distare Bport-Stars. Kennzeichnender fur das wechsiglseit
Verhéltnis des Publikums zum Star ist aber ein Bgorasmus von Nahe und Distanz. Vgl. Mikos,
Lothar (1991): Idole und Stars. Uberlegungen zueminkulturellen Referenzsystem. In: Medium.
Zeitschrift fur Horfunk, Fernsehen, Film, Presse.®8/1991, S. 72-74.

% vgl. Winkler-Mayerhofer, Andrea (1992): Starkultlsa Propagandamittel. Studien zum
Unterhaltungsfilm im Dritten Reich. Miinchen, S. 22-

% Alberoni, Francesco (1972): The Powerless ‘ElitEheory and Sociological Research on the
Phenomenon of the Stars. In: Mc Quail, Denis (Hrsgociology of Mass Communication.
Harmondsworth, S. 95.

% Der Ausdruck ‘relational’ bedeutet, daR zu unteiesdlichen Zeiten von verschiedenen Individuen in
divergenten Teilsystemen unter dem Begriff Starastwnterschiedliches verstanden wurde und wird.
Unter Funktionen werden z.B. die schon genanntemeiBenungen Idol, Held oder Werbetrager
verstanden. Vgl. Faulstich (1991), S. 50-51.

% Wicke, Peter; Ziegenriicker, Wieland (1989): Sadktsn Popularmusik. 2. Auflage. Mainz und
Munchen, S. 370.
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sich Stars zu Idolen oder Leitbildern eigiferStars sind zunachst einmal Personen, die
via Massenmedien Publizitat erfahren. Grundsatzti@hn also jedermann, zumindest
kurzzeitig, zum Star werdenin, the future everybody will be famous for fifteen
minutes:®® Auch Rockstars erlangen natiirlich unterschiedli€hsblizitat, und zwar
unterschiedlich lange und unterschiedlich inted%i¥om puren Musiker zum Star
werden sie dabei durch diese ihnen zuteilgeword®ekanntheit. Der Grad ihrer
Berihmtheit und ihr Erfolg mif3t sich an Publizitétd 6konomischem Durchbruch. So
definiert Hamlen z.B. SuperstarsThe superstar phenomenon is said to exist when
relatively small numbers of people earn enormouswats of money and seem to
dominate [Hervorhebung im Original, C.dHe fields which they engag&® Hamlen
untersucht in seiner Studie den Zusammenhang zenséfkonomischem Erfolg und
stimmlicher Qualitat von Superstdfs.Im Bereich der Popmusik ist diese Kombination
interessant, aber nicht sehr ergiebig, da als Hatgrium der Differenzierung mel3bare
Publizitat und meRRbarer Erfolg sinnvoller erscheinend nicht von rein subjektiven
Urteilen abhangig sind. Ebenfalls ist die von Wicked Ziegenricker schon
angesprochene Steigerung des Star-Begriffs zu SiapeMegastar oder mittlerweile
sogar Hyper- und Gigastar in den Medien unabwendtharnur eine permanente
Attraktivitatssteigerung das Rezipienteninteresseldn oder Uberhaupt erst erwecken
kann, doch sollte in der Wissenschaft mit Rucksiabf Ubersichtlichkeit darauf
verzichtet werden. Faulstich verbindet mit dem profatischen Begriff des Stars vier
unterschiedliche Relationen: Die Beziehungen dars3tu anderen Vertretern derselben
Personengruppe, die Beziehungen zu der Gruppeh&elie Stareinschatzung vertritt,
respektive den Fans, die Beziehung zu einem besémgeographischen und zeitlichen
Bezugsrahmen und schlieBlich die Beziehungen zu enein bestimmten
Distributionsmechanismus bzw. zu den Medien, welclie das vorliegende
Forschungsvorhaben von entscheidender Bedeutudd®ipDer Star wei3, daR jede
seiner Handlungen schon deshalb Bedeutung hat, wsieil gedeutet wirtl.
Okonomisch betrachtet sind Stars mannigfaltig ¢iffekDie Eskalation des Star-
Begriffs, der inzwischen vom Showgeschéaft z.B. i dustiz (Staranwalt), die

97vgl. zum ProzeR vom Star zum Idol Westerbarkegchion (1995b): Medienmenschen: Publizistische
Komponenten personaler Attraktivitat. In: Commutimas. Nr. 01/1995, S. 25-32. Es kann sogar das
Gegenteil von Erfillung des Wertesystems der [Fedtll: SStars besitzen oft gesellschaftliche Sondbteec

% Warhol, Andy. Zitiert nach Peters (1996), S. lisbesondere in den zahlreichen allgemein so
benannten Volks-Talk-Shows, die derzeit die Ferssetier okkupieren, werden gewohnliche Menschen
zu Stars, da sie ihren privatesten GeheimnissehizRatverschaffen. Das alltagliche Private wiidem
Publikum eroffnet und dadurch attraktiv. Diese alttivitat verliert ihren Reiz durch Akkumulation fau
allen Kanalen und damit einhergehenden Abnutzufedeeh und kann wiederum zu etwas Alltaglichem
remutieren. Vgl. Westerbarkey, Joachim (1996a):adtitenbiihne: zur Publizitat des Privaten. Vortrag
41. Jahrestagung der DGPuK in Leipzig. 16.05.18@8. aul3erdem Goldner, Colin (1996): Stimmen
des Volkes. Talkshows aus psychologischer Sichtldarnalist. Nr. 07/1996, S. 47-54.

% Der bekannte amerikanische Musikjournalist und-Bopiologe Greil Marcus offeriert pointiert (und
sicher nicht ganz ernst gemeint aber als Beispifsicalu3reich) als Differenzkriterium zum Beispiki
Schulterpolster bei mannlichen Rocksangeritan soll die Polster nicht bemerken, sondern nur
unterschwellig registrieren und, ohne grof3 nachnkée, begreifen, dall Rockstars, im Gegensatz zu
Nicht-Stars, so was tragen. Das ist praktisch: Weram MTV einschaltet, kann man so automatisch die
Stars von den gewbdhnlichen Sterblichen unterschéiddarcus, Greil (1994): Im faschistischen
Badezimmer. Punk unter Reagan, Thatcher und Kb8¥77-1994. Hamburg, S. 429.

19 Hamlen, Jr., William A. (1991): Superstardom irpplar music: empirical evidence. In: The Review
of Economics and Statistics. Volume LXXIII. 0.0., 9.

191 Das sicher nicht liberraschende Ergebnis: Ledigliéi der zehn finanziell erfolgreichsten Stars
erscheinen in den ‘Top Ten’ der schonsten Stimidgh.ebenda, S. 732. Hierbei erscheint allerdings d
Unterscheidung schon/nicht-schén sehr subjektiv.

192/gl. Faulstich (1994), S. 83-106.

193 willemsen, Roger (1995): Fiinf Satze liber den $tarDie Woche. Nr. 42/1995 vom 13.10.1995,
S. 62.
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Wirtschaft (Starmanager), den Sport (Starspielder@uch die Mode (Starmannequin)
diffundierte, fihrte und fuhrt zu immer neuen Sigtéra, die zur Diskriminierung nicht
sehr hilfreich erscheinen und eher noch die Unkliadrer Termini forcieren.

2.1.3.2 Anti-Stars: eine Hilfskategorie

,I'll never be a rock’n’roll saint: (Smog, 1993)

Der Begriff des Anti-Stars wird zwar in den Medieaufig benutzt, um verweigernde,
provozierende - im vorliegenden Fallbeispiel - Rsiaks zu bezeichnen, doch erscheint
gerade dieser Terminus semantisch widersprichhchunzureichend. Anti-Stars kann
es, gerade in den Medien, nicht geb¥rFolglich verwendet man den Begriff entweder,
um Musiker zu bezeichnen, die erst gar nicht inMézlien gelangen, weil sie sich total
verweigern und nur in sogenannten ‘face-to-faceigpen (Familie, Verwandtschatt,
Freundeskreis, Nachbarschaft, Gleichaltrigengrupfie)® auftreten, ohne bei den
Medien Aufmerksamkeit zu wecken, oder man betraclteti-Star’ als begriffliche
Hilfskonstruktion, um zwischen einem etabliertele, Werte eines Gesellschaftssystems
nicht verletzenden Star und einem erfolgreicheer afbellierenden (Anti-Star-)Star zu
unterscheiden. Demnach bezeichnet Anti-Star dagliUsta der verweigernden,
protestierenden Musiker einer Subkultur, bevoréienomisch erfolgreicfi® werden
und, damit unwiderruflich verbunden, in den MedRrblizitat erfahreri®” Musiker, die
vor einem quantitativ kleinen Publikdffi spielen, sind demnach Anti-Stars, Musiker,
die vor einem groRerem Publikum spielen, das edbliWertesystem nicht stdren,
O0konomisch Erfolg haben und mediale Publizitat kehasind Stars, und Musiker, die

104 Bei der Diskussion iiber populére Helden sprichinCE. Klapp interessanterweise bereits 1948/49
von antiheroischen Rollen und Merkmalen wie Schwadterrat, Verfolgung oder dem Besitz von
Charakterziigen eines Clowns oder Fools. ObwohlgKiam Anti-Helden und eben nicht von Anti-Stars
spricht, verwendet er bereits den Beggfacker welcher tber 40 Jahre spater zu einer der medial
verwendeten Bezeichnungen fir die bummelnden, lmdda Zeitgenossen der sogenann@minge
Bewegung und ihrer Stars werden wird. Vgl. Klapmji©OE. (1948/49): The Creation of Popular Heroes.
In: The American Journal of Sociology. Volume LIly 1948 - May 1949, S. 135-141. Das Paradoxon
des Begriffs Anti-Star zeigt sich z.B. in einer $g@meldung lber die Schauspielerin Hanna Schygulla,
die darin als in den 60er und 70er Jahren gefeierter Anti-Sthezeichnet wird, obwohl sie ja
insbesondere Uber Fassbinder-Verfilmungen ebeenawder Zeit zum (Film-)Star wurde. Auch hier ist
lediglich ein Werteversto3 gemeint. N. N. (1996Bjanna zuriick zum Theater. In: Westfalische
Nachrichten. Nr. 158/1996 vom 10.07.1996, o. S.lt{ialles Leben). Schygulla wird irBpiegelzur
gleichen Thematik interviewt und richtiger mitar der Subkultdrtituliert. N. N. (1996c¢): ,Wie eine
Peep-Show". Die Schauspielerin Hanna Schygulla itiver Karriere, die Autorin Elfriede Jelinek und
den Geschlechterkampf. In: Der Spiegel. Nr. 28/1$0652.

195 vgl. Baacke (1993), S. 149-152.

198 Erfolg ist ein unter Musikern sehr different beiiter Begriff. In diesem Zusammenhang sind mit
O6konomisch erfolgreichen Musikern diejenigen gemeilie durch ihre Musik und insbesondere den
damit verbundenen Verkauf von Tontragern weit naiftir ihren Lebensunterhalt nétig verdienen.

197 Dje Kriterien 6konomischer Erfolg und mediale Rzikit bedingen sich reziprok.

198 Zum Begriff des Publikums vgl. Kapitel 2.1.1. Untnem kleinem Publikum soll hier verstanden
werden, dal? mindestens eine weitere Person anwestend. ein Familienmitglied oder Freund. Fie di
unterschiedlichen Publikumsgré3en macht es keirien, $uantitativ festgelegte Grenzen anzugeben,
zumal diese auch gar nicht genau bestimmbar simigcEeidender fiir die Kategorie des Anti-Stars sind
die relativ variablen bzw. flexiblen Erwartungen sdePublikums und der Medien. Dieses
Beziehungsgeflige ist beim (erfolgreichen und \é@tidtg im Vermarktungsvorgang stehenden) Anti-
Star-Star in Form von Erwartungserwartungen im @eumanifest geworden. Publikum und Medien
haben die Erwartung des Erwartungsdurchbruchsnseites Anti-Star-Stars. Dieser kann sich dem
Prozel3 nicht mehr entziehen, wahrend der Anti-Bistabileren Erwartungshaltungen gegeniibersteht
und somit noch nicht in ein kompaktes Erwartungaemmgsgefiige eingebunden ist.
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vor einem grofReren Publikum spielen, sich auf idgeme Art verweigern, provozieren
oder protestieren und dabei sowohl 6konomisch géath sind als auch mediale
Publizitat erhalten, kénnen als Anti-Star-Starsdietmet werdef?®

2.1.3.3 Anti-Star-Stars: erfolgreiche Verweigerer

,I'm a loser baby so why don’t you kill méPBeck, 19943*°

Musiker einer subkulturellen Gruppe, welche dier voben genannten Bedingungen
(Nachweis eines Publikums, Verweigerndes Verhalt@gkonomischer Erfolg und
mediale Publizitat) erfilllen, werden zu Anti-StaaS! Auf diese Weise kénnen
allgemein so bezeichnete ‘Verlierer oder bessesrveigerer’, und zwar nicht nur in
der subkulturellen Musikszene, sondern etwa auch Sport*? oder Filnt'® zu
Beriithmtheit gelangelt? Die Differenz zwischen Star und Anti-Star-Star &tiiert
sich demnach aus dem Kriterium ‘verweigerndes M&rha Sicherlich erhdéhen rein
positive Eigenschaften nicht unbedingt die Akzeptaimes Stars als Rollenmodellt ,,
is widely believed that audiences do not like nasdracters who are completely
positive“'*® Verweigerndes Verhalten impliziert VerstéRe gegen bestehendes
gesellschatftliches Werte- und Normensystem. Deswsgel Anti-Star-Stars innerhalb
einer subkulturellen Jugendbewegung durchaus aheeseobwohl sie aus der
Umweltperspektive (hier: der (Erwachsenen-)Gedadiff kein hohes Ansehen
geniel3en. Das Differenzkriterium der Verweigerumdsimg fuhrt zu differierenden
Publika und ist ebenso mit Erwartungen und Erwasenvartungen verbunden wie
dies bei etablierten Stars der Fall idbenn die Marktnischef...] sind so klein, daf3
jeder stilistische und/oder inhaltliche AusbrucHbse diesen alternativen Star-Status
gefahrdet. Denn bei Presse und Publikum ist manhaalts Rebell gegen den
Mainstream ein Star, der gefalligst bestimmte Etwagen zu bedienen hat - oder man
ist gar nicht“*'® Der deutsche Entertainer Harald Juhnke etwa V@rstis Sicht der

199 Dje Schwierigkeit der Unterteilung liegt darin,Rd&Star’ und ‘Anti-Star-Star’ Rollenbezeichnungen
sind, wahrend ‘Anti-Star’ eben nur eine eher dageBeeilige markierende Hilfskategorie ist.

110 Mit diesem Single-Titel hatte der amerikanischecHousiker ,Beck“ 1994 einen grofRen Hit und
wurde in den Medien zum Nachfolger Kurt Cobaing, ,Akone der verlorenen KindérZitiert nach
~JAM“. TV-Sendung. VIVA. Gesendet am 16.06.1996.|.Mips weiteren Holert, Tom (1996): Beck. In:
Spex. Nr. 06/1996, S. 28-31. Die Journalisten uReBerater Janke und Niehues sprechen in Anlehnung
an Sloterdijk bezogen auf das Phanomen ,Beck” vymjsmus in Reinkulttir Janke; Niehues (1995), S.
176. Vgl. darliber hinaus Bettermann, Stella (19B4iplg als Verlierer. Perfektes Antimarketing mech
den Musiker Beck aus L.A. zum Kultséanger der SaiorFocus. Nr. 25/1994, S. 142-143.

Hlygl. Tab.1, S. 24.

112 Beispiele sind der FuRballer Paul Breitner, den giu Mao bekannt hat oder der Tennisspieler André
Agassi, der Anfang der neunziger Jahre durch bui@partdress, Tennishosen aus Jeansstoff und
strahnige, ungepflegt wirkende Haare provoziertgdt& trat er dann provozierend unprovokativ in
korrekter, weil3er Tenniskleidung beim traditionehsien Tennisturnier der Welt in Wimbledon auf.

13 Ein Beispiel ist James Dean, der fiir eine ganzeeion durch seinen plétzlichen Tod zum Martyrer
wurde, wobei allerdings betont werden mufR, dal esmhdere die Masken des Schauspielers
(altgriechisch: persona) seine Rolle(n) definiertaicht die Person im konventionellen Sinn. Vgl.
Gendolla, P. (1988): Idole in den MassenmediergesieS. 11.

14 vgl. Marcinkowski (1993), S. 140.

15 Dorr, Aimee (1987): Die Bedeutung positiver Rottesdelle fir das Publikum der Massenkultur (The
Importance of Positive Role Models for the Audient€opular Culture). In: Grewe-Partsch, Marianne;
Groebel, Jo (Hrsg.): Mensch und Medien: zum Staod Wissenschaft und Praxis in nationaler und
internationaler Perspektive. Minchen, New York, dam und Oxford, S. 144-151. Hier wird
sinnvollerweise Massenkultur und Popkultur gleicieget.
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Gesellschaft mit seinen Alkoholeskapaden geringgeg etablierte Werte, als wenn er
beispielsweise heroinabhangig wéare. Demnach istestn auch nur noch eingeschrankt
und mit leichten Anti-Star-Star-Attitid&H, ein Star. Die Leitbilder der
Gesamtgesellschaft sind die negativen Bezugsgrupden Subkulturen und
umgekehrt.**® Dasselbe gilt fiir Stars und Anti-Star-Stars, sgéaheide Arten in ihren
Wertesystemen verbleiben und solange keine sogemdmash-Asthetik eine Rolle
spielt’® Musiker einer subkulturellen Bewegung, welcheatien genannten Kriterien
erfullen, sind Anti-Star-Stars und koénnen bei denh@ngern einer Bewegung zu
positiven Leitbildern werden, sind aber gleichzeitaus der Perspektive des
Establishments und insbesondere der Erwachsenenebigr negative Bezugsgruppe.
Die Stars der etablierten Gesellschaftsteile konfiierderen Mitglieder zu positiven
Leitbildern werden, sind aber gleichzeitig aus Berspektive der zumeist jugendlichen
Anhanger einer subkulturellen Bewegung eine ehgatinee Bezugsgruppe. Anti-Star-
Stars sind demnach die Stars einer (musik-)subialléin Bewegung.

Starkategorien und ihfe Star Anti-Star Anti-Star-Star
Merkmale

Okon. Erfolg

Publikum +/-

+ |+ [+

mediale Publizitat

+ [+ [+ |+

WertverstoiRe/
Verweigerung

+-

+ = Kriterium erfullt +/-= unentschieden - = Kriterium nicht erftllt
Tab. 1: Starkategorien und ihre Kriterien

118 Hopp, Helge (1996): Ein Radikaler in Néten. ZwisatHollywoods Geld und Europas Anspruch: der
New Yorker Filmregisseur Jim Jarmusch. In: Die Waddr. 01/1996 vom 05.01.1996, S. 39.

117 30 |aRt sich beobachten, daR sich Juhnkes Secittiplin letzter Zeit verstarkt unter Jugendlichen
wachsender Beliebtheit erfreuen. So wirbt etwa snst eher fur Punk- und Rockmusik bekannter
Hamburger Plattenversand mit den Wortdbas Meisterstiick vom Whiskey-Haralflir eine von
Juhnkes CDs. N. N. (1996f): O.T. In: Malibu Verskaihlog. Nr. 165. Juli 1996, S. 68.

118 schwendter (1993), S. 186. Schwendter unterschiiglevier Gruppen von Gegenleitbildern: a) den
entfremdeten ‘Anti-Helden’, b) den Martyrer des t8yss, ¢) den aktiven Revolutiondr und d) das
kreative, unorthodoxe Leitbild.

119 50 etwa bei Jugendlichen, die auf Partys oderiskdiheken zu deutschen Schlagern tanzen, ohne daR
deren Interpreten mittlerweile gegen Werte der Btwft verstolRen wie eben ansatzweise Juhnke,
sondern weil deren Lieder aus Sicht der Jugendiicbkghon wieder so geschmacklos sind, dal3 sie
geschmackvoll werden, eine Art ‘Verlacherlichung'.
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2.1.4 Starkult und Anti-Star-Starkult

.Kult (lat.; ,Pflege®) [...]: 1. an feste Vollzugsformen gebundene Religiorigaursy
einer Gemeinschaft. 2. a) libertriebene Verehrungifie bestimmte Persgn.]“*%°

.Mythos (gr.-lat.) [...]: [...] 2. Person, Sache, Begebenheit, die (aus meist
verschwommenen, irrationalen Vorstellungen heraglyrifiziert wird, legendaren
Charakter hat:*?*

Die Zitate zeigen bereits die Ahnlichkeit der beid@egriffe Kult und Mythos, welche
im Zusammenhang mit Rockmusik und ihren Reprasérian den Rockstars -
unumganglich sind. Die Begriffe sollen hier als tgehend identisch betrachtet werden,
allerdings ist der Begriff Kult temporar kurzfrigér anzusetzen, wahrend ein Mythos
erst Uber einen langeren Zeitraum entsteht bzwstkaiert wird. Die Mystifikation, die
bei den meisten Star-Kategorien durch die Einsd¢twndg des personlichen Kontakts
zwischen Star und Publikum erreicht wird, erschweihe wissenschaftliche
Auseinandersetzung mit den Phanomenen des StarkGitdfman nennt diese
Limitation ,die Wahrung der sozialen Distanz, als Methode, wimbPublikum
Ehrfurcht zu erzeugett?? Da die Fans zumeist lediglich in anonymer Bezigftizu
den Stars bzw. Anti-Star-Stars stehen und somérpetrsonale Interaktion hochst
unwahrscheinlich wird, versuchen sich die Rezigentihre’ Stars mit Hilfe der
Medienberichterstattung zu konstruieféhUnbestritten ist die Rolle der Stars und der
Fans fur die Mystifikation und den Starkult. Dieu@ddichotomie zwischen Stars und
Fans bildet die Grundlage fur jeglichen Mythos oHett. Die Fans konstruieren sich
personale Mytheé®, ergo Stars, um sich letztlich mit dem Star unihesa Kult
identifizieren zu konnen. Die Darstellung einer 9&@r via Medien wird zu einer als
‘real’ wahrgenommenen Gestalt, die erkannten ungrpnetierten Eigenschaften
entwickeln sich zu Stltzen einer individuellen Kivaktion des den jeweiligen
Winschen und Vorstellungen entsprechenden menkehli®€hantasiebilds. Somit ist
die Interaktion des Fans mit dem Star Uber medialgebote vielmehr eine parasoziale

120 \wissenschaftlicher Rat der Dudenredaktion (Hré4990): DUDEN Fremdwérterbuch. 5. Auflage.
Mannheim, Wien und Zurich, S. 440.

121 Ependa, S. 522.

122 Goffman, Erving (1976): Wir alle spielen Theat®ie Selbstdarstellung im Alltag. 3. Auflage.
Munchen, S. 62.

123 vgl. Westerbarkey (1991), S. 52. Westerbarkey herier Goffmans Differenzierung zwischen
anonymer und verankerter Beziehung. ‘Anonym’ chiddiert die Beschaffenheit lediglich unmittelbar
wahrnehmbarer sozialer ldentitaten bei den Beteitighier Star und Fan). ‘Verankert’ bezeichneerin
Zustand wechselseitig, akzeptierten gegenseitigemnins. Vgl. ausfihrlich zum Thema Beziehungen
Wienold, Hanns (1972): Kontakt, Einfihlung und Aktion. Zur Entwicklung von Paarbeziehungen.
Stuttgart. Vgl. zu medial-sozialen Beziehungen WulHans J. (1996): Parasozialitait und
Fernsehkommunikation. In: Medienpsychologie. 8.rdgahg. Nr. 03/1996, S. 163-181; Lull (1992),
S. 22-25.

124 7ur Rolle der Medien bei der Konstruktion von ®tar vgl. Kapitel 2.2 der vorliegenden Arbeit.
Bernet schreibt féalschlicherweise von der Rockmudi& sich ihre Mythen geschaffen hat. Vgl. Bernet
(1989), S. 127-133. Die Mythen kdnnen jedoch ewstld parallele individuelle kognitive Konstruktione
von Mitteilungsangeboten zu etwas Glorifiziertenraes.

125 yvgl. Baacke (1993), S. 101-108. Letztlich ig2ap-Kommunikatior]..] immer ein Gemisch aus
Mythen, Mythen-Konstruktion und -Dekonstruktioniederichsen, Diedrich (1993c): The Kids are not
alright, Vol. IV - Oder doch? Identitat, Nation, fi@renz, Gefihle, Kritik und der ganze andere Sghei
In: Ders. (1993a): Freiheit macht arm. Das LeberhrRRock’n’Roll 1990-93. KéIn, S. 277.
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Interaktion des Rezipienten mit den der Medienfigugeschriebenen Eigenschaftéh.
Das Individuum benutzt die Kulte, um sein Wertesgstanhand von Orientierungen zu
strukturieren. Haufig kann dies dazu fuhren, dal® Ban sozial erwlinschte oder
unerwunschte Werte tber die Identifikation inteisialt. Trotzdem sind die Fans keine
kulturell Leichtglaubigen, sondern verknupfen ihiEmtscheidungen fur bestimmte
Starkulte mit eigenen sozialen Erfahrungen. Die ddamedien weichen dabei
traditionell festgepragte Unterscheidungen in hahd niedrige Kultur, Wesentliches
und Oberflachliches, guten und schlechten Geschnaadk ,Je nach ‘kulturellem
Kapital’ [...] genielen Gruppen Medienangebote und produzierdmarah ihrer
Wahrnehmung Bedeutungen, die ihre je eigenen gereausdriicken und forderit’
Beide Seiten der Unterscheidung Star/Fan kénnere dlien andere nicht existieréf.
Diese Prozesse von Ritualen und Symboliken komstén Sinnsysteme, die das Gerust
des kollektiven und individuellen Wissens bildennkén. Der einzelne in der
modernen Welt findet sich in einem chaotischenhéeikosmos wieder, in dem er leicht
die Orientierung verliert*?® formulieren es Horx und Wippermann etwas affektier
Diese fast schon axiomatischen Erklarungsmuster ISilturprogramme. Haben diese
einen stark rituellen und symbolischen Charakteihier Reduktion von Wirklichkeit,
so kénnen sie zur Ersatzreligion avanciéf@nnsbesondere bei von Bands und Fans
zum Teil gleichermalRen zelebrierten Rockkonzertengtzsich dieser Charakter
deutlich: ,The live performance of popular music is highlyaitstic, and, like all
rituals, its repetition is symbolic of identity, raenitment, shared valié®!

126 yvgl. Wulff (1996), S. 172. An dieser Stelle spieleie Musik-TV-Sender MTV und VIVA in
Deutschland eine entscheidende Rolle. Besonders Betrachten der Musikvideos konstruieren sich die
Fans ‘ihre’ Stars. Zum Phénomen der Musikvideos, Icles in dieser Arbeit aus
forschungsokonomischen Griinden nicht genauer wufersverden kann vgl. zum Uberblick: Behne,
Klaus-Ernst; Miiller, Renate (1996): Rezeption voidédclips - Musikrezeption. Eine vergleichende
Pilotstudie zur musikalischen Sozialisation. In:nBfwnk und Fernsehen. 44. Jahrgang. Nr. 03/1996, S.
365-380; Schabedoth, Eva (1992): Wenn Idole auskdée fallen. Was ,Milli Vanilli“ mit des Kaisers
neuen Kleidern verbindet. In: Bertelsmann Briefe. N28. Oktober 1992, S. 29-32. Vgl. des weiteren
Altrogge, Michael (1994): Das Genre der Musikviddoer Einflu von Musik auf die Wahrnehmung der
Bilder. Selektions- und Generalisierungsprozesse Bielwahrnehmung in Videoclips. In: Bosshart,
Louis; Hoffmann-Riem, Wolfgang (Hrsg.): Medienlustd Mediennutz. Unterhaltung als offentliche
Kommunikation. Miinchen, S. 196-214. Zum Zusammeglmvischen Videokonsum und Kaufintensitat
von Tontragern vgl. Schneider, Albrecht (1988): r,[3ound, der tierisch reinhaut‘. Anmerkungen zur
medialen Vermittlung und Rezeption von PopmusikJammunications. Nr. 01/1988, S. 55-67.

127 Schmidt (1994a), S. 308.

128 \/gl. Frith, Simon (1978): The sociology of rockordon, S. 203-209. Kriese spricht in diesem
Zusammenhang vom Starkult als Gestaltphanomen desikMdustrie mit dem Hauptelement der
auratischen Beziehung zwischen Star und Rezipj&a.werden die Musik und auch der Musiker selbst
zu Produkten der Veroffentlichufgjc !] und sie erfahren bei Erflllung auratischer Gesgtglenschaften
ihre Metamorphosen zum Hit und zum StKriese (1994b), S. 118.

129 Horx, Matthias; Wippermann, Peter (1995): Warum Miarkenbuch? In: Dies. (Hrsg.): Markenkult:
Wie Waren zu Ikonen werden. Disseldorf, S. 11.

130v/gl. Tischer, Rolf (1989): Religitse Zeitzeichender Rock- und Popmusik. EZW-Texte. Information
Nr. 109. V/1989. Vgl. auch Soeffner (1992Rqckmusik ist einer der wichtigsten Mythen unseres
Jahrhunderts. Sie ist und will nicht Religion seber sie ist - auch - ein religioses Phanorhé&fagel,
Thomas (1987): Musik als religiése Erfahrung. Gé@arzu Larm, Musik, Gott und der Welt. In: Medien
Praktisch. Nr. 03/1987, S. 13.

131 Tetzlaff, David (1994): Music for Meaning: Readiite Discource of Authenticity in Rock. In:
Journal of Communication Inquiry. Volume 18. Numier Winter 1994, S. 109. Vgl. des weiteren
Soeffner, Hans-Georg (1995): Rituale des Antirismals - Materialien fir AuReralltagliches. In:
Gumbrecht, Hans-Ulrich; Pfeiffer, Ludwig K. (HrsgNaterialitdt der Kommunikation. Frankfurt/M., S.
519-546.
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Die Identifikation kann gerade in subkulturellenilbereichen, zu denen eben auch ein
identischer Musikgeschmack zahlt, gefunden wetdebabei gehen immer 6fter eine
Abkehr von institutionellen Bindungen und eine s&jewahlte Mischform der
Religiositat einher. Dieses Konglomerat aus Fragerertradierter Religion, aus
Axiomen praktischer Lebensphilosophie, aus Hedoamssmand NarzilBmus und aus
relativ zufallig angeeigneten Frommigkeitsibungemnt Tischer denppstmodernen
Synkretismus®. Trotz einer anhaltenden Ausdifferenzierung deiZgitgewohnheiten
findet sich auch in der Pop- und Rockmusik ein \thdél religioser Befindlichkeiten
und bildet gerade die teilweise Vergotterung dersstsowohl in der herkdmmlichen
Gesellschaft als auch in den Subkulturen, eineniaBdeil dieses Synkretismi.Die
subkulturellen Interessengruppen (peer groups, ldascetc.) konnen die konkreten
Mystifizierungen stabilisieren oder sogar verstark® Werden bestimmte
Kommunikatoren, hier insbesondere Rockstars, vars Bagar als Vor- oder Leitbild
tbernommen und entstehen Geflihlsbindungen undifidaibnen, so entwickelt sich
der Starkult*® Die Mystifizierung eines Stars potenziert sich der ihn umgebenden
Aura, d.h. mit Verschleierungen und Geheimnissen sgime Person. Die Distanz
zwischen Star und Fan fordert den Kult und wirdager von den Massenmedien
konstruiert:*’

Der Mythos oder eben Kult um einen Star argumetrtiger beweist nicht, er behauptet.
D.h. die Rezipienten, respektive Fans, folgen déam idcht auf der Ebene des Wissens
oder der Ratio, sondern auf der Emotionsebene. rdali@stimmt zusammenfassend
die vier Hauptfunktionen des Starkults: 1. die Bstting und Beruhigung am
Menschen, 2. die Schaffung von Beispielgeschicliitéaraushebung von Figuren mit
ihren Lebensgeschichten zu Archetypen) zur Idéwmtibn'*® 3. die Schaffung
kultureller Identitat und 4. das Angebot einer Weentierung:>°

132 Indem man mit anderen Uber Musik spricht, bildech sinteressengruppen, die sich zunachst
ausschlieRlich (iber Geschmack definieren. Uber dEnweg der kulturellen Produkt¢d.h. der
Gegenstande, die aufgrund semantischer Interpyeatizu kollektivem Wissen werden kénnen, C. J.],
der Tontrager, werden kulturelle Gemeinsamkeitesclgeffen, die keine personlichen oder politischen
Anknupfungspunkte benétigen. So weil3 ich Uber distem Leute aus meiner peer grdigformelle
Jugendgruppen mit teilweise nationentbergreifer@ienkturen, C. J,Jwelche Musik sie horen, nicht
aber, welche Partei sie wahlen oder wann ihr Gedtad ist! Marquardt, Volker (1995): Klang und
Korper. Von der Selbstfindung in der Musik. In: Kbuch. Heft 121. September 1995, S. 83. Allerdings
vergleicht Marquardt unverstandlicherweise die BfgrStarkult’ (fir das bei ihm mit ‘Mainstream-
Kultur’ Bezeichnete) und ‘Bands’ (fiir das bei ihnit fisegenkultur’ Betitelte).

133 Tischer (1989), S. 5.
134vgl. ebenda.

135 Reinecke, Hans-Peter (1994): Mystifizierung. Imé@eung und Institutionalisierung des ,Populdren*
in der Musik. In: Rosing (Hrsg.), S. 6-19. Vgl. ¥eghin zum Personenkult Determeyer (1975), S. 193-
202.

136 vgl. bereits Maletzke, Gerhard (1963): Psychologier Massenkommunikation. Theorie und
Systematik. Hamburg, S. 119-127.

137 vgl. Heister, Hanns-Werner; Wolff, Jochem (198@ysikkultur in der Bundesrepublik Deutschland.
Dritter Teil: Musik als Service. In: NZ. Neue Zaisift fur Musik. Nr. 07/08/1986, S. 34-39. Die
klassische Einwegrichtung vom auratisch Uberhot@&r zum schon rein lokal niedriger situierten
Publikum wird bei Anti-Star-Stars in eine eher amajige Bahn gelenkt, da diese sich mehr als
gleichwertig mit ihnrem Publikum fiihlen und darstell

138 Wir hangen unsere Traume an die Markenverspreclém, Stars oder die Prestigeobjekte
alternativer Begehrlichkeiten. Sie missen uns umdeeen glauben machen, dal3 wir nicht anonym,
kommunikationslos, grau in grau und ohne jeglichesdderheit vor uns hinvegetiererKriese,
Konstanze (1994a): Inflation der Stars. Indussiatiung der gottlichen Einmaligkeit. In: Dies. (Blis
Zwischen Rausch und Ritual. Zum Ph&nomen des $tsrBerlin, S. 101.

139 vgl. Haberer, Johanna (1993): Die verborgene Batfic Fernseh-Mythen - Fernseh-Religion. In:
Kortzfleisch; Cornehl (Hrsg.), S. 121-137. Ulimaizeichnet Kult als ein Kriterium fiir pophistohisn
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Obwohl haufig subkulturelle Erscheinungen, wie ZlBchno Hip Hop oderGrunge
versuchen, den Popkultur-Mythos zu zerstbren, ssid letztlich doch auch
unverzichtbarer Bestandteil dieser Kultfft.Somit besteht keine Differenz zwischen
Starkult und Anti-Star-Starkult in der Proze3h&f@g. Der Vorgang ist derselbe, der
Starkult ist lediglich eine Mythenbildung um Starad der Anti-Star-Starkult eine
Mythenbildung um Anti-Star-Staf8! Neben der auratischen Eigenschaft und ihrer
Funktion fur die Rezipienten darf nicht vergessesrden, dal diese Funktionen nicht
immer willkrlich auftreten. $ongs and singers are fetishized, made magical vand
can only reclaim them through possession, via ahcdsnsaction in the
marketlEl)Isace“.142 Der die Stars umgebende Kult kann Garant seindkimomischen
Erfolg.

Ob es die Inszenierung als Image oder die darssellee Uberhohung bestimmter
individueller Charakterziige des Musikers oder S#nget: Der Ausdruck der
Einmaligkeit, der Besonderheit dieser Person mufirgendeiner Form hergestellt
sein’** Myth is the vital link between communication andture, having a multi-
faceted presence in today’s mass médfa.Um Stars und Fah® in Verbindung zu
bringen, bedarf es nicht nur rein 6konomischer \&ktungsprozesse, sondern auch
einer Darstellungsplattform, den Medien. Insbesoamdegendlichen dienen die Medien
dazu, Interaktionsbedtrfnisse auszugleichen urdisiaginare Partner, eben Stars oder
Anti-Star-Stars, Uber parasoziale Kontakte zu koiesen®*’ ,Rock reaches its
audience via other media - radio, television, neaypsps, the music press; for most rock
consumers these media are the source of their laugel and interpretations of
particular rock styles, stars and sourid&® Die Mechanismen vom Ereignis bis zur

Erfolg. Vgl. Ullmaier, Johannes (1995): Pop Shoop.PUber Historisierung und Kanonbildung in der
Popmusik. Risselsheim, S. 85-87.

140 vgl. Leggewie, Claus (1996): Arbeit am Mythos. Zirthdnomen lebenslanger Unsterblichkeit von
Pop-Idolen. In: Siddeutsche Zeitung. Nr. 45/1996 23.02.1996, S. 13.

141 Wie schon bei der Definitionsfrage der Star-Katego(Kapitel 2.1.3) stellt sich auch hier heraiaf

die Kategorie Anti-Star nur als Hilfskategorie diemd der damit hypothetisch verbundene Anti-Stiarku
gar nicht existieren kann. Gabe es um Anti-StangreiKult, wiirden sie ja zu Anti-Star-Stars, welche
dann wiederum der Anti-Star-Starkult mystifizietezifen wirde.

142 Brith, Simon (1992): The Industrialization of PtguMusic. In: Lull (Hrsg.), S. 50.

143 vgl. Kapitel 2.2.6.

144 vgl. Kriese (1994b), S. 94-120. Vgl. zum Imagelifédgentele, Giinther (1992): Images und Medien-
Images. In: Faulstich, Werner (Hrsg.): Image - Iemtplyse - Imagegestaltung. 2. Lineburger
Kolloquium zur Medienwissenschaft. Bardowick, S2456. Merten und Westerbarkey liefern eine
kompakte Definition des Begriffs ‘Image’:Unter einem Image versteht man, verkirzt gesagt, ei
konsonantes Schema kognitiver und emotiver Steiktutas der Mensch von einem Objekt (Person,
Organisation, Produkt, Idee, Ereignis) entwitfiMerten, Klaus; Westerbarkey, Joachim (1994): Rubl
Opinion und Public Relations. In: Merten; Schmidteischenberg (Hrsg.), S. 206.

145 Breen, Myles (1987): Definitions and functionsrmfths in mass media. In: Media Development.
Nr. 02/1987, S. 8.

146 |m Rahmen dieser Arbeit wird nicht ausfiihrlichef das Fanphanomen eingegangen, welches fiir
eine weitere Forschung fruchtbar erscheint. Alsxdlegende Literatur dazu sei empfohlen: Fiske, John
(1992): The Cultural Economy of Fandom. In: Lewlissa A. (Hrsg.): The Adoring Audience. Fan
Culture and Popular Media. London, S. 30-49. VgthaFrith (1978); Kriese (1994b); Soeffner (1995);
Faulstich (1991). Der amerikanische Kommunikatiaasenschaftler Grossberg beobachtet das
Fanverhalten und Rock’n’Roll aus konstruktivistiechPerspektive. Vgl. Grossberg, Lawrence (1992):
Rock and Roll in Search of an Audience. In: Lultgbl), S. 152-175. Vgl. dazu auch aus Perspekgve d
PR-Beratung Janke; Niehues (1995), S. 147-151. Hundie Fankultur substantiellen Terminus der
Nachahmung vgl. bereits Tarde, Gabriele (1924): faieialen Gesetze. In: Sombart, Werner (Hrsg.):
Soziologie. 4. Auflage. Berlin, S. 105-116.

147vgl. Westerbarkey (1991), S. 210-211.
148 Frith (1978), S. 207.
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kognitiven Konstruktion beim Rezipienten sollen fwlgenden genauer beleuchtet
werden.

2.2 Medienmechanismen: Inszenierungen von Subkulten und Anti-
Star-Stars

2.2.1 Nachrichtenwerte von subkulturellen Phanomemeund Anti-Star-
Stars

»,You sing the song, they scream for more, somethingong: (Epic Soundtracks,
1996)

Betrachtet man die gegenseitige Abhangigkeit varsSetder eben Anti-Star-Stars und
den Massenmedien, so stellt sich schnell die Fnagle den Merkmalen, die Ereignisse
und Personen fir eine Berichterstattung geeignethemen lassen. Die diesen
Mechanismus  konstituierenden  theoretischen Ideentspengen in  der
Kommunikationswissenschaft den Konzepten der GafakeStudien, dem Ansatz der
‘News Bias’-Untersuchungen und der Nachrichtenwertie*® Dabei ist fiir das
vorliegende Forschungsvorhaben die Nachrichtenesotte qualifiziert, da sich diese
Theorie mit Faktoren beschaftigt, die die (joursizdche) Auswahl von Nachrichten
begunstigen. Ausgehend von Lippmanns erkenntnisgtisoher Grundiiberlegung, daf3
die sogenannte Realitdt zur adaquaten Erkennundsomplex sei und deswegen
Wirklichkeitsauffassungen tiber Stereotype erfoltf8mennt Staab sechs Kriterien, die
Journalisten zur Nachrichtenselektion motiviereres® sind die Nachrichtenfaktoren
Bedeutung, Normalitat, Prominenz, N&he, Unmittdbrund Visualitat> Ruhrmann
und auch Schulz erweitern dieses Konzept und nehoieervon Galtung und Ruge
entwickelten zwolf Nachrichtenfaktoren zum Mal3statequenz, Aul3ergewohnlichkeit,
Eindeutigkeit, Bedeutsamkeit, Erwartungstreue, dismhung, Kontinuitat, Variation,
Bezug auf Elitenation, Bezug auf Elitepersonens@walisierung und Negativismtis.
Luhmann nennt acht Selektoren bei der Nachrich@mahl: Uberraschung, Konflikte,
Quantitaten, Lokaler Bezug, NormverstoRe, PersoAktualitat>® und AulRerung von

149 vgl. zur Einfilhrung in die drei Konzepte Staabackim Friedrich (1990): Nachrichtenwert-Theorie.
Formale Struktur und empirischer Gehalt. Freiburd Miinchen, S. 11-92. Prinzipiell sindgchrichten
[...] deskriptive Aussagen von geringer thematischer sprdichlicher Komplexitat Uber Ereignisse.
Ereignisse sind Veranderungen von Bestanden odémderungen von Veradnderungen, die als solche
wahrgenommen  werdén. Westerbarkey, Joachim (1992): Grundlagen und Rispe der
Nachrichtentheorie. In: Communications. Nr. 03/19%2 287. Auch Meldungen und Berichte Uber
(Anti-Star-)Stars kénnen als Nachrichten bezeickveztien.

150 vgl. Lippmann, Walter (1990): Die offentliche Meing. Reprint des Publizistik-Klassikers.
Bochumer Studien zur Publizistik- und Kommunikasiatssenschaft. Band 63. Bochum.

151 vgl. Staab (1990), S. 50.

152 vgl. Ruhrmann, Georg (1989): Rezipient und Nadfiric Struktur und ProzeR der
Nachrichtenrekonstruktion. Opladen, S. 14-17; ScghWinfried (1994b): Nachricht. In: Noelle-
Neumann, Elisabeth; Schulz, Winfried; Wilke, Jirgen(Hrsg.): Fischer Lexikon
Publizistik/Massenkommunikation. 3. Auflage. FramkiM., S. 331.

133 Hier ist die partielle Inkompatibilitit der einmeh Faktoren zu sehen, denn Aktualitéat ist ein
mogliches Prinzip, um Aufmerksamkeit zu erreicheBpangenberg nennt zwei Arten von
Aktualitatsproduktion in den Massenmedien: kommatiik orientierte Selektion von Themen und
Beitragen bzw. Synchronisation der Kopplung psyaies Systeme durch Massenkommunikation. Vgl.
Spangenberg, Peter M. (1993): Stabilitdt und Entgmeg von Wirklichkeiten. Systemtheoretische
Uberlegungen zu Funktion und Leistung der Masseranedin: Schmidt, Siegfried J. (Hrsg.):

Literaturwissenschaft und Systemtheorie. Opladen, @&5-100. Westerbarkey entwirft ein
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Meinungen>*  Westerbarkey =~ warnt bei den  zahlreich  vorhandenen
Nachrichtenwertkatalogen vor deren teilweiser Ingatibilitat und vor allem vor der
Vernachldssigung dkonomischer, technischer undnisgerischer Determinantérr.
Da subkulturelle Bewegungen und ihre Stars zunmistNormverstof3en einhergehen,
besitzen also auch sie besondere, eigene Nachmehte. Welche dies sind, ist eine
der Kernfragen dieser Arbeit. Nimmt man die obenagmten Selektoren, so zeigt sich,
daR die Werte Uberraschung, NormverstoRe, Persi@ralig, Negativitd®® und
Prominenz von entscheidender Bedeutung zu seinngchdJberraschungen kénnen im
besonderen durch unerwartete Verhaltensweisen Adesagen der Anti-Star-Stars
erreicht werden und bestehen bleiben, solangeatis Richt schon ein solches Handeln
erwarten. Erwarten die Anti-Star-Stars, dal? diesFatwas erwarten, kdnnen sie es
bewuf3t erfilllen oder verweigel?. Wissen die (Anti-Star-)Stars insbesondere iber
Erwartungserwartungen, wie sie sich Publizitdt ceasfen konnen, kdnnen sie die
Medien zum Ereignismanagement verweridénKepplinger unterscheidet dabei
zwischen genuinen, inszenierten und mediatisieriemignissen. Im Fall von
musiksubkulturellen Phanomenen diirften mediatisieBreignisse Uiberwiegerr.
Umgekehrt kénnen die Fans - wie schon erw&fnt@ber auch Erwartungsdurchbriiche
(also ‘erwartete’ Uberraschungen) von den Anti-Sttars erwarten.

Eine Personalisierung muf3 in der Berichterstattubgr Subkulturen und ihre Stars
stattfinden, auch in Form von Berichterstattungrithe Fans. Es liegt immer eine
wechselseitige Abhangigkeit zwischen Stars und Brasedien vor. Die
Berichterstattung Uber Prominente liegt im Publikunrteresse und steigert die
Attraktivitat des jeweiligen Mediums. Interessasttdes weiteren, wie eben Anti-Stars,
Verweigerer, Aussteiger oder ‘Loser’ zur Prominalex jugendlichen Subkultur und
mehr, eben zu Anti-Star-Stars werden, trotz ihtenindest partiellen Ablehnung von
Etablierungsmechanismen. Die Entstehung von Pramimgeschieht durch bestimmte

vierdimensionales Schema zur Bestimmung von Aktitadiurch die Kategorien Potenz, Distanz, Varianz
und Praferenz, die Subjekt-Objekt-Verhaltnisse iobreen. Vgl. Westerbarkey (1992), S. 289. Gerade im
Bereich der Popkultur existiert da$rimat einer permanenten Aktualitdt, die auf fortweénde
Uberbietung im prasentischen Mikrobereich von Adtien zu Attraktion, von Hit zu Hit geeicht und
wirtschaftlich angewiesen fstUllmaier (1995), S. 7.

154vgl. Luhmann (1996), S. 58-72.

155 vgl. Westerbarkey (1992), S. 283.

156 Zur Gewichtung dieses Selektors - wie auch imiegenden Fallbeispiel der Suizid des Musikers
Kurt Cobain zeigt - vgl. Kepplinger, Hans Mathia#/eissbecker, Helga (1991): Negativitat als
Nachrichtenideologie. In: Publizistik. 36. Jahrgangr. 03/1991, S. 330-342. Kepplinger und
Weissbecker definieren ein Zwei-Faktoren-Modell dktuellen Berichterstattung: die Ereignislage, die
das Spektrum mdglicher Ereignisdarstellungen betjreind die Selektionskriterien, welche die Auswahl
der publikationswiirdigen Beitrage pragen.

157vgl. Kapitel 2.2.5.

138 Die Produktion und Rezeption von Medienangebotersagial reguliert durch berindividuell
wirksame symbolische Ordnungen, die in Form kallekt Wissens ( = sprachlicher Common Sense),
also Uber Erwartungserwartungen als Struktur dezi@en, die Kommunalisierung der Aktanten in der
Zeit-, Sach- und Sozialdimension reflexiv staleitisn. Solche symbolischen Ordnungen ‘operieren’ in
ahnlicher Weise wie Schemata im kognitiven Berefid:reduzieren Komplexitat, regeln die Produktion
und Rezeption von Medienangeboten, schaffen solalitat ber den Aufbau und die (Selbst-)
Bestatigung von kommunalisierenden Erwartungsewaygn: Schmidt (1994a), S. 118.

159 vgl. Kepplinger, Hans Mathias (1992): Ereignismgeraent. Wirklichkeit und Massenmedien.
Osnabrick. Mit ‘mediatisierten Ereignissen’ meirggglinger Vorfalle, die auch ohne die zu erwartende
Berichterstattung geschehen waren (also etwa Kt)zewfgrund der erwarteten Berichterstattung aber
einen spezifischen, mediengerechten Charakterterh@ékie etwa Konzerte, die von den Musiksendern
MTV oder VIVA aufgezeichnet werden).

180 vgl. FuRnote 108.
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Attraktivitatsfaktoren®* Bei Anti-Star-Stars kann dies durchaus Attrakéividurch
Unattraktivitat sein. Inwiefern sich die fir Antteé8-Stars hier hypothetisch
aufgestellten Kriterien eignen, soll im Untersucsteil dieser Arbeit tberpruft

werden!®?

2.2.2 Agenda Setting (Thematisierung)

Der 1972 von McCombs und Shaw entwickelte AgendértgeApproach, welcher
urspringlich der Wirkungsforschung verpflichtet wanesagt, dald Rezipienten
diejenigen Themen der gesellschaftichen Diskussialie von den Medien
hervorgehoben werden, ihrerseits als wichtig anselimbei kann sich sogar die
Rangfolge der am starksten betonten Medien-Thememlen Einschatzungen des
Publikums widerspiegeltf®> Danach legen die Massenmedien gewissermaRen fest,
welche Themen die Rezipienten von Medienangebaténhee Tagesordnung setzen.
Es werden den Medien eher kognitive Effekte und igem Wirkungen auf
Einstellungen oder Verhaltensweisen unterstellesBr Forschungsansatz ist meiner
Meinung nach auch fur die Starforschung anwendb@iusik-)Subkulturelle
Phanomene und deren Anti-(Star-)Stars werden zshaeflexhypothetiscfi* von
sogenannten Meinungsfilhrer-Medi&nh aufgegriffen und auf deren Tagesordnung
gesetzt. Das von Prestige-Medien - und die gibgeade auch bei Jugend- und
Musikzeitschriften - lancierte Thema bzw. die prgipate Band und die sie umgebende
Szene werden von anderen Medien aufgegriffen, dia dhrerseits dartber berichten.
Diese Medienangebote wiederum kénnen laut kongpbthetischer Uberlegungen
unter bestimmten Bedingungen das Denken und HanigelRezipienten bestimméft.

161 vgl. Westerbarkey (1995b), S. 25. Allerdings bésichtigt Westerbarkey hier lediglich die
Attraktivitat der Stars aus Mainstream-Perspektivehrend gerade die Anti-Star-Stars mit ihrer - in
erster Linie fur Jugendliche geltenden - Attrakéividurch Verweigerung, Protest oder Ablehnung in
letzter Zeit immer haufiger in den Medien in Ersolieg treten als Reaktion auf die etablierten Stars
und das nicht nur im popmusikkulturellen Bereichir Entstehung von Prominenz Gber Massenmedien
vgl. das von Peters aufgestellte Modell. Vgl. Pe{&096), S. 77.

162 Dabei muR beriicksichtigt werden, daR Nachrichi¢afan Hilfskonstrukte sind, da lediglich die
publizierten Meldungen untersucht werden koénnere @naue Analyse von Selektionsmechanismen
konnte aber nur bei Berilicksichtigung des gesamieuts in die Redaktionen vollzogen werden. Dies ist
einer der Schwachpunkte der auf Basis der Naclenebdrttheorie arbeitenden Analysen. Vgl. Peters
(1996), S. 108; Kepplinger (1992), S. 46. In Anlehg an Luhmann bezeichnet Marcinkowski
Nachrichtenfaktoren als Sekundarcodes, da die digfem Leitdifferenz offentlich/nicht 6ffentlich zu
abstrakt sei. Vgl. Marcinkowski (1993), S. 68-71.

183 v/gl. Ehlers, Renate (1983): Themenstrukturierungcld Massenmedien. Zum Stand der empirischen
Agenda-setting-Forschung. In: Publizistik. 28. galmg. Nr. 02/1983, S. 167-186. Vgl. des weiteren
einfihrend dazu Burkhart, Roland (1995): Kommundwgwissenschaft. Grundlagen und Problemfelder.
Umrisse einer interdisziplindren Sozialwissensctaffuflage. Wien, Kéln und Weimar, S. 240-246.

184 Wobei die Reflex(ions)hypothese besagt, daR dididfedariiber berichten, was in den Kopfen der
Rezipienten vorgeht.

185 vgl. Eisenstein, Cornelia (1994): Meinungsbilduingder Mediengesellschaft. Eine Analyse zum
Multi-Step Flow of Communication. Opladen, S. 1681 Eisenstein meint mit dem Terminus
Meinungsfiihrer-Medien diejenigen, welche richtungisend fur andere Medien Themen vorgeben und
differenziert dementsprechend in meinungsbildent&raeinungsverbreitende Medien. Maletzke spricht
in diesem Zusammenhang von publizistischen Ingiiteh als Prestigetrager. Vgl. Maletzke (1963), S.
129.

186 vgl. Krippendorff, Klaus (1994): Der verschwunderBote. Metaphern und Modelle der
Kommunikation. In: Merten; Schmidt; Weischenberggd), S. 79-113. Krippendorff konstatiert nicht
zu Unrecht, dal3 wir mittlerweile Opfer unserer nichehr nachvollziehbaren Metaphernkomplexitat
seien. Die Kontrollmetapher sorgte bereits lautééiade fiir ein die Diskussion belebendes Pendant zur
Reflex(ions)hypothese: Dje Aussagen der Massenkommunikation sind nicht Sgiegelungen der
Publikumsmentalitéat aufzufassen, sondern sie gdeanVeranderungen beim Publikum zeitlich voraus,
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Merten bezeichnet den Agenda-Setting Ansatz, ssforgesehen, als Weiterfuihrung
der Kontrollhypothesé®’ So kann eine ehemals subkulturelle Musikrichturig v
Medien zum Massengeschmack werden, wobei im le&tmitt den Medien eben eher
eine Agenda-Setting- oder Kontrollfunktion zugeselben wird. Problematisch ist
hierbei der Nachweis vorliegender Kausaftt&tAuf die Thematik der Themenkarriere,
die fur diese Arbeit wichtig ist, soll im weitergroch eingegangen werden. Zunachst
erfolgt jedoch ein Einschub, der die unterschiédiic Thematisierungen subkultureller
Ph&nomene in den (Print-)Medien anschlieBend an Algenda-Setting-Approach
erlautert.

2.2.3 Realitatskonstruktion(-en)

»rhere are people who try to write down the thirgg 1 say - and they think they can
understand mé(Nikki Sudden, 1991)

In der Kommunikationswissenschaft bestand zunéadrestweitverbreitete Annahme,
dal3 die Medien zur Aufgabe hatten, die Realitatewadspiegeln und dal3 sie ein der
Gesellschaft gegeniber losgeloster Fremdkorper nwarBieser von Schulz
‘ptolemaisch’ genannte Ansatz hat sich bis heut fmllstandig tberhdft® ,Die
publizistische  Selbstbeschreibung der Gesellschait notwendig eine
Selbstsimplifikation, keine punktgetreue Abbildtit§.Die Selbstbeschreibungen und
damit auch jegliche journalistischen Verotffentliolgen reduzieren Komplexitat und
sind im System Journalismus nach unterschiedlidieterien und Regeln erstellte
Konstruktionen’* Frith unterscheidet bei der Entstehung des medieittelten
Weltwissens drei Arten von Realitat: Realitat, Medealitat und Publikumsrealitft
Im Rahmen der vorliegenden Arbeit ist die Medieht&#a oder wie Ruhrmann es
nennt, die re-konstruierte Realftd von zentraler Bedeutung, denn wasir, liber
unsere Gesellschaft, ja tUber die Welt, in der windn, wissen, wissen wir durch die
Massenmedietit’* Dazu Schulz: ,[...]in den Medien[wird, C.J.] ein integraler
Bestandteil der Gesellschaft gesehpn] folglich werden die Medien nicht als blof3
passive Vermittler (Relais oder Reflektoren) emérklichkeit verstanden, die autonom

sie beeinflussen, kontrollieren, strukturieren, &sieren das Weltbild der RezipienterMaletzke
(1963), S. 68.

157 vgl. Merten, Klaus (1994): Wirkungen von Kommurtika. In: Merten; Schmidt; Weischenberg
(Hrsg.), S. 319.

188 Zum Problem der Untrennbarkeit der beiden Ansikentrollmetapher/Reflexhypothese) vgl.
Merten, Klaus (1991): Allmacht oder Ohnmacht der dMa? Erklarungsmuster der
Medienwirkungsforschung. In: Funkkolleg ,Medien uimmunikation*. STE 22. Weinheim und
Basel, S. 38-72; Linnemann, Ole (1993): Vom KaKeeg bis Perestroika. James Bond - Ein Filmagent
zwischen Entspannung und Konfrontation. Eine irgaalélytische Studie zur Reflex- und
Kontrollhypothese. Miinster, besonders S. 4-19.

189 vgl. Schulz, Winfried (1989): Massenmedien und IR& Die ‘ptolemaische’ und die
‘kopernikanische’ Auffassung. In: Kaase, Max; SehuWinfried (Hrsg.): Massenkommunikation.
Theorien, Modelle, Befunde. Opladen, S. 135-149. ¥es weiteren Merten (1991), S. 64-65.

170 Marcinkowski (1993), S. 148.

"1 Diese faRt Schulz unter die ‘kopernikanische’ Sigfise. Vgl. Schulz (1989), S. 141-143. An dieser
Stelle liegt bei Marcinkowski ein Irrtum vor, dadie Konstruktion von Realitat mit dem ‘ptolemé&isnh
Ansatz identifiziert. Vgl. Marcinkowski (1993), $19.

12 /gl. Frith, Werner (1994): Realitatsvermittlung cuMassenmedien. Die permanente Transformation
der Wirklichkeit. Opladen, S. 16.

13 vgl. Ruhrmann (1989), S. 57.

174 Luhmann (1996), S. 9.
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und unabh&ngig von Massenkommunikation existiedttd®@ssen werden die Medien
als aktives Moment in dem sozialen Prozel3 begrithes dem eine Vorstellung von
Wirklichkeit erst hervorgeht. Ihre Aufgabe bestdatin, die Stimuli und Ereignisse in
der sozialen Umwelt zu selektieren, zu verarbeiteninterpretieren. Auf diese Weise
nehmen sie Teil am kollektiven Bemuhen, eine Realt konstruieren und diese -
durch Veroffentlichung - allgemein zugénglich zuchen, so dafld eine gemeinsame
Basis fiir soziales Handelffisic!] entsteht:*”> Wahrend der ‘ptolemaische’ Standpunkt
die Tatsache, dald Medienrealitdt durch perspekheisSelektion, Bewertung und
Interpretation von Kommunikatoren gekennzeichnet, ials Verzerrung oder
Unausgewogenheit abqualifiziert, sind sie in depétaikanischen Sichtweise als
unvermeidliche Wesensmerkmale der Medienbericlatusty akzeptiert und kdénnen
sogar als Hilfen zur kollektiven und individuell@rientierung dieneh’® Innerhalb der
Medienorganisationen, also hier der Presse, op@ridournalisten, die folglich standig
mit der Konstruktion von Wirklichkeiten befal3t sifdie Bedingungen, unter denen sie
Medienangebote - ausgehend von ihren eigenen \ShHeitskonstruktionen -
konstruieren, teilt Weischenberg in vier Kontextd: &Normen-, Struktur-, Funktions-
und Rollenkontext’” Zum Normenkontext gehéren nach Weischenberg ameerem
gesellschaftliche Rahmenbedingungénrechtliche und historische Grundlagen sowie
professionelle und ethische Standards, wahrend 8aukturkontext 6konomische,
politische, organisatorische und technologische elrafive zuzurechnen sind. Der
Funktionskontext hingegen impliziert sowohl untéiedliche Berichterstattungsmuster
und Darstellungsformen als auch den Ruckgriff aerfisehiedene Bezugsquellen und
Referenzgruppen. Der Rollenkontext schlie3lichtsgth zusammen aus differierenden
demographischen, sozialen und politischen Merkmatksr Journalisten, ihrem
Selbstverstandnis und dem Grad ihrer Professioaalisgy.

Die beiden Faktoren externe und interne Informatimenifestieren die Konstruktion
von Medienrealitat. Schulz fal3t darunter StimuliduBreignisse aus der naheren
Umwelt eines Subjekts oder Systems - welches jevpaitentielle Mitteilungsangebote
verarbeitet - sowie die konstruktionsleitenden Emfi;mgen und Verarbeitungsregeln des
Mediensystems zusammen.

So konstruieren auch die fur diese Untersuchunggemushten Printmedien aus
unterschiedlichen Kontexten heraus verschiedene klihkeitsentwirfe von
subkulturellen Musikszenen und deren Bands. Bei Blerichterstattung Uber das
Fallbeispiel der vorliegenden Analyse fallt einevigse Parallelitat in der Betonung des
‘Authentischen’ der Musiker adf? Die Medien konstruieren diese Authentizitat,
welche fur den Rezipienten nur noch marginal pniifsg und folgen somit der von

175 Schulz (1989), S. 142.

18 vgl. Friih (1994), S. 29.

Y7 v/gl. Weischenberg, Siegfried (1992): Journalishedienkommunikation: Theorie und Praxis. Band
1. Opladen, S. 66-70; Vgl. dazu auch Weischenbe&jegfried (1995): Journalistik.
Medienkommunikation in Theorie und Praxis. BandOpladen. Damit wird auch Schmidts Forderung
nach Beachtung des mediensystemischen Kontextiebdinalyse von Medienangeboten bertcksichtigt.
Vgl. Schmidt (1995), S. 29.

8 Eiir die vorliegende Arbeit sind dabei vor allemrteund Normsysteme von Bedeutung, da diese ja
die Differenz zwischen Kultur und Subkultur bzwaiSt und Anti-Star-Stars konstituieren. Vgl. Kapitel
2.1.2und 2.1.3.

179 Die Feststellung 4Rt sich aus der zahlreichenuSgdrliteratur iibeiGrunge und Generation X
entnehmen. Vgl. Kapitel 3.1 und 3.1.0Was Neil Young fir schaulustige Teenager und abgekl
Althippies symbolisierte, brachte Kurt Cobain mitvdna auf den Punkt: Hatten sich die ersten Grunge
Gruppen wie Mudhoney in Jimi Hendrix’ Heimatstadale noch auf Iggy Pops Band der 70er-Jahre-
Band, die Stooges, besonnen bzw. Neil Young atarmates Vorbild entdeckt und die Verzerrer wieder
zum Einsatz gebracht, so erreichte Cobains witereschreien gegen die Erwachsenenwelt eine
Authentizitat ahnlich derjenigen von Jim Morrisama 1970. Rumpf (1996), S. 203.
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Merten beschriebenen Entwicklung von authentischenfiktionalen Strukturen in
‘Mediengesellschafte’®® Aus der hier natirlich nur unterstellten spezffisc
Aufmerksamkeit an ‘natirlichen’, moglichst authenobien Typen von Anti-Star-Stars
seitens der Publika rekonstruieren (sensu Ruhrmamhi® Medien Re-
Rekonstruktionsangebote der Authentizifat.

Gerade bei Meldungen Uber subkulturelle Ph&nomemzdem diese und ihre
Protagonisten immer wieder als Trivialisierung \eruteilt oder als Bedrohung
definiert, was allerdings den Rezipienten wiederdar (kulturkritischen) Opferrolle
positioniert. Auch Rezipienten von Musikpresse kaneren sich - und sind daher
durchaus aktiv - Wirklichkeiten, alleine schon intsie selektiereff? Das Neue und
Fremde an subkulturellen Phanomenen kann somihdiiec Medien und Rezipienten
zur Mode oder zum Mythos werd&f.

2.2.4 Themenkarrieren

» They used to call me tricky kid, now they call mngesstar: (Tricky, 1996)

Interessant ist nicht nur die mediale (Re-)Kongiark von Themel?* und deren
Wirkung beim Publikum, sondern insbesondere dieri&a von Themen im Vorfeld
ihrer Verdffentlichund® innerhalb der einzelnen Medien und auch vergleidhe
zwischen den Medien(-gattungé&ff) denn schlieRlich dienen Themen der strukturellen
Kopplung der Massenmedien mit anderen Gesellsdeatigchen, wie z.B. der (Sub-
)Kultur oder Musik®’

180v/gl. Merten, Klaus (1995b): Konstruktivismus alsebrie fiir die Kommunikationswissenschaft. Eine
Einfihrung. In: Medien Journal. Nr. 04/1995, S.(8-2

181 Der Medientheoretiker und Philosoph Norbert Bathigsogar so weit, zu behaupten, daR die Realitat
fiktiv sei. Vgl. Bolz; Norbert (1995c): Im Trendn:l Bolz, Norbert; Bosshart, David (Hrsg.): Kult-
Marketing. Die neuen Gotter des Marktes. Dusseld®rf68. Schmidt entgegnet dem, da’ so nicht
argumentiert werden konne, da die Kategorenwirklich +- fiktiv nicht mehr ausreichen, um die
vielfaltigen Modi von Wirklichkeitskonstruktionenuzdeterminieren. Vgl. Schmidt (1994a), S. 284.
Mediale Simulation kann nicht, wie Bolz beschreifit, Konkurrenz’ zur ‘empirischen’ Welt treten,
sondern tragt zur Konstruktion von Entwiirfen bei.

182 /gl. Weischenberg (1992), S. 61.

183 vgl. Brake (1981), S. 188-189. Mode wird bei Braks oberflachlicher Trend verstanden. Trends
setzen sich aus den Bestandteilen Innovation, ifdextion und Multiplikation zusammen. Vgl. Janke;
Niehues (1995), S. 119.

184 Unter Themen wollen wir bezeichnete, mehr oder weniger unbestémand entwicklungsfahige
Sinnkomplexe verstehen, tiber die man reden unchglesber auch verschiedene Meinungen haben kann
[..].- Solche Themen liegen als Struktur jeder Kommubikatugrunde, die als Interaktion zwischen
mehreren Partnern gefihrt wirdLuhmann (1979), S. 34. Im vorliegenden Fall istsdeine subkulturelle
Musikrichtung und deren Anti-Star-Stars.

185 Themenstrukturierung findet nicht nur zwischen Madund Publikum, sondern auch zwischen
Informationsquellen und Medien statt. Vgl. Ehlei®9&3). Im Rahmen der vorliegenden Arbeit kann
keine Analyse des Outputs anderer Systeme (z.B.stKiultursystem) und des Inputs in das
Mediensystem geleistet werden, da es nicht mehdichopt, z.B. die gesamten Pressemeldungen u.&.
zum Thema ,Nirvana“ zu recherchieren. Hier kann auf die immense Bedeutung der Relation
zwischen PR- und Mediensystem in sogenannten ‘Meeésellschaften’ hingewiesen werden. Vgl. dazu
das Modell von Bentele (1992). PR-Agenten z.B.Riattenfirmen selektieren schlie3lich schon vor den
Journalisten. Vgl. Burkhart (1995), S. 82-85. Im&ilerischen Bereich fungieren Agenturen, Labels,
Verlage u.a. als Gatekeeper. Vgl. Peters (199€)03.107.

18 An dieser Stelle miissen die unterschiedlichen Arche bzw. Kontexte der Periodika beriicksichtigt
werden.

187vgl. Luhmann (1996), S. 29.
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Subkulturelle Musikrichtungen erfahren in den Medieestimmte Entwicklungen. So
durchlauft jede ‘neue’ Bewegung sensu Luhmann zustégne latente Phase, in der sie
Eingeweihten und Interessierten schon als moglichtlsar ist, aber oft noch ein
aquivalentes, im Idealfall auch zur Vermarktung lifizéertes Schlagwort fehft®® In
dieser Phase konnen solche subkulturellen Musilkszenihrer Bedeutung als Thema
wieder nachlassen oder sich aufladehis,sie die Kraft fur eing...] Karriere
gesammelt haben und die rechte Zeit dafiir gekonisnet® Einigen Themen gelingt
dann der Durchbruch. Selbst diese kénnen jedochh&eBend noch durch Zensur,
Sperrung oder Lenkung auf Seitengleise obstruiendan'® Setzt sich ein Thema
durch, gewinnt es an Popularitat, wird eventuetjasozur Mod&* und entzieht sich
gleichzeitig durch Selbstverstandlichkeit der Dispositidii* Nun stehen neben dem
Thema selbst vor allem Meinungen und Entscheidumigeiiber zur Verfliigung. Birgt
das Thema in seiner Diskussion keine Spannung wmd Risiko mehr, so ist der
Kulminationspunkt erreicht, unddie Kenner wenden sich von ihm ‘dB® Ist dieser
Sattigungsgrad eines Themas erreicht, mul3 es etngaeden oder neue Teilnehmer
rekrutieren>* Ist das nicht der Fall, so kann es sogar zum UbBrdommen?®® Es gibt
Themenbereiche, in denen routinemallig Neues ard@ltdaher einen festen Platz in
der Berichterstattung bekomnté&h so z.B. Tourneen oder Platten der Band. Dazu
kommt bei einer steten Ausdifferenzierung im Medigtem, dal3 die Karrieren der
Themen immer kiirzer und somit immer mehr Thememtignwerden?’

Analysiert man, wie im vorliegenden Fallbeispiegitzingen und Zeitschriften zu einer
Band und ihrer Karriere, so muf3ten sich bestimmterkihale, Tendenzen und
Entwicklungen eines Trends und der publizistisclmstitutionen herausfinden lassen.

2.2.5 Medienverweigerung

»,Wenn Rockmusik Uberhaupt etwas war, dann immerzyhsche Behauptung, dal3
richtiges Leben im Falschen doch mdglich sei, umdade da, je falscher desto
besser.%

1% Im Fall der vorliegenden Arbeit ist dies die Musiknd Modebezeichnungsrunge Vgl.
Leitfadeninterviews mit Rembert Stiewe vom 26.024.8nd Christian Storms vom 17.07.1996. Anhang,
S. XXHI-XXIV bzw. S. XXXII-XXXIII. Vgl. dazu auch Kapitel 3.1.

189 _Luhmann (1979), S. 41.

19 vgl. Weischenberg, Siegfried (1990): Der Kampf die Kopfe. Affaren und die Spielregeln der
.Mediengesellschaft“. In: Funkkolleg ,Medien und iounikation“. STE 1. Weinheim und Basel, S.
11-49. Vgl. ebenda insbesondere S. 36-37.

191 Wobei fiir den Modebegriff die Kategorien Zeitasp@urzlebigkeit), sozialer Aspekt (Kollektivitat)
und sachlicher Aspekt (Kleidung, Musikszenen ebe$onders zentral sind. Vgl. Schnierer, Thomas
(1995): Modewandel und Gesellschaft. Die Dynamil Vin’ und ‘out’. Opladen, S. 19-26. Vgl.
grundlegend bereits Simmel, Georg (1905): Philosogter Mode. In: Rammstedt, Otthein (Hrsg.)
(1995): Georg Simmel. Gesamtausgabe. Band 10. femaMt., S. 7-38. Vgl. dariiber hinaus
Kapitel 2.2.7.

192 | uhmann (1979), S. 42.

193 Ependa.

194vgl. Luhmann (1994), S. 214-215.

195 vgl. Kim (1993), S. 120-123.

1% vgl. Luhmann, Niklas (1993): Gesellschaftliche Kaexitat und 6ffentliche Meinung. In: Ders.:
Soziologische Aufklarung 5. Konstruktivistische smktiven. 2. Auflage. Opladen, S. 170-182. Vgt de
weiteren zur Problematik von Themenkarrieren Luhm@®96), S. 24-30.

197 Das kann u.a. dazu filhren, daR die Medien sicblmuend selbst thematisieren und fiktionalisieren.
198 Drechsler, Clara (1993): Ich hasse Dich. In: Apdax; Christoph, Ralf (Hrsg.): Neue Soundtracks
fur den Volksempfanger. Nazirock, Jugendkultur techter Mainstream. Berlin, S. 152.
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Ausgehend von den Erlauterungen zur Subkultur taneni musikalischen Stars, den
Anti-Star-Stars, soll nun genauer dargelegt werdent, welchen Strategien die
Protagonisten sich den Medien verweigern, gegeendgetwas (medial) protestieren
oder etwas ablehnen. Dabei ist, und dies soll macinal betont werden, die jeweilige
Beobachterperspektive, also die Sicht der Eltetakuwdder die Selbstbeobachtung der
Jugend- oder Subkultur, von entscheidender Bedgutun

Anti-Star-Stars und Stars unterliegen einem sté@mdiBruck, den Medien Themen
liefern zu mussen, um nicht von deren Tagesordrmungerschwinden und demnach
zumindest medial erfolglos zu werden. Im Untersgheber zu Stars, die eher
herkdmmliche Nachrichtenwertkriterien erfiillen uakkive Imagepflege in Form von
standiger medialer Prasenz und Selbstdarstelluigibert®®, spielen bei (bewuf3t oder
unbewul3t) rebellierenden Musikern (Anti-Star-Staglgd Attribute Personalisierung,
Negativitat (Skandale), Prominenz, Uberraschung NedmverstoRe eine besonders
grol3e Rolle. Des weiteren wollen sie sich den Buveyen seitens der Medien und des
Publikums entziehen, welches aber, sind sie enshai zu Anti-Star-Stars geworden,
praktisch unmdglich ist. Vorerst aus einem Lebefidgensbesondere der Jugendlichen
entsteht eine (musik-)subkulturelle Szene wie aefigasogenannt&eneration X°, die
dann gegebenenfalls durch bestimmte Medien progagid durch die Musikwirtschaft
vermarktet wird®™*

Gewisse Verhaltensweisen von Ablehnung, Verweiggrader Protest bis hin zur
Resignation von Stars unterschiedlicher Subkultescheinen in der Rockgeschichte
immer wiedef®® Die Motive dafiir sind nahezu unméglich nachzuweisdoch
zumindest sollen die Charakteristika untersuchtdeey die sie entgegen sogenannter
Mainstream-Stars fur die Medien und somit im weiterzumeist auch fur die
Rezipienten interessant macH&h. Solche publikumswirksamen Handlungen, ob

199 vgl. Westerbarkey, Joachim (1995a): Journalismng @ffentlichkeit. Aspekte publizistischer
Interdependenz und Interpenetration. In: Publizigtd. Jahrgang. Nr. 02/1995, S. 155.

200 7yr Erklarung vgl. Kapitel 3.1.1.

201 vgl. Kapitel 2.2.6. Die Bedeutsamkeit einer Lehghiwsophie besonders fiir Jugendliche betont
Schulze. Lebensphilosophien werden im Stil (vorerall bei oppositionellen Subkulturen) zur
.unterschwellig gespirten AtmosphéreSchulze (1995), S. 113. Stil symbolisiert wiadtar
Leitdifferenzen wie Distinktion/ldentifikation unélbgrenzung/Eingrenzung.

202 Auch im Bereich der Klassischen Musik gab und gibtVerweigerer’. Der italienische Pianist Arturo
Benedetti Michelangeli sagte sehr oft Konzerte kisttg ab. Michelangeli ist geheimnisvoll, weil er
sich entzieht.Kaiser, Joachim (1985): Grof3e Pianisten unseggt. B. Auflage. Miinchen, S. 154. Der
kanadische Pianist Glenn Gould sagte ebenfalls &wazab, betrat mit Turn- oder Handschuhen das
Podium oder rékelte sich wahrend seiner Auftritvpkativ-grotesk am Fliigel. Vgl. ebenda, S. 171.

203 Einige Beispiele zur lllustration: Rein physiscAnfl bei Jim Morrison von den ,Doors“ eine
Verweigerung Anwendung: Er stand bei Konzerten egiBn seiner Karriere Ende der 60er Jahre mit
dem Ricken zum Publikum. Vgl. Hopkins, Jerry; Sogar, Daniel (1991): Keiner kommt hier lebend
raus. Die Jim Morrison Biographie. 8. Auflage. Abgsy. Die bekannteste Verweigerungshaltung in der
Musikgeschichte war sicherlich deunkmit seinem Flaggschiff, den ,Sex Pistols”, die duSkandale,
oppositionelle Songtexte u.v.m. auffielen. Dabaeif ddlerdings nicht vergessen werden, dal3 die ,Sex
Pistols" im Grunde ein vermarktbares Protest-Kanstihres Managers Malcom McLaren waren. Vgl.:
Herman, Gary (1996): Rock’'n’Roll Babylon. Skandder Popmusik. Minchen, S. 255-259. Vgl. des
weiteren zum Verweigerungskonstrukt der ,Sex P#stdDiederichsen, Diedrich (1985): Sexbeat. 1972
bis heute. Kdln, S. 126-132; Baacke (1993), S. B@eressant ist die Tatsache, daf sich die
urspriinglichen ,Sex Pistols* (mit Ausnahme des 19a® einer Heroinliberdosis verstorbenen
BalRgitarristen Sid Vicious) im Sommer 1996 wiedegirggt haben und vorwiegend auf ihren Konzerten
zur Kenntnis nehmen muf3ten, dafl3 das Verweigerurdgdhibrer Band aus den spéten siebziger Jahren
nicht mehr greift, was an den Arten der Provokatiod der damit zusammenh&angenden Unaktualitat der
Band liegen mag. Vgl. Marcus (1994). Die daraufévlde Band des Sangers Johnny Lydon (ehemals
Rotten) namens ,Public Image Limited" (kurz ,P.I)Lsteht ebenfalls in der Tradition der Anti-Star-
Stars: Die Musik von PIL ist kein Witz. Sie ist, wie Lyd@mauptet, ‘Anti-Rock’n’Roll’, ein Territorium,

in bewuf3ter Opposition von allem abgegrenzt, was misher als Rock’'n’Roll akzeptiert hat, aber
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inszeniert oder impulsiv, kdbnnen den Anti-Star-Stpgne besondere - aus Sicht der
jugendlichen Rezipienten exotische und mystischeNete verleihen. Durch
Verweigerung von Auskunft z.B. Uber ihre eigenesBrerkdonnen die Anti-Star-Stars
auf sich aufmerksam machen und ihre Mystifikatiositenns der Fans steigern.
Abweichung von der Norm Uberrascht, ursie,fallt auf und pragt sich dadurch dem
Gedachtnis  eiti®®*  Abweichende Werte [..] provozieren journalistische
Berichterstattung?® Das abweichende Geschehen wird an Hand von
Erwartungsbildungen als Stérung sichtbar und prievoz Reaktiorf®® Diese
unerwarteten Veranderungen heben sich in Form \ifiar@nzen oder Uberraschungen
vom Alltagsleben der Rezipienten ab und muissen tsaranéchst von den
Medienredaktionen erkannt werd@.

Die von Westerbarkey auf Offentlichkeitsarb®ibezogene Strategie ‘Ablenkung durch
Hinlenkung®® kann auch auf Anti-Star-Stars angewendet und ddiitgt werden zur
Taktik ‘Hinlenkung durch Ablenkung'’. Viele Verhalteweisen und Behauptungen von
Anti-Star-Stars einer Subkultur lenken zwar zun&daon ab, dal3 auch sie sich im
Vermarktungsmechanismus der Musikwirtschaft beinaich kann es passieren, dald
sie sich durch die Ablenkung bzw. Distanzierung diig Fans erst recht interessant

nichtsdestoweniger eine Spielart davoBbenda, S. 126. Vgl. des weiteren zu den ,SexoRisund
.P.L.L."“ Marcus, Greil (1993): Lipstick Traces. Vdbada bis Punk - kulturelle Avantgarden und ihre
Wege aus dem 20. Jahrhundert. 2. Auflage. FrakfuSchlieR3lich zwei aktuellere Beispiele, bevor in
Kapitel 3 dieser Arbeit das Beispiel ,Nirvana“ geea beleuchtet werden soll: Der bereits erwahnte
amerikanische Musiker ,Beck” trat in der wichtigstenglischen Musiksendung ,, Top Of The Pops* mit
einer grotesken Rentnerband namens ,Losers* awiplober seine Musik alleine eingespielt hatte und
sang gegendas Mastermedium (‘MTV Makes Me Want To Smoke Qratiolert (1996), S. 30. Vgl.
auch Offermann, Fernando (1996): Becks Pop-“Odelaiykt ratselhaft entriickt. In: Die Welt. Nr.
182/1996 vom 05.08.1996, S. 10. Genaugenommen wWeeraleh der amerikanische Musiker und
Produzent u.a. der dritten ,Nirvana“ LP ,In Uterd993) Steve Albini fiir seine eigene Band namens
.Shellac* eine Art verheimlichender Veroffentlichgspolitik an. Die ersten zwei Veroffentlichungen
erschienen als schwer vermarktbare Vinyl-Singlesaufwendig gedruckten und gefalteten Cover und
waren nur Uber einschlagige Plattenversdnde unschgéie zu erhalten. Beworben wurden sie in
Deutschland Gberhaupt nicht, obwohl Albini und dd@anagement davon ausgehen konnten, dal sich die
~Shellac“-Platten nicht schlecht verkaufen lassdémden. Nach langerer Pause erschien die erste ILP de
Band auf massenkompatibelerer CD, und schlieBlchiteén Shellac dann auch 1995 erstmals durch
Europa, erneut ohne groRere Werbekampagnen unchMuetising. Trotzdem waren die Konzerte gut
besucht, und ,Shellac* verschafften sich Publizitiden Medien durch eine Art von Geheimhaltung.
Gleichzeitig betonte Albini immer wieder, dal3 eii Bockbands stets die Gefahr eines Auraverlusts
durch Akkumulation in den Medien und den Konzet#ralsieht. Vgl. Koether, Jutta (1995): Shellac.
Material Man. In: Spex. Nr. 05/1995, S. 38-41.

2041 uhmann (1996), S. 193.

295 Ruhrmann, Georg (1994): Ereignis, Nachricht unditent. In: Merten; Schmidt; Weischenberg
(Hrsg.), S. 243. Provokation soll als solche bdmeit werden, wenn sie eine situativ geltende Norm
verletzt. Vgl. Kim (1993), S. 174.

206 vgl. Luhmann (1994), S. 397. Produzenten wie Komsuten von Rockmusik bringen jeweils
Erwartungen ein und unterstellen auch Erwartungendall sich Erwartungserwartungen und damit
kommunikationsverdéchtige Strukturen aushilden kdnivgl. Casimir (1991), S. 88-90Ahweichungen
vom Erwarteten, Erwartungsdurchbriiche, Uberrasclamgsind, indem sie registriert werden,
Initialziindungen fir ganze Ketten sich anschlie@ei@edankefi.Fuchs, Peter (1987): Vom Zeitzauber
der Musik. Eine Diskussionsanregung. In: Baeckerl;DMarkowitz, Jirgen; Stichweh, Rudolf; Tyrell,
Hartmann; Willke, Helmut (Hrsg.): Theorie als Passi Niklas Luhmann zum 60. Geburtstag.
Frankfurt/M., S. 225.

207 ygl. Haller, Michael (1994): Recherche und Nachtémproduktion als Konstruktionsprozesse. In:
Merten; Schmidt; Weischenberg (Hrsg.), S.277-290.

208 | jve-Auftritte und Medienberichte haben u.a. di€sektion fiir eine Rockband.
209v/gl. Westerbarkey (1991), S. 175-177; Westerba(t®®3), S. 98.
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macherf'® Baacke nennt als Regelverletzung in jugendkulemeBewegungen die
Desavouierung etablierter Rituale, Abwanderung im Sprachlosigkeit, Provokation
und Demontage der Grundregéth.Diese auf Anti-Star-Stars zutreffenden Kriterien
erweitert Diederichsen um eine Art Geheimdienstpletak, eine Metaphorik des
Untergrunds, die Komplizierung undig Abweisung der stets dialogischen Struktur der
Kritik oder des Protestes zugunsten von Scheimadfion oder Affirmation als Versuch
von Uberlagerung?? In jugendlichen Rezipientenkreisen erweckt daimieslich der
David/Goliath-Komplex ~Aufmerksamkeit und Mitgefifif. Viele Bands aus
subkulturellen Szenen scheinen gegen die totalen®idtung und die Uberméchtige
Musikwirtschaft formlich ‘anzukdmpfen’. Dies kanauf3er man verweigert sich total
und versagt sich jeglicher Publizitit und jeglichgotentiellen Erfolg* nicht
funktionieren, selbst wenn eine Band oder ein Mersitas wollte. Der Aspekt der
Vermarktung einer Subkultur und ihrer Musiker sl nachsten Kapitel praziser
beschrieben werden.

2.2.6 Vermarktung der Verweigerung

Das ist heute extrem schwierig geworden, aus diédenhanismen auszubrechen.
Vielleicht unméglich 2

Um den Fans die Stars und Anti-Star-Stars der EiareMusikszenen erreichbar zu
machen, bedarf es neben einer Medienberichtenstptbzw. einem Medieninteresse
genauso der Bereitstellung und Vermarktung ihrer sikit?® Subkulturelle
Erscheinungen und die dazugehdrigen Musiker siradz toder gerade wegen ihrer
Gegenposition, unwiderruflich Bestandteil eines ikwstschaftlichen Marktes: ,J...]
alle Formen sogenannter subkultureller Kunst findsgeh fur die Zwecke des Profits
integriert, selbst und gerade die, die einmal imemite der Kapitalmusikkritik als
vermeintliche Gegenbeispiele entstantféfi Dieser Markt der Jugend- und Musikszene

20 50 z.B. gibt Eddie Vedder, Sanger der Gfinge Band ,Pearl Jam“ mittlerweile keine
Presseinterviews mehr, weil er sich insbesondech art Cobains Suizid oft miinterpretiert fuhlte.
Vgl. ,JAM". TV-Sendung. VIVA. Gesendet am 16.06.19

Z1ygl. Baacke (1993), S. 170-176. Diese Demontage Isich bei subkulturellen Phanomenen nicht nur
der sogenannten dominanten Kultur entgegensetzmmjesn zu einer Rekontextualisierung bzw.
Neuordnung (Bricolage) fiihren. Vgl. Clarke, Joh879): Stil. In: Honneth; Lindner; Paris (Hrsg.), S.
136-140. Dabei darf nicht auBer acht gelassen wer## auch subkulturelle Dekonstruktionen abermals
Konstruktionen sind. Auch hierin zeigt sich die UWigtichkeit, diesen Medien- und Marktmechanismen
zu entfliehen. Vgl. Luhmann (1996), S. 159.

12 piederichsen, Diedrich (1993b): Subversion - K&teategie und heilRe Differenz. In: Ders. (1993a),
S. 35. Diederichsen meint damit eine deeneration Xnicht unbekannte Art von Resignation und
Passivitat im Gegensatz zum offenen, aggressivetestrz.B. dePunks

23 vgl. Luhmann, Niklas (1991): Soziologie des Risikderlin; New York, S. 152. Westerbarkey
analysiert das ‘Umweltunternehmen’ Greenpeace wlachselben Prinzip. Vgl. Westerbarkey, Joachim
(1996b): Das offentliche Abenteuer. Greenpeace died Medien. Unverdffentlichtes Manuskript.
Mdanster.

#%1n diesem Fall wiirden die Musiker unter die (Hjif&ategorie Anti-Star fallen.

%15 Storms, Christian. Leitfadeninterview vom 17.0B89Anhang, S. XXXVI.

28 \/gl. allgemein zur Vermarktung von Popgruppen NaegMarkus (1994): Wie werden Popgruppen
in den Medien vermarktet? Die Kommunikations-Kortizep fiir Popmusik am Beispiel détipHop-
Gruppe ,Die Fantastischen Vier®. In: Medium. Zeltsét fur Horfunk, Fernsehen, Film, Presse. Nr.
01/1994. Musik in den Massenmedien, S. 54-56.

27 Behrens (1996), S. 24. Behrens argumentiert zusiemer gefestigten kulturkritischen Position,doc
ist ihm zu attestieren, daf es im subkulturellerei8é viele Bands gegeben hat, die von der einde Se
der Unterscheidung Underground/Mainstream auf didese wechselten bzw. ‘gewechselt wurden’.
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entstand im Amerika der fiinfziger Jafit& Auch in Deutschland entwickelte sich ein
ahnlicher Massenmarkt, der von Musik gespeist wih@, nicht nur fir den puren
Konsum der Rezipienten bestimmt, sondern auch wameir starkerer ideologischer
Bedeutung ist’® An diesem Punkt treffen (Sub-)Kultur und Vermarigu
aufeinandeé?® ,The accumulation of both popular and official cudtucapital is
signalled materially by collections of objects tvaorks, books, records, memorabilia,
ephemera. Fans, like buffs, are often avid colisgtand the cultural collection is a
point where cultural and economic capital come thge**?* Das Kauf- und
Sammelbedirfnis von Tontrdgern und Accessoiresr ilBands ist bei sich
orientierenden Jugendlichen sehr ausgepragt. losdese die im deutschen
Musikmarkt agierenden fiinf sogenannten M&fGraiissen darum und versuchen mit
den bei ihnen unter Vertrag stehenden etabliertars $ind deren Images 6konomisch
maoglichst erfolgreich zu sein. Doch die Stars deblkslturen, die Anti-Star-Stars,
zeichnen sich ebenfalls durch ékonomischen Erfolsf@ Auch im kleineren Rahmen
entwickeln sich die Musiker langst, wie FaulstichduStrobel es auf Fernsehstars
bezogen skizzieren, zu kommerziellen BetriefférAllerdings lehnen Anti-Star-Stars
eine intensive multifunktionale Verwertung zumeadt. Eine wichtige Rolle bei der
Vermarktung spielt die Promotion, deren Aufgabesgsdas Produkt tber die Medien
dem Konsumenten nadherzubringen. Selbst kleineréteRfamen, die sogenannten
Independenté®, versuchen diese Mechanismen einzusetzen, wenh aut einer

Behrens nennt das Beispiel der ,Sex Pistols®, diarz,| don’t know what | want but | know I'm against
it.“ sangen, sehr wohl aber von ihrem Manager MalddelLaren strategisch und profitorientiert
eingesetzt wurden und so mit ihrer Musik und demum@ankenden Markt stattliches Geld einbrachten.
,Dieses Element der Ausbeutung 4Rt sich allerdmgsh Ubertreiben, denn ebenso wie die Popmedien
nicht allein Ausdruck der Bedurfnisse und Fordermgler Jugendlichen sind, sind sie auch nicht nur
ein Produkt der Manipulation durch von der Mittelkbe kontrollierte kommerzielle Interessen
relativierte Murdock schon 1973. Murdock, Grahar@7@): Struktur, Kultur und Protestpotential. Eine
Analyse  des  Jugendlichen-Publikums  der  Popmusik.: IiProkop, Dieter (Hrsg.):
Massenkommunikationsforschung. Band 2. Konsumfoankfurt/M., S. 284.

218 \/gl. Diederichsen (1993c), S. 261-262. Diederichspricht hier von der Erfindung des ‘Konzeptes
Jugend’, welches zwar kapitalistisch blieb, abamndeh auch als progressives Gegenbeispiel zu allen
Thesen von der totalisierenden Wirkung des Kapitalis zu gebrauchen ist.

219 y/gl. Baacke, Dieter (1987): Musik- und Jugendszefie Bedeutung der Pop-Kultur. In: Medien
Praktisch. Nr. 03/1987, S. 4-8.

220 7um ProzefR von der Entstehung einer Subkultuzbighrem Exitus durch Etablierung vgl. Kapitel
2.2.7.

221 Fiske (1992), S. 43.

222 pDer Terminus ‘Major’ bezeichnet eine ‘groRe Plafilena’. Die Major-Labels sind die
Tochtergesellschaften international tatiger Musiid@rne mit Marktanteilen von jeweils tiber 10%. Im
deutschen Tontrdgermarkt sind das Bertelsmann M@&ioup (BMG) aus Deutschland, EMI
ELECTROLA aus Grof3britannien, POLYGRAM aus den Migghden, SONY aus Japan und WARNER
aus den U.S.A. Zu einer genaueren BetrachtungAufgddhlung der dazugehoérigen Unterlabels vgl.
Mahlmann, Carl (1994): Struktur des Deutschen TBmermarktes. In: Moser, Rolf; Scheuermann,
Andreas (Hrsg.): Handbuch der Musikwirtschaft. 3iflAge. Starnberg und Minchen, S. 79-102; vgl.
insbesondere Schmidt, Christoph (1994): Organisatier Majors. In: Moser; Scheuermann (Hrsg.), S.
103-110. Zu einer (kultur-)kritischen Betrachtungj.\Linné, Matina (1990): Sweet Dreams. Uber das
schnelle Geschéaft mit der Popmusik. In: Stdwestflmknal (,SWF-Journal). Nr. 02/1990, S. 16-18;
Adorno, Theodor W. (1992b): Nachwort: Musiksoziatogn: Ders. (1992a), S. 258-269.

22 \/gl. Tabelle 1. S. 25. Zu aktuellen Vermarktungsptmenen bei Independent und Major Labels vgl.
Gurk (1996), S. 20-40.

224\/gl. Faulstich; Strobel (1994), S. 113.

22 Unter den ‘Independents’ auf dem Musikmarkt sinotnmalerweise kleinere Plattenfirmen zu
verstehen, deren Selbstéandigkeit und Unabhangigickitdaraus zusammensetzt, daf3 sie musikalisch und
kulturell eigenstandigerer Wege gehen und sich \Wainstream der Major-Labels abheben. Vgl.
Vormehr, Ulrich (1994): Independents. In: Moserh&eermann (Hrsg.), S. 111-118. Auch in der
Diskussion uber ‘Independents’ und ‘Majors’ erschivéine gewisse Wertlastigkeit die Forschung. Rowe
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niedrigeren Ebene. Haufig kommt es dabei dazu, Majpr-Companies erfolgreiche
Independents aufkaufen, mit ihnen ‘joint ventur@sigehen oder Distributionsvertrage
abschlieBen und diese somit als Entdecker neuee@avgen benutzeii® Ein zweiter
Aspekt der Vermarktung ist die Bemustertlg der Journalisten mit
Mitteilungsangeboten der Bands. An dieser Stetlessbei kleineren Plattenfirmen mit
finanziell begrenztem Budget sehr wichtig, bestimdwurnalisten zu binden, damit im
immer weiter ausdifferenzierten Tontrager- und Masitschriftenmarkt kein zu grol3er
Materialausschuld entsteht. Der dritte wichtige Ggspunkt im Zusammenhang mit
der Vermarktung von Bands und ihrer Musik ist d@mdig an Relevanz gewinnende
Merchandising. Die Musikwirtschaft unterscheidet bela zwei Arten von
Merchandising, namlich Licensing und Warengeschaftensing hat das Ziel, das
Image oder die Popularitat einer bekannten Markerderihmten Personlichkeit oder
einer Zeichentrickfigur auf ein Produkt zu Ubergagund ihm dadurch einen
‘Mehrwert’ zu verleihen und zu helfen, dal3 es sidn vergleichbaren Produkten
absetzt?® Diese Art der Lizensierung spielt in subkulturell®lusikszenen keine
besonders grol3e Rolle, da die meisten Bands kesseankompatibles Image besitzen
und sich (noch) nicht fur groRere Werbekampagnereignen scheinen. Die zweite
Variante des Handelsgeschaftes ist fur unbekanntezev. mit Subkulturen
einhergehende Musiker um so wichtiger: der Verkaoh Andenken, Postern,
Programmen, Fotos, T-Shirts und anderen Sammleegsuires aus dem Umfeld der
jeweiligen Band. Dieses Merchandising wird auf Taean (Tourmerchandising) und
Uber Versand bzw. Plattenladen (Retailmerchandisibgtrieben und zum fest
einkalkulierten Bestandteil des Vermarktungsvertsureiner Band®*® Wenn auch
zahlreiche Bands aus Subkulturen mit ihren Antr-Stiars nicht fur das Licensing in
Frage kommen oder sich auch gar nicht erst anpagsken, so ist das Warengeschaft
insbesondere auf Konzerten aufgrund der niedrigage® und hohen Personal- und

schlagt sinnvollerweise vor, von einer symbiotisthBeziehung zwischen beiden Arten von
Plattenfirmen zu sprechen und nicht die ‘Indepetsieals stetig gute Musik und die ‘Majors’ als
permanent schlechte Musik produzierende Betriebbezeichnen. In Anlehnung an Frith streitet er ab,
daB, je grolRer eine Plattenfirma, desto schlediéeron ihr produzierte Musik sei. Vgl. Rowe (1995)
S. 24-31. Am Rande sei hier auf eine weitere Definsproblematik verwiesen: In popkulturellen und
musikjournalistischen Veroffentlichungen erscheiat Begriff ‘Independent’ des 6fteren als Genresrod
Musikfarbenbezeichnung fiir eine oppositionelle, ngepalite Musik. Der Begriff ist in diesem
Zusammenhang allerdings unzureichend und miRvetisthnund sollte sinnvollerweise durch die
jeweilige Musikrichtungsbezeichnung ersetzt werdégl. Gruber, Siegfried (1996): Das Independent-
Publikum. Einige Ergebnisse einer Analyse der Hammn ,unpopularer Popularmusik®. In: Résing,
Helmut (Hrsg.): Mainstream, Underground, Avantgardeckmusik und Publikumsverhalten. Beitrage
zur Popularmusikforschung. Nr. 18. Karben, S. 7-8.

226 \ygl. Garofalo, Reebee (1994): Die Relativitat dlartonomie. Populdre Musik, Gesellschaftsfor-
mation und kulturelle Auseinandersetzung. In: Housgszentrum Populdre Musik der Humboldt-
Universitat zu Berlin (Hrsg.), S. 9-30. Vgl. auchiése (1994a), S. 123. Gleiches geschah ebenfills m
SUBPOP, ,Nirvanas" erster Plattenfirma zu ‘IndepamitiZeiten, die 1995 zu 49% von WARNER
gekauft wurden. Vgl. Leitfadeninterview mit Remb8tiewe vom 26.01.1996. Anhang, S. XXVIL.

227 Dieser Ausdruck bezeichnet den Vorgang, daR Rfateen Musikjournalisten unentgeltlich
Tontrager, Konzertkarten und Presseinformationekomumen lassen, in der Hoffnung, dal3 die
Journalisten Uber die betreffende Band berichten.

228 \/gl. Koch, Michael (1994): Licensing. In: Moserct8uermann (Hrsg.), S. 299-304. Als Beispiel sei
hier die Werbekampagne von VW erwahnt, die ausdeenddutomobilserien die Namen von Rockbands
wie ,Rolling Stones", ,Pink Floyd“ oder ,Genesis“alj. Vgl. dazu Nitschke, Dirk (1994): Des
Volkswagen Stimme. Die Instrumentalisierung der rRopik im Marketing oder: Volkswagen -
presented by Genesis. In: Kriese (Hrsg.), S. 12b-Dhas Beispiel der Kooperation zwischen dem
Volkswagenkonzern und den ,Rolling Stones”, die @lie Zurverfiigungstellung ihres Namens 20
Millionen D-Mark erhielten, wurde dargestellt bé&ig Wa(h)re Jugend”. TV-Sendung. ARD. Gesendet
am 12.01.1996.

229 ygl. Haentjes, Michael (1994): Warengeschaft. Moser; Scheuermann (Hrsg.), S. 305-307; vgl.
zudem Janke; Niehues (1995), S. 56.



2 Theoretischer Bezugsrahmen 35

Fahrtkosten meist die Haupteinnahmequéflddas Merchandising fu3t rechtlich zum
einen auf dem Personlichkeitsrecht der Kinstler znmoh anderen auf Schutzrechten
wie Geschmacksmusterschutz, Warenzeichenrechisdhtetz und Urheberrecht, was
aber nicht verhindern kann, dal} insbesondere bedtailRerchandising sogenannte
Piratenware, respektive unlizensierte, widerrechtproduzierte Produkte, immer noch
einen GroRteil des Umsatzes ausmétht.

Eine besonders makabere, aber 6konomisch effekemkaufsart ist das ‘posthume
Merchandising’, welches auch im vorliegenden Fadibel nach dem Suizid Kurt
Cobains massiv betrieben wurdé.Der Tod eines Stars bzw. Anti-Star-Stars besitzt
nicht nur fur die Medien einen sehr hohen Nacheoiert, sondern bedeutet fur die
Musikwirtschaft, dafl} diese bei gezieltem Einsatn Wderchandising sprunghaft
steigende Einnahmen hat und den Marktwert des Musi&rhéhen kann. Des weiteren
kann der Kult bzw. Mythos um einen verstorbenen ikkrsnoch einmal wesentlich an
Bedeutung gewinnefi® Dies ist insbesondere bei Anti-Star-Stars der, Fedinn sie,
wie Cobain, den Eindruck bei ihren Fans erweckefg sie an den gesellschaftlichen
Umstanden verzweifelt siftf, im Suizid ihre letzte ‘Fluchtméglichkeit’” sehemdu
damit via Medien in den Kopfen der Rezipienten éitialyy zu idealisierten Images
(re-re-)konstruiert werden kénnen.

Aufgrund der bisherigen Beobachtungen lal3t sich nmlhr eine zirkelhafte
Konstellation beschreiben: Medial angebotene und Rezipienten individuell (re-re-
)konstruierte Anti-Star-Stars erzeugen eine vegisdxachfrage bei den Konsumenten,
die Nachfrage fuhrt zu verstarkter Herstellung vbontrager- und Merchandising-
Produkten dieser Bands, die sich als umsatzstavkigen, verbunden mit intensiven
Promotions- und Marketingmal3nahmen, darunter audh blereits erwéahnte
Bemusterung (vgl. Abb. 1):

230 gelbst eher unbekannte Bands verkaufen oft berbisor sie sogar ihren ersten Tontréger
verdffentlicht haben, T-Shirts nach Auftritten.

#lygl. Haentjes (1994), S. 307.

232 Eine auRergewdhnliche (wenn auch nicht ganz ametmende) ‘Studie’ zu den Toden von
Rockstars in den siebziger Jahren bietet Marcus,die Verstorbenen nach Rock’n’Roll-Beitrag zu
Lebzeiten, hypothetischem, zukinftigem Beitrag Timdlesumstanden bewertet und so zu einer, zwar
subjektiven, aber nachvollziehbaren Klassifizieraleg Rock-Exitus gelangt. Vgl. Marcus (1994), S. 80
102. Obwohl der Begriff ‘Selbstmord’ eigentlich isith wertlastiger als die in dieser Arbeit ebesfall
verwendeten Termini ‘Suizid’, ‘Freitod’ und ‘Selb3tung’ ist, sollen alle Begriffe als gleichermal3en
normativ-neutral und daher synonym benutzt werdemwissenschaftstheoretisch wertfrei diskutieren zu
kdnnen. Vgl. Pellegrini, Elisabeth (1996): Der Séthord in der Boulevardpresse. Berichterstatturdy un
mogliche Konsequenzen: Das Phanomen der FolgesuinidPublizistik. 41. Jahrgang. Nr. 03/1996, S.
298-309.

23 \/gl. Heuermann; Kuzina (1995), S. 217. Heuermand Kiuzina analysieren den Tod Elvis Presleys
und gelangen zu folgendem SchluRur, vollen Bliite erwuchs der Kult jedoch erst, rdmin das Idol
1977 gestorben war und sein frihzeitiges Ableben Mygthos regelrecht wuchern lié[Ebenda. Das
Presley-Vermogen wuchs von etwa sieben Millionehhawte tiber 100 Millionen US-Dollar, was u.a.
durch eine intensive Vermarktung bedingt ist. \Brg, Angelika (1995): Das ewige Leben der toten
Superstars. In: TV Today. Nr. 20/1995, S. 22-24l. Mg bezug auf Nirvana und Kurt Cobain Kapitel
3.3.2. Cobains Fall steht in bezug auf posthumemdektung in einer Reihe mit weiteren Toten des
Rock’n’Roll, wie etwa dem schon genannten Elvisskng den an Drogeniiberdosen verstorbenen Janis
Joplin, Jim Morrison und Jimi Hendrix, dem ermorgtetlohn Lennon und vor allem dem sich selbst
getoteten englischen Sanger lan Curtis. Trotz deerschiedlichen Todesursachen - vornehmlich
Cobains und Curtis’ Tode waren klare Willensbekurghin und keine zufélligen Drogeniberdosen -
stiegen alle aufgezahlten Musiker eigentlich eosttipum zu unwiderruflichen lkonen der Popmusik auf.
Dieses hohe Ansehen und das Einnehmen einer gastianbegen Rolle vor groRen Publika waren
Situationen, mit denen sowohl Cobain als auch €uhtie Schwierigkeiten zu Lebzeiten hatten. Vgl.
Bosshart, David (1995): ,S(m)ells like Teen SpirfPop als Prophetie und Cash Cow. In: Bolz; Bogshar
(Hrsg.), S. 332-345. Vgl. zu Cobains Selbstmorditeh3.2.3.

#4vgl Kapitel 3.2.3
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Re-Konstruktion
N

\
|

-

=  streng genommen ist dies bereits eine Rekokisdn der Konstruktionsangebote der Musiker,.
Abb. 1: System (Anti-Star-)Stars, Markt, Medien zRéenter?*®

Diese sich durchdringenden Mechanismen laufen didr den HOhepunkt einer
(musik-)subkulturellen Bewegung hinaus. Trotzdemrkanan immer wieder bei jenen
Musikrichtungen und ihren Protagonisten eine oftgealUbersattigung und damit ein
rasches Verschwinden nach einer gewissen Etabfiemnden Medien feststellen,
worauf im folgenden Kapitel eingegangen wird.

235 \gl. Schneider (1988), S. 57; Casimir (1991), 55.1Casimir liefert ein eher hierarchisches Design,
welches allerdings bei Fortfihrung der Idee wiederzu einem kreislaufartigen Diagramm gestaltet
werden kann (vgl. Abb. 1).
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2.2.7 Exitus durch Etablierung: Das ‘Ende’ subkultueller Musikrich-

tungen

,Die Mode ist immer die neueste Mode, die neuedterBnz. Ein Emblem der Klasse
(in jedem Sinne) verféllt, wenn es seine distiekiacht verliert, das heil3t, wenn es
popularisiert wird. Wenn der Minirock in Hintertupgen angekommen ist, fangt alles
wieder von vorn afi**°

.[..] das Aulierordentliche gibt es nicht mehr, denngdieze Musik auf der ganzen
Welt ist aulB3erordentlich, und wo alles aul3erordehtist, gibt es naturgemaf nichts
Aulerordentliches mehr, da ist es direkt rihréndl , wenn sich noch immer ein paar
lacherliche Virtuosen die Mihe geben, aul3erordelmtiiu sein, sie sind es nicht mehr,
weil sie es nicht mehr sein kénrfer’

Die Zitate von Pierre Bourdieu und Thomas Bernhfasken die Problematik von
subkulturellen Musikrichtungen passend zusammermsdikonnen in sogenannten
(Jugend-)Szendif entstehen, die haufig von Medien und Werbeagemtbembachtet
werden. Deren Beobachter - als ‘Trend-Scétit&iezeichnete Mitarbeiter - spahen aus,
ob ein Phanomen lohnend vermarktbaf48t.

Blair stellt in Anlehnung an Gottdiener ein Dreid3ken-Modell auf, welches den
Werdegang von Objekten von der Sub- zur Massenkbkschreibf™ In der ersten
Phase werden Objekte wegen ihres Kaufwertes vormuRemten hergestellt und
beispielsweise durch Werbung mit einem Image versebieses Image kann dafur
sorgen, dal3 die Kaufer in den Objekten Uber ihretzWert kulturelle Symbole fur
bestimmte Dinge sehen bzw. sich konstruieren. Digrstdller fabrizieren diese
Produkte zunachst aber nicht unbedingt gezielatisgewahlte Subkulturen. Wahrend
der zweiten Phase koénnen die Konsumenten dieseki®bpim Gebrauch oder zur
Abgrenzung innerhalb von subkulturellen Bewegungemutzen, so dal3 die Objekte als
Kennzeichen dienen konnen. Werte und Einstellungdia, aus Perspektive der
Rezipienten von Musikstilen und Musikern jener Bgumgen verkdrpert werden,
konnen auf weitere Bereiche wie etwa Kleidung oWNerhaltensweisen projiziert

236 Bourdieu, Pierre (1993): Haute Couture und Hautétufe. In: Ders.: Soziologische Fragen.
Frankfurt/M., S. 191.

%37 Bernhard, Thomas (1985): Alte Meister. Frankfurt/Bl. 278.

238 gzenen sind soziale Netzwerke, welche die altankSren der Gesellschaft, also soziale oder lokale
Herkunft oder Bildungshierarchien, aufweichen umthdntsprechend neue erzeugen. Vgl. Janke; Nie-
hues (1995), S. 17. Eine Szene ist ein NetzwerkPuinlika, das aus drei Arten der Ahnlichkeit eritste
partielle Identitat von Personen, von Orten und kdralten. Sie dienen der sozialen Orientierung und
Komplexitatsreduktion. Vgl. Schulze (1995), S. 463.

2% Trend-Scouts sind Mitarbeiter einer Werbeagentimere Zeitschrift oder eines Trendforschungs-
Institutes, die die GroRstadt stdndig auf der Suoheh neuen Trends durchstreifen. Sie beliefern
Produktentwickler, Journalisten und Berater mit ieiten, die diese dann in konkrete Malinahmen
oder Artikel umsetzen. Trend-Scouts sind quastgdiene der Konsumindusttielanke; Niehues (1995),
S. 116. Vgl. dazu auch ,ZDF-Reportage - Trendscoltg-Sendung. ZDF. Gesendet am 10.05.1996, in
der einige jener Trend-Scouts beobachtet wurderch Aei kleineren Plattenfirmen gibt es sogenannte
‘Truffelschweine’. Vgl. Leitfadeninterview mit Reralt Stiewe vom 26.01.1996. Anhang, S. XXVII.
240v/gl. Luhmann (1996), S. 92-93.

241 ygl. konstitutiv Gottdiener, Mark (1985): Hegemoagd Mass Culture: A Semiotic Approach. In:
American Journal of Sociology. Volume 90. No. 5.r8#a1985, S. 979-1001; Blair, Elizabeth M. (1993):
Commercialization of the Rap Music Youth Subcultdre Journal of Popular Culture. Volume 27. No.
3. Winter 1993, S. 21-33. Blair untersucht das [Eelsder Subkultur des amerikanischirapgHip Hop.

Das Modell ist Ubertragbar auf nahezu jede subkellaiMusikrichtung, die in den Mainstream gelangte
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werden. Jhe youth subcultures transform everyday objectshow that they are
different from the mainstream, using clothing aralr$tyles as weapons or visible
insults in a cultural wat?*? Somit konnen Objekte entfremdet und zu
Aushangeschildern subkultureller Szenen werdendén dritten Phase schlief3lich
greifen die Produzenten der Massenindustrie laair Bliese subkulturellen Trends auf
und entradikalisieren sie, um sie mainstream-koibphtnd vermarktbar zu machen.
Wird die subkulturelle Erscheinung, respektive Mushtung, aus ihrem eigentlichen
Kontext geldst und in der Massenkultur kommerZiatts hort sie auf zu existieréft’

Der Verlust der Aura und der mystischen Erscheinusty insbesondere bei
subkulturellen Anti-Star-Stars oft auf eine massBerichterstattung in den Medien
zuruickzufiihren, die bei den Rezipienten zu einegitseangesprochenen Ubersattigung
filhren kanrf** Schmidt spricht sogar von einer ‘Entmystifizierunmedialer
Autoritaterf®>. Seine Argumentation steht somit in direktem Zusemhang mit
Benjamins Auraverlust® Ganzlich ohne mediale Berichterstattung wiirderr abeh
subkulturelle Phanomene schwer erreichbar bleipmunk, for example, originated
among small, creative youth groups, its meaningtfosubsequent fans was derived not
just from the music itself, but also from the vagg@unk images and analyses battling it
out in the medid®*’ Die bereits in Kapitel 2.2.6 angesprochene ziréth
Konstellation wiederholt sich nach dem immergleichiduster: Eine subkulturelle
Innovation wird durch Vermarktung und mediale Dealtshg vom Mainstream
absorbierf*®  Gleichfalls liegt hier aber auch die Relevanz fir
kommunikationswissenschatftliche Forschungsanséategribdet, denn erst durch
Massenproduktion und Medienberichterstattung wenddtkommen disperse Publika
einer Rockband und des sie umgebenden Phanometsnziaus der Perspektive der
Musiker ‘einen’ Publikum derselben Mitteilungsangeh Diese breite
Bekanntmachung eines Themas, das heil3t einer zsdo&ulturellen Musikrichtung
und ihrer Akteure, durch die Medien erzeugt einemanglosen Zwarig*® bei den
Rezipienten. Die Entscheidung, eine Musikrichtung konsumieren, fallt unter
Umstdnden anders aus, wenn man der alleinige oddr ® einer kleinen
(subkulturellen) Gruppe bewegende Adressat zu glaubt. Insbesondere Rezipienten
subkultureller Musikrichtungen scheinen auf derndigen Suche nach abseitigen
Trends zu sein, bevor sich diese etablieren undhd(musik-)industrielle Verwertung
zur subkulturtibergreifenden Kommunitat werddbie, Indie-Hoérer sehen sich in ihrer
Rolle als musikalische Konsumpioniere bestarkt fifiden eine gewisse Genugtuung,
wenn sie bei im kommerziellen Radio und in den Shagu auftauchenden Moden wie
[...] dem Nirvana-, Sub Pop- und Grunge-Hype Anfang @@gr Jahre von sich
behaupten konnen, das jeweilige Phanomen schoneseipaar Jahren aus dem
Underground zu kenne?>® Die massenhafte Prasenz kann die Bands in dertemeis
Fallen anschlieBRend aus Sicht der Medien und aueh Rlezipienten wieder
uninteressant machen, weil die Art des Regelveest@®lber wieder etabliert ist. Horx
spricht in diesem Zusammenhang von der subkulameRalle, in die insbesondere

242 Ebenda, S. 27.

#43y/gl. ebenda, S. 28.

244vgl. Kapitel 2.2.4.

243 y/gl. Schmidt (1994a), S. 300-301.
246 \y/gl. Benjamin (1974).

247 Frith (1978), S. 207-208.

248 \/gl. Chaffee, Steven H. (1985): Popular Music &uinmuniation Research: An Editorial Epilogue.
In: Communication Research. Volume 12. No. 03/1885113-424.

249 Marcinkowski (1993), S. 57.
%0 Gruber (1996), S. 9-10.
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Trendforscher oft geraten, wenn sie Uberstirzt nekikeidungsarten oder
Verhaltensweisen als subkulturelle Mode zu entdegtauberf>*

Diederichsen geht sogar soweit, eine Leitdifferenmischen Underground und
Mainstream anzuzweifeln, da die enge VerknUpfung Béattenfirmen mit der
Hardware-Industrie und die zunehmende Visualisigtifrzu einer Hollywoodisierung
[des Musikmarktes fuhrt, C.J.Her in Zukunft auch ein ohnehiast nur noch als Geste
vorhandener Underground kaum entschliipfen kénned.“&° Die Unterscheidung
kann vom Marketinf* daher immer wieder im Sinne eines ‘Re-Entry’ ins
Unterschiedene importiert werden, was bereits bauu beobachten ist, wenn
beispielsweise Lagerfeld détunkoder Gaultier deirungein Form von Kollektionen
aus der Unterscheidung Mainstream/Underground m Mainstream selbst wieder
einfiihren®™® Diese Tendenzen der Aufldsung von eindeutigen f&enund die
Unmaoglichkeit flr subkulturelle Musikrichtungen urlgre Anti-Star-Stars, sich dem
Markt zu entziehen, sind zweifellos existent undibbé&en einer weiteren Beobachtung
und Analys€>® Die Unerreichbarkeit des Gegeniibers von Erfolg unthler
Verweigerung ist letztlich der Grund fur sozialenaiWdel. |n komplexen Systemen
ergibt sich Wandel und Evolution nur aus Faktordie zunachst als Abweichung und
Pathologie erscheinen, und ohne die das Systemoffnungsloser Sterilitaf...]
erstarren wiirde >’

#1ygl. Horx (1993), S. 10-15. Allerdings besteht bleirx als Trendforscher die Gefahr der permanenten
Schlagwortsuche. Um so interessanter, daf3 er higk ldm eigenen Metier ibt. Zu einer allgemeinen
Kritik an Horx und der Trendforschung vgl. Wendérofndreas (1996): Der Verrater. In: Die Woche.
Nr. 19/1996 vom 03.05.1996, S. 51.

%2 Nicht zuletzt durch mittlerweile etablierte undadgreiche Musiksender wie MTV, VH-1, VIVA und
VIVA .

%3 Diederichsen (1993c), S. 272. Diederichsen schvigt bei der Unterscheidung E/U- Musik zu
bleiben, wobei E die Musik bezeichnet, die egalwselcher Ebene (sozialer, musikalischer etc.) mehr
Beschaftigungszeit bzw. kognitive AuseinandersedZondert. Darliber hinaus laft sich eine Tendenz de
strukturellen Kopplung divergierender Kultur(unfmggramme erkennen. Vgl. Schmidt (1994a), S. 245-
247. Gerade in den letzten Jahren entstehen imgngigbr Kooperationen z.B. zwischen Stars der
Klassik und des Rock’n’Roll. Vgl. Rowe (1995), S. Ber im amerikanischen Underground bekannte
Label-Mitarbeiter Joe Carducci bestatigt, da3 $elbs intendierteste Anti-Rock letztlich nichts anes

als purer Pop sei. Vgl. Carducci, Joe (1994): Routt the Pop Narcotic. 2. Auflage. Los Angeles,(5. 1
Gleichzeitig attestiert Carducci der Band ,Nirvandaf ihr Hit ,.Smells Like Teen Spirit*, auch ohbe

den grof3en und wichtigen Radiostationen gespieltl@ozu sein, den (medialen) Durchbruch bedeutete.
Vgl. ebenda, S. 228.

%4 Dabei ist neuerdings des ofteren die Rede voni‘Marketing’ oder ‘De-Marketing’. Vgl. Bolz,
Norbert (1995a): Die Offentlichkeit der Werbung: Bolz; Bosshart (Hrsg.), S. 159-160.

25 vgl. zur Begrifflichkeit des ‘Re-Entry’ u.a. Luhma (1996), S. 24-31.

5% Eine genauere Betrachtung wiirde den Rahmen disgesrden Forschungsvorhabens verlassen. Fiir
einen ausgiebigen soziologischen Uberblick tberuditerschiedlichen Theorien des Modewandels sei
auf Schnierer (1995) verwiesen. Simmel z.B. gehthnbei der Untersuchung von der Verbreitung
bestimmter Kleidermoden eher von Trickle-Down-Mdelelaus, wahrend das Problem der vorliegenden
Arbeit, wie schon zu erkennen war, eher auf TridigeVorstellungen basiert. Vgl. Simmel (1905),
S. 16; Schnierer (1995), S. 72-80. Vgl. des weiterkebdige (1983), S. 84-91. Hier zeigt sich, daR
subkulturelle Phdnomene, die sich etablieren unehitProtestcharakter dadurch verlieren, durchas al
Modeschopfer agieren. Exakt unter diesem Gesichksmler verschiedenen Forschungsstrome (vgl. auch
als Ansatz Kapitel 2.1.2.2) kénnte ein groéReresséfaingsvorhaben im Rahmen einer diachronen
Analyse der Subkulturforschung stattfinden.

%7 Watzlawick, Paul (1985): Bausteine ideologischafirklichkeiten“. In: Ders. (Hrsg.): Die erfundene
Wirklichkeit. 2. Auflage. Minchen, S. 225. Mit Sgat ist in der vorliegenden Arbeit der Verbund
Musikmarkt, Musiker, Medien und Rezipienten gemeint der Fachliteratur wird dafiir 6fter eher
nachlassig der Begriff des Starsystems verwendgt. Garofalo (1994) sowie Frith (1992), S. 49-74. |
systemtheoretisch engeren Sinne ist das ‘Starsyim abgeschlossenes, sich selbstreproduzierendes
System, sondern besteht aus Komponenten unterBch&rd Systeme, eben jenem oben genannten
Verbund. Es handelt sich bei den Star-Kategoriereumen Bereich, der ‘quer’ zu allen gesellschdfiit
Teilsystemen liegt. Urspriinglich wurde das sogeteniStarsystem’ von der amerikanischen
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2.3 Zusammenfassung

Zur theoretischen Fundierung des Phanomens deri-Siat-Stars’ und der
Medienberichterstattung Uber sie mul3te zundchst eimem umfangreichen
Definitionsgerust ausgeholt werden. Dabei wurdeilrggestellt, dal3 Subkultur immer
Bestandteil von Kultur ist und lediglich besondeébgrenzungsmechanismen birgt.
Schmidts Verstandnis von Kultur als Programm soltesatzlich die unfruchtbare
Wertigkeitsdiskussion zwischen Hoch- und Triviatkuleliminieren, so dafd der Blick
auf Kultur und insbesondere Subkultur als moéglichstitraler Beobachter gelingen
kann.

Genauso wie Subkulturen Bestandteil von Kulturemd sisind Anti-Star-Stars auch
Stars, allerdings mit dem Merkmal der Wertverleguauf unterschiedliche Art und
Weise. Der Begriff des Anti-Stars, welcher in deedn haufig benutzt wird, kann
lediglich ein Hilfskonstrukt sein. Im wahrsten Senwles Wortes sind rebellierende,
Normen verletzende oder zumindest ablehnende §trwint, die zudem durchaus
finanziell erfolgreich sind. Daher wurde der Befgtiés Anti-Star-Stars eingefuhrt.
Diese Anti-Star-Stars kdnnen nur existieren, weig esn Publikum haben. Neben
lokalen Publika spielt fur alle Kategorien von Stamd jegliche Inszenierungen von
Starkult die mediale Herstellung von Offentlichkeihe immens wichtige Rolle. Mit
Hilfe der Medien erreichen die Musiker eine gro3éwesbreitung. So kénnen fast
weltweit potentielle Rezipienten zu Fans und sdtaitfern werded®®

Ob als Vermarktungsstrategie cleverer Manager aldeauthentisches Lebensgefiuhl, zu
untersuchen sind anschliel3end somit die speziblgamrichtenwerte und Kriterien, die
Anti-Star-Stars vor allem fur Jugendliche via Med®o interessant erscheinen lassen
und welche Realitdten unterschiedliche Medien ven dAnti-Star-Stars und den sie
umgebenden Mythen oder Kulten konstruieren. Die nidére durchlaufen gewisse
Karrieren in den Medien und verschwinden spatedeaneso absurd es klingen mag,
trotz aller Verweigerung, tberhaupt erst thematigie werden.

Am Beispiel der ehemaligen Underground- und letatiMainstream-Band ,Nirvana®
soll untersucht werden, welchen Weg die Band unel whit ihr einhergehende
Musikrichtung bzw. soziale Bewegung als Thema isgasuchten (Print-)Medien
durchlaufen hat und welche Kriterien wie besondarBnerksamkeit erhielten.

Filmindustrie entwickelt und sollte Publikumsvotkiegen bewuf3t Rechnung tragen, indem in der Praxis
der Unterhaltungsbranche Filmdrehbiicher oder aughkikiitel auf das Image eines Stars zugeschnitten
wurden. Vgl. Tienken (1991), S. 30-32. Tienken Istilst, daR das filmindustrielle Starsystem mit
zunehmender Bedeutung des Fernsehens seine Aufl@stuhr. Vgl. ebenda. Vgl. des weiteren zum
Ende des aus der Filmindustrie stammenden Stamsystach Faulstich (1991), S. 60-61.

%58 Hier wird bewult nicht das Verbum ‘machen’ verwendia dies wieder auf die Allmacht der Medien
und die Unmindigkeit der Rezipienten deuten wuka¢ztlich konnen die Medien den Rezipienten nur
(Re-Re-)Konstruktionsangebote liefern.
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3 Besonderheiten des Untersuchungsgegenstandes: BDiasikrichtung

Grungeund die Rockband ,Nirvana“ als Fallbeispiel

Im folgenden Teil der Untersuchung wird der aufghtet Theorierahmen mit den
Inhalten des Fallbeispiels der vorliegenden Analysebunden. Dazu sind einige
maoglichst kurz gehaltene Erlauterungen zur Musiktiag Grunge ihrer Vermarktung
und zum Untersuchungsbeispiel ,Nirvana“ notig.

3.1 Historischer Abril3: Die Grunge-Bewegung als Subkulturphanomen

,Grunge selbst ist eine Marketingstrategie - eingl@@ntrickversion des Punk flr eine
Generation von Musiktouristefi>®

Die Jugendbewegundje unter dem Stichwofsrunge(engl.: Dreck) verstanden wird,
entstand, wie schon zuvor z.Beat oderPunk als stilistische Gegenbewegung zum
sogenannten Establishm&fit Die MusikrichtungGrunge besteht aus Elementen des
Punk und desHeavy Metalund stammt vornehmlich aus dem amerikanischen
Nordwesten um die Stadt Seattle. Der Sound unce sEten Bands entwickelten sich
gegen Mitte bis Ende der achtziger Jahre. Der Mutisikatte seine hauptséchlichen
Ursachen in der Orientierungslosigkeit und Desiingerung der amerikanischen
Jugend, die aus der Ende der achtziger Jahre wdiltlensogenannten Reagan-Ara
aufkommenden Wirtschaftskrise entsprangen und wisgwe fur das Entstehen der
allgemein so bezeichnetdBeneration Xwaren?®* Zunehmende Arbeitslosigkeit und
Verarmung fuohrten zu einer musikalischen Auflehnugggen Anpassung und
Schénfarberei des ‘Hochglanzzeitalters’ der Jahr®z*® Im Gegensatz zum offenen
Protest und der Aggression desnklafdt sich in den Texten und Verhaltensweisen der
GrungeBands eher eine andere Art der Abgrenzung idemn: Frustration gepaart
mit Resignation und Sinnlosigkeit. Diese Verdro$sghbezog sich auch zunehmend
auf das Musikbusiness und die stetig steigende Kemnalisierung der Rockmusfk®
Die aus eben jenem Lebensgefuhl entspringende 8ubkwrde aufgegriffen und bei
den meisten Bands der 1986 in Seattle gegrindetfattedfirma SUB POP
weiterverwendet. Zu den bekanntesten Bands, diedans lokalen Umfeld neben
.Nirvana“ kamen, zahlten ,Mudhoney”, ,Tad“ oder ew,Soundgarden®. 1988
schlie3lich bekam diese zunéachst lokale Musik-sz@meden Grindern des SUB POP-
Labels ihren schlagwortartigen Naménunge®®* In Amerika war deGrunge wie in

%9 Herman (1996), S. 293. Vgl. zum Zusammenhang dgenbkulturenPunk und Grunge Aaron,
Charles (1994): Kurt Cobain. When rock becomegi@ti, our gods are rendered mortal. In: SPIN. Nr.
12/1994. Online in Internet. URL: http://seds.lgkana.edu/smiley/nirvana/spin94.html. Stand:
28.08.1996.

260 gchnierer spricht in Anlehnung an Sommer von Siisek, durch die jugendkulturelle Gruppierungen
gehen und die sie quasi ungebrochen in ihrem Gngbipeum Ausdruck bringen. Vgl. Schnierer (1995),
S. 74-80.

#1ygl. Kapitel 3.1.1.

%2 \/gl. Hansen, Stefan (1995): Trends in Rock und. Bxnpinge - die Rock-Alternative. In: Musik und
Unterricht. Zeitschrift fir Musikpadagogik. Nr. 3lanuar 1995, S. 72-73.

263 \/gl. Horx, Matthias (1994): Trendworter von AcidstZippies. Disseldorf, Wien, New York und
Moskau, S. 94-95.

264 Urspriinglich war das alles ein Witz. Bruce und Xbaa [Die Firmengriinder, C. Jjon SUB POP
haben in Seattle gesessen und brauchten einen Nié@miéin Kind.* Stiewe, Rembert. Leitfadeninterview
vom 26.01.1996. Anhang, S XXIII bzwlch wirde Grunge als halbernsthaften, mit sehr Wehsens
gefullten Begriff ansehen, der von den beiden Eigearn des SUB POP-Labels erfunden und lanciert
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Europa Ende der siebziger Jahre Bank mit der Hoffnung verbunden, innerhalb der
Jugendkulturen eine Art von radikaler Abkehr vom d&/erten der bestimmenden
Elterngeneration zu leistenEg [Grunge C.J.]war die erste Art von Punkrock in den
U.S.A., die der Mainstream wahrgenommen“A&tIm Gegensatz zu einer gewissen
aggressiven Aufbruchsstimmung beim Lebensgefiihl desnk werden im
Zusammenhang mitGrunge in zahlreichen Texten sogenannt&rungeBands
alltagliche Probleme angesprochen, allerdings letiigdargestellt, ohne wirkliche
Losungsvorschlage zu offerieréfi. Charakteristisch sind auch fiir viele Songtexte
Cobains das Selbstmitleid und die Selbstbeobachtwetche dieGrungeBewegung
von anderen musikalischen Protestbewegungen uh@dst. Im Gegensatz zum
aufrihrerischen Protest d@sink thematisierteGrunge eher eine Art von resignativer
Ablehnung. Positiv wird in der Literatur immer wexddas Authentische der Musiker
dieser Musikrichtung genanntDas [Promotionfotos und Auftritte diversgérunge
Bands, C.J.)waren keine Inszenierungen im Sinne von Pop, sondlafrufe an ein
authentisches Leben des Einzelnen, unterstitzt Konzerten, bei denen die
Buhnenfiguren mit den alltaglichen Personen tibemestimmen schienéi®’ [...] now

a new generation of fans has rejected authentictimenticity as a tired and useless
sign system and embraced Nirvdnd whose work provides suitable opportunities for
articulating the wounded-child authenticity thaeses to define their common seh&&.
Wie bei vielen Trends in Amerika schwappte die WelesGrungeum einige Monate
verzogert nach Europa, obwohl viele amerikaniscaed® insbesondere in Deutschland
bereits friher erfolgreich wurden als in ihrem Heailand. Der Trend wurde in
Deutschland aber erst spater vermarktet als inW8A. Ihren Hohepunkt erreichte
diese Musikrichtung in Europa 1992 mit dem Einstteg ,Nirvanas” zweitem Album
,Nevermind“ und der Hitsingle ,Smells Like Teen 8piin die Charts*®® Mit diesen

wurde: Storms, Christian. Leitfadeninterview vom 17.0896. Anhang, S. XXXII. Vgl. des weiteren
Savage, Jon (1994): Der Trans-Europa-Amerika-Esprésunge und Techno - der Soundtrack der
Generation X. In: Spiegel Spezial. Nr. 02/1994. Bog Politik, S. 94-101. Sowie vgl. N. N. (O.J.UB
POP. Die Geschichte von Bruce und Jonathan. Préssiemg der europdischen Vertretung der Firma
SUB POP. Beverungen, o. S.

265 Storms, Christian. Leitfadeninterview vom 17.0B89Anhang, S. XXXIL.

%8 Ein Umstand, der sich z.B. in einem Textauszugbgéanntesten ,Nirvana“-Songs ,Smells Like Teen
Spirit* deutlich zeigt, in dem Cobain singbere we are now, entertain Ufie Musiker selbst wollen
nicht unterhalten, sondern unterhalten werden. Desdet die Passivitat bis hin zur Resignationedies
Lebensgefiihls an. An dieser Stelle sei darauf wmevi, dal3 innerhalb musikjournalistischer Artikel
widerspriichliche Perspektiven hinsichtlich méglicHetentionen hinter Cobains Texten existieren.
Wichtiger als potentielle Absichten erscheint hiedoch die Verbindung aus Textstiicken und
gesellschaftlichem Wandel. Vgl. Giessen (1994B3(5-313.

%7 Marquardt (1995), S. 86. Durch welche Kriterieresdi im konstruktivistischen Sinne scheinbare
Ubereinstimmung von ‘realer’ und medialer Realigéizeugt wird, soll in der vorliegenden Analyse
untersucht werden.

28 Tetzlaff (1994), S. 111-112.

269 yeroffentlicht wurden ,Nevermind“ bzw. ,Smells LékTeen Spirit“ zwar bereits im September bzw.
November 1991, doch der kommerzielle Erfolg steditgh erst im Frihjahr 1992 ein. Dann allerdings
verkaufte sich ,Nevermind“ in Deutschland 750.000nrR&o 250.000 verkaufter Exemplare erhalten die
Kinstler eine sogenannte ‘Goldene Schallplattet. fevermind“ erhielt ,Nirvana“ in Deutschland
demnach dreifach ‘Gold’, fir ,In Utero“ einfach urfdr ,MTV Unplugged“ ebenfalls einfach ‘Gold’.
Diese Verkaufszahlen entstammen einer personlicisehriftichen Mitteilung von Sandra Knop,
Mitarbeiterin der Firma MCA Music Entertainment Girhtin Hamburg im Januar 1996. Genaue
Verkaufszahlen sind weder Uber die Plattenfirmehridzer Media Control, die die Charts erstellen,hnoc
Uber den Verband der Phonographischen Wirtschakrhalten. Insgesamt verkauften ,Nirvana“ bis
April 1994 weltweit ca. 13 Millionen Tontrager. Vddennedy, Dana; Svetkey, Benjamin (1994): Reality
Bites. Life at the top was far from Nirvana for K@obain. In: Entertainment Weekly. Nr. 219. Af24.
1994, S. 16-26. Vgl. zGrungeals Trend des weiteren Janke; Niehues (1995)1&.120. Das Album
.Nevermind“ erreichte im tbrigen im Januar 1992t2Idr. 1 in den amerikanischen Charts und machte
somit auch international auf sich aufmerksam. Vgimbach, Mario (1992/94): Nirvana. US-
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Tontrdgern erlebten die Band ,Nirvana“® und die Nwuashtung Grunge einen
derartigen Aufschwung, dal3 verschiedene Industeegvdarauf aufmerksam wurden
und mit ihrer Vermarktung begann&f.Seine Exklusivitat verlor der Trend, wie im
Benjaminschen Sinne das Kunstwerk seine Aura, sertvielfaltigen Verbreitung und
standig besseren Erreichbarkeit in Form einer g¢ataVermarktung durch die
Musikindustrie, andere Industriezweige und nicht lelai die permanente
Thematisierung in den Medien. Dies geschah in @blasd gegen Ende 1993. Das
Ph&nomen interessierte dann noch einmal durch dizidSles Séngers von ,Nirvana“,
Kurt Cobain, im April 19947* Mit dem medienwirksamen Selbstmord des Nirvana-
Frontmannes Kurt Cobain hat sich Grunge einen Platz den Annalen der
Rockgeschichte gesichert und gleichzeitig seinemit Zerschrittert:?’? Die Firma
SUB POP hat sich mittlerweile auch anderen Mudiittingen zugewandt, ab und zu
taucht in den Medien seitdem der Begrifo'stGrungé auf, doch ist die eigentliche
Musikrichtung nicht mehr existeA?

3.1.1 Exkurs: Generation X

Bei der Diskussion der subkulturellen Musikrichtu@yunge erscheint ein kurzer
Exkurs zum StichworGeneration Xsinnvoll, da dieser Begriff das Lebensgefihl der
hier angesprochenen jugendkulturellen Gruppe chenialert, und zwar zunachst in den
U.S.A., spater aber in abgeschwachter Form auBluiopa und Deutschland.
Generation Xdefiniert ein postadoleszentes Lebensgefuhl, dageabmmen ist von der
Perspektive der jungen Menschen, nicht mehr derehsdiandard erreichen zu kénnen,
den ihre Eltern geniel3en konnten. Sicherlich etvgaRerisch stellt sich in diesem
Zusammenhang die oft verwendete Bezeichnung detoremen Generation’ dar,
welche trotz hoher Ausbildungsqualifikation die kKamgewohnheiten ihrer Eltern
nicht mehr gleichartig erleben kafiff.,Gegen den Glanz von Madonna, MTV und
Versace stemmte sich eine Subkultur junger Kawviemgeigerer und Tagtrauméf”>
Der Trendforscher Horx verbindet mit dieser Generavier Eigenschaften: 1. Das
Gefuhl, da3 sie armer wird als ihre Eltern; 2. Dzefuhl, dald ihre Eltern kreativer
waren als sie; 3. Das Gefiuhl, daf3 ihre eigenenudtibkllen Signale sofort vermarktet
werden, und Subkulturen kaum noch Geheimnisse aefb&bnnen; 4. Das Geflhl,
anderen nicht vertrauen zu kénrféhAls Initialziindung fiir die Bezeichnung einer
Altersgruppe mit dem AusdruckGeneration X wirkte Douglas Couplands
gleichnamiger Roman ,Generation X“, der 1991, imbee Jahr wie ,Nirvanas®

amerikanische Rockband. In: Munzinger-Archiv / Raoghiv International. Loseblattsammlung.
Lieferung 2/92. Ravensburg, S. 1-2; sowie Lieferdfgg. Ravensburg, S. 3-5.

210v/gl. Kapitel 3.3.

271 ygl. Janke; Niehues (1995), S. 118-119.

272 Horx (1994), S. 95. Vgl. weiterhin Kapitel 3.3.2.

273 \gl. Leitfadeninterview mit Christian Storms von7.07.1996. Anhang, S. XXXVII. So skandierte
beispielsweiseSpexin einer ‘Todesanzeige’ bildhaft in der Ausgabé1933 das Ende des Phanomens
Grunge

2 vgl. dazu ,Die Wa(h)re Jugend”. TV-Sendung. ARDesBndet am 12.01.1996.

2> Huetlin, Thomas (1994): Zielgruppe X. In: Spieg®pecial. Nr.11/1994. Selbstportrait einer
Generation: Die Eigensinnigen, S. 80.

276 y/gl. Horx (1993), S. 135-138. Vgl. des weiterenrijoWippermann (1995), S. 234-239. Der
amerikanische Journalist Douglas Rushkoff schildeus der Perspektive der Selbstbeobachtung:
»Generation X means a lot of things to a lot of peo@e are a culture, a demographic, an outlook, a
style, an economy, a scene, a political ideology,aesthetic, an age, a decade, and a literature.
Rushkoff, Douglas (1994): Introduction. Us, by WUs. Ders. (Hrsg.): The Gen X Reader. New York, S.
3. Eine genauere Definition der einzelnen Aspekfert Rushkoff allerdings nicht.
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Erfolgsalbum ,Nevermind®, in den U.S.A. erschierdurum Bestseller avancierte, wie
1992 auch in Deutschlarid’ In diesem Buch schildert Coupland essayistisch die
Gefiihle eben jener Generation von jungen Erwaclmsebas ‘X' im Titel bleibt die
unbestimmte Variable fir eine Gruppe, die sich teeid bzw. verweigert. Die
Leerstelle wird jedoch in der Medienkonstruktion mzuMarkenzeichen fur
Jugendlichkeit uminterpretieft..]*?’®. Inez Bauer beschreibt in ihrer Studie ‘Jugend
und Tageszeitung’ unter anderem das Stereotypicenven der Erwachsenenwelt und
dem Mainstream abgrenzenden Jugendlichen, welchewaitesten Sinne eine
abgeschwéchte Variante der amerikanisdBeneration Xn Deutschland darstelléh’
Geht es um die jugendkulturellen Strategien derwdéegerung, ist allerdings mit
Generation Xnoch nicht viel ausgesagt. Auch dieser Begriffsesir verallgemeinernd,
stark auf die U.S.A. bezogen und vor allem, wiehaschonGrunge als Kennzeichen
fur die Wirtschaft vonnoten. Trotzdem sollte Counglaals Bezugspunkt nicht
ungenannt bleibeff°

277 vgl. Holtgreve, Sabine; Adolph, Jérg (1995): Talkiabout my Generation. Vom Lebensgefiihl
zwischen guten und schlechten Zeiten. In: Asthetit Kommunikation. Heft 88. Februar 1995, S. 37-
42. Coupland war urspringlich beauftragt wordeme &tudie tber die aktuelle Jugend zu verfassen. Se
Werk und darin insbesondere seine unzahligen Whaipgangen fir aktuelle Symptome wurde zum
Nachschlagewerk fiir viele Trendjournalisten, Popaziologen und Kulturphilosophen. Vgl. Janke;
Niehues (1995), S. 168-169. Der eigentliche TermiBeneration Xerschien bereits in den sechziger
Jahren im Kontext der Subkultur dstods und Mitte der siebziger Jahre als Name BenkBand
.Generation X, erlangte zu jenen Zeiten aber keuegerreichende Bedeutung.

278 Holtgreve; Adolph (1995), S. 38.

279 \/gl. Bauer, Inez (1996): Ergebnisse quantitatived qualitativer Studien: Jugend und Tageszeitung.
In: Media Perspektiven. Nr. 01/1996, S. 8-17. \dgs weiteren Schnibben, Cordt (1994): Eine heikle
Zielgruppe. Spiegel-Reporter Cordt Schnibben Ubee dugend, die keine Generation sein will. In: Der
Spiegel. Nr. 38/1994, S. 58-90.

280 \/gl. dazu Coupland, Douglas (1991): GenerationTles for an Accelerated Culture. New York;
Wellershoff, Marianne (1994): Der Mensch als DiskeSpiegel-Redakteurin Marianne Wellershoff tber
den kanadischen Schriftsteller Douglas CouplandDér Spiegel. Nr. 25/1994, S. 174-177.
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3.2 .Nirvana“: Die Leitbilder der Bewegung

3.2.1 Die Karriere derGrunge-Band ,Nirvana“

Die folgende Schilderung der KarriereentwicklungnvgNirvana“ geschieht in
Anlehnung an den betreffenden Beitrag im Munziryehiv. %

Die Band ,Nirvana“ wurde 1987 in Aberdeen/Washimgigegriindet, nachdem sich
Kurt Cobain (Gesang, Gitarre) und Chris ‘Krist' Niselic (Bassgitarre) auf einem
Konzert einer befreundeten Band kennengelernt lmafafangs wurde das Duo von
dem Schlagzeuger der Band ,Melvins, Dale Croventetstiutzt. Ende 1987
komplettierten Chad Channing (Schlagzeug) und J&@rman (Gitarre) die Band.
Die Musiker zogen nach Seattle und spielten zaleeKonzerte in ihrer neuen Heimat.
Anfang 1989 erhielt die Band einen Plattenvertram der in Seattle ansdssigen
Plattenfirma SUB POP.

Im Frahjahr 1989 erschien zunéchst die Single ,Ldezz“, die auf lediglich
eintausend Exemplare limitiert war. lhr folgte inepgBember die Debit-LP ,Bleach®,
welche in der deutschen Presse sehr gute Kritikkiele Die Musik ,Nirvanas“ war
eine Mischung aus psychedelischen RhythmusstruktitepmelodienGrungeSound
und wurde gepragt von Cobains rauher Stimme. Egefalann Ende 1989 die Mini-LP
.Blew”, welche die beiden Sticke der mittlerweilergriffenen ersten Single sowie
zwei neue Stiucke enthielt. Jason Everman verlie3B#ind kurz darauf und wurde
Bassist bei derGrungeBand ,Soundgarden®, die zu jener Zeit ebenfallseni
Plattenvertrag bei SUB POP hatte. Fortan bescheardich ,Nirvana“ darauf, nur noch
als Trio weiterzuarbeiten. Im November desselbdmwe¥atourten ,Nirvana“ mit den
ebenfalls bei SUB POP unter Vertrag stehenden ,Taa'th Europa, wobei sie in
London mit ,Mudhoney®, einer weiteren SUB POP-Baeth ausverkauftes Konzert
spielten?®? Zuriick in den USA gab die Band in Seattle mit ,Modey“ ein Konzert
vor 2000 Besucherff? Danach wurde es fast ein Jahr ruhig um die Bamel Ende des
Jahres 1990 die Single ,Sliver” erschien, auf ddughoney“-Schlagzeuger Dan Peters
mitspielte. Wenige Monate spater wurde die Band wmr groRen Plattenfirma
GEFFEN RECORDS verpflichtét* Fiir den bisherigen Schlagzeuger Chad Channing,
der die Band inzwischen verlassen hatte, spiettaricdDavid Grohl Schlagzeug. In den
Staaten tourte die Band noch einige Monate, bdaeasish zur Produktion neuer Stticke
ins Studio begab.

Im Sommer 1991 kamen ,Nirvana“ erneut nach Eurojpa,hr bevorstehendes Album
zu promoten, wobei sie auf dem Koéln8pexFestival die Medienvertreter und Fans

81 Die Biographie erhebt keinerlei Anspruch auf Viaisligkeit. Sie soll lediglich schlaglichtartig die
Karriere der Band skizzieren, um so beim LeserGinndwissen fir die spatere Analyse zu schaffen.
Vgl. Umbach (1992/94), S. 1-5. Vgl. des weiteresbesondere zu personlichen Daten Kurt Cobains die
Chronologie im Anhang dieser Arbeit. Anhang, S. XW. Vgl. auch Strong, M.C. (1995): The Great
Rock Discography. 2. Auflage. Lizenzausgabe Ver|2901“. Frankfurt/M., S. 592-594. Eine
ausfuhrliche und zugleich einen Uberblick Uber die weltweit erschienenen Tontrager liefernde
Diskographie findet sich im Internet bei Lum, Alexier (1996): Nirvana Discography: Albums, Singles
and promos, Compilations, Videos, Books, Bootleg®Online in Internet. URL:
http://www.ludd.luth.se/misc/ nirvana/discog/nevetig. htim#albums. Stand: 27.08.1996.

22 \/gl. Leitfadeninterview mit Rembert Stiewe vom @6.1996. Anhang, S. XXVI.

283 Zum Vergleich: In Deutschland spielten ,Nirvanalifahrer ersten Tour vor Publika von 50 bis 300
Zuschauern. Vgl. zur Konzertchronologie Vogel, Kur&. (1996): The Nirvana Concert Chronology.
Version 0.4. Online in Internet. URL: http://wwwgst.csuchico.edUjedi/Nirvana/Archives/ concert.txt.
Stand: 28.08.1996.

284 Offiziell unterschrieb die Band am 30.04.1991 G&FFEN ihren Plattenvertrag. Vgl. dazu Azerrad,
Michael (1994): Nirvana. Come As You Are. St. Andk@rdern, S. 182-201.
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gleichermaBen begeistern konnth.Zudem spielte die Band auf einem der
bekanntesten europaischen Rockfestivals im engis&eading, ehe sie im August als
Vorband der New Yorker Underground-Rockband ,SoiYiouth®, die zu jenem
Zeitpunkt allerdings schon recht etabliert war,memmal nach Deutschland kam und
somit vor grof3eren Publika auftreten konnte. Endpt&8nber 1991 wurde dann die
zweite LP ,Nevermind®“, ihr Debit auf GEFFEN RECORD&eroffentlicht und
allerorten von Kritikern gelobt. Der Hit dieser - ,Smells Like Teen Spirit* - lief
als Videoclip nach Erscheinen taglich beim MusikerMTV. Aufgrund der in Europa
ausgebrochenen ,Nirvana“-Hysterie kam die Band iavéinber 1991 als Headlifét
fur vier Konzerte erneut nach Deutschland, wobk Hlonzerte ausverkauft waren.
Wahrenddessen erreichte das Album ,Nevermind“ s&geazzeitig die Spitzenposition
in den amerikanischen ‘Billboard’-Charts. Ein Edptler selbst den deutschpiegel
zu einem euphorischen Portrait der Gruppe im Jah@82 veranlaRt€’ Im Februar
1992 heiratete Kurt Cobain die amerikanische Rodkkeuwin Courtney Love und
bekam mit ihr im darauffolgenden August eine Tochtéeil ,Nirvana“ bis Mitte 1993
Uber neun Millionen Exemplare von ,Nevermind® wedtitvverkaufen konnte, war es
der Band damit endgultig gelungen, zu einer ‘sumeng zu avancieren.Da die
Musiker jedoch absolut Antistars sein wollten, lgtha dem Trio der ganze
Medienrummel (berhaupt nictt®® Kurz vor Weihnachten 1992 erschien noch die
Zusammenstellung ,Incesticide”, auf der SinglesS&ten, Live-Sticke und zuvor
Unvero6ffentlichtes zu finden waren. Im Septembe®3l8am dann nach langwierigen
Schwierigkeiten mit der Produktion ,In Utero* alahfolger von ,Nevermind“ heraus,
der musikalisch in etwa eine Mischung der beideshdvigen Alben von ,Nirvana“
darstellte. ,In Utero“ verkaufte sich nach einemagpen halben Jahr in den USA
immerhin rund eine Million mal. In Deutschland wardbis Ende 1995 ca. 250.000
Stiick verkauft® Im Marz 1994 mufte die Band ihre Welttournee piitizabbrechen,
da Cobain - nach einer Drogentberdosis - in eineilkKeingeliefert worden war. Die
ausgefallenen Veranstaltungen konnten nicht metihgeholt werden, da Cobain sich
wenige Wochen spéater, am 05.04.1994, in Seattldlber von 27 Jahren mit einer
Schrotflinte erschol3. Am 08.04.1994 wurde er totder Garage seines Hauses
aufgefunderf?® ,Was folgte, war ein seit Jahr(zehnt)en nicht mehgeivesener
Medienrummel in aller Welt, der in seiner Massivi{@ber auch Peinlichkeit) die
Nachruforgien zu Jimi Hendrix, Jim Morrison oderhdoLennon weit in den Schatten
stellte“?** Im Oktober 1994 erschien posthum das Album ,Ungédf, auf welchem
ein akustisches Konzert der Band beim Musiksend&¥ Mus dem November 1993
dokumentiert ist®® Auch dieses Album gelangte in die ‘Top Ten’ dewutsehen

25 \/gl. Leitfadeninterviews mit Rembert Stiewe vom®61996 und Christian Storms vom 17.07.1996.
Anhang, S. XXV bzw. S XXXIV. Beide nennen daSpexFestival als Indikator fur den
Karriereaufschwung von ,Nirvana“.

286 Der Begriff ‘Headliner’ stammt vom englischen ‘Hiliae’ ab und bedeutet im Musikbusiness, dai
eine Rockband als Hauptgruppe und nicht etwa atbaral eine Tour oder einen Auftritt bestreitet.
287ygl. N. N. (1992b): Dollar am Angelhaken. Mit delP ,Nevermind“ hat die US-Underground-Gruppe
Nirvana einen Uberraschenden weltweiten ErfolgDier. Spiegel. Nr. 03/1992, S. 192-193.

288 Umbach (1992/94), S. 3.

289 y/gl. Mitteilung von Sandra Knop. Siehe FuRnote.269

290v/gl. Laufenberg; Laufenberg (1995), S. 896.

291 Umbach (1992/94), S. 4.

292 Unplugged“ (engl.: uneingestdpselt) ist eine MWeortschépfung und meint, daR weltbekannte
Bands spezielle Shows exklusiv fir MTV spielen, denen sie ihr Repertoire mit akustischen
Instrumenten, ergo ohne elektrisch verstarkte @ed#rbieten und die anschlieend nur von MTV seit
1990 ausgestrahlt werden. Diese Sendereihe hatemim einen Trend zur Folge, ndmlich dal viele
Bands begannen, akustische Alben aufzunehmen kenausrzugeben, auch ohne bei MTV gespielt zu
haben.



3 Besonderheiten des Untersuchungsgegenstandes a7

Verkaufscharts und erreichte in Deutschland Go#ttSt d.h. es wurden 250.000
Exemplare verkauft’® Im Oktober 1996 wurde schlieRlich eine offizielied von den
beiden verbleibenden ,Nirvana“-Musikern Grohl undwJdselic zusammengestellte
Live-Doppel-CD mit dem Titel ,From the Muddy Ban&bThe Wishkah* publiziert®*

3.2.2 ,Nirvana“ und Kurt Cobain als Anti-Star-Stars

Einige Beispiele aus der Band-Karriere sollen edéy warum ,Nirvana“ und ihr Kopf
Cobain als Anti-Star-Stars kategorisiert werden ndgim Dald die Band aus einer
subkulturellen Szene, sowohl sozial als auch miisdtg entsprang, wurde in den
vorhergehenden Kapiteln bereits verdeutlicht. Imiteven werden die Arten von
.Nirvanas* bzw. Kurt Cobains Verweigerung gezeigt.

Die MusikrichtungGrungeund die sie umgebende soziale Gruppe @eneration X
sind, wie zuvor beschrieben, in der Tradition satblgrenzender Entsagungseliten zu
seherf?® Die Einstellungen und Verhaltensweisen einer zhstkalen, dann Teile
einer gesamten Generation bildenden Subkultur fingleh auch bei den Bands und
ihren Musikern, die aus jener Szene erwuchsen, enieSie lehnten sich gegen die
Rock-Massenkultur mit Aussagen auf, wie etwa dien v@hris Cornell von
~soundgarden: Wir hatten uns immer vorgenommen, uns nicht zugard#gs Marktes
zu verandern, sondern so lange weiterzuspielengdmisMarkt sich zu unseren Gunsten
verandert?®®. Ahnliches behauptete Kurt Danielson von ,Tadteflierer sind die
Helden der neunziger Jalr@’ oder auch Krist Novoselic von ,Nirvana“ selbstr de
seine Probleme mit dem Erfolg offen ausspradMiir,versuchen zu verstehen, was mit
uns passiert[...] Wir reden auch oft Gber die Auswirkungen, die ,8lenind* auf das
Business gehabt hat. Sind wir jetzt seine Komplizéer subversive Rebellef?
Zahlreiche Musiker bezogen, wie die hier genanrdagate dokumentieren, Stellung
gegen den sogenannten Mainstream, gegen die Y@pPpis achtziger Jahre, gegen
die Regierung Bush, gegen die groRen Plattenfirme deren Politik, aus
selbsternannten Rockrebellen besserverdienendesfeile zu machen. Interessant ist
dabei vor allem der in den Interviews mit den Mesikimmer wieder erscheinende
Aspekt der Passivitat: Aus der Perspektive der ‘éagerer ‘machen’ die grol3en
Plattenfirmen aus den Musikern etwas NegativBg Medien machen aus Dir, was sie
wollert*® wie es der schon genannte Musiker ,Beck* zusanfaf¢n Die
Vermarktung und insbesondere die Medien konstroie@nachst selbst Images und
liefern daraufhin Konstruktionsangebote der potdiain Stars an ihre Publika. Wie das
SchlagwortGrunge schon andeutet, bestand eine Art der Verweigedaro, dal® die

293 \/gl. Geffen Records (Hrsg.) (1994): Nirvana. Urgged in New York. Live! Tonight! Sold Out!
Pressenews GEFFEN. Hamburg; MalBmann, Stefan (18BBx FAST - DIE YOUNG. Wie Nirvana
Fans auf den Tod Cobains reagieren. UnverdffendiEliplomarbeit. Trier, S. 13.

294 vgl. N. N. (1996b): ,New* Nirvana Album In OctoberOnline in Internet. URL:
http://seds.Ipl.arizona.edu/-smiley/nirvana/newoinfml.  Stand: 28.08.1996; Viehmann, Uwe:
NIRVANA - From The Muddy Banks Of The Wishkah. Bpex. Nr. 10/1996, S. 84-85.

295 v/gl. Kapitel 2.1.2.2, 3.1 und 3.1.1 dieser Arb¥igl. des weiteren Soeffner (1992), S. 76-101.

29 Cornell, Chris. Zitiert nach N. N. (1992a): ,Veler sind die Helden®“. In: Der Spiegel. Nr. 43/1992
S. 276.

297 Danielson, Kurt. Zitiert nach ebenda.

298 Novoselic, Krist. Zitiert nach ,Rucksack”. Radi@i®ag. Eins Live. WDR. Gesendet am 26.03.1996.
299 'yyppies’ waren vornehmlich im Amerika und Europer achtziger Jahre aufwachsende berufstatige
Grol3stadtmenschen, die Uber ein gutes Einkommeneimdusgepragtes Konsumbedurfnis verfigten.
.Der Yuppie ist und war in Deutschland immer einrebeltenes Ph&dnomen, diente aber stets als
Projektionswand fiur die Wertedebattelorx (1994), S. 244.

300 Beck. zitiert nach ,JAM“. TV-Sendung. VIVA. Gesesichm 16.06.1996.
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meisten Musiker dieses Genres in zerrissenen, igkdnlen Jeans, verbrauchten T-
Shirts oder Flanellhemden und abgenutzten Turnsshaluf Plattenhillen abgebildet
waren oder bei Konzerten und nicht zuletzt in dezdMn erschienen, was spater sogar
zu einer Vermarktung dieser Anti-Mode-Mode fiihite.

.Nirvana“ kann aufgrund seines marktwirtschaftlioh&rfolges und seiner grof3en
Resonanz auch in den deutschen Medien als steditemt fur das ganze Genre
bezeichnet werden. Sicherlich war bei dePunks im Fall des &ul3eren
Erscheinungsbildes die Kleidung und Haartracht affiensichtlicherer Protest gegen
eine herrschende Klasse, doch ist in der Abgrendl@ngSubkultuitGrunge schon am
Beispiel der Kleidung und &ulReren Erscheinung erdieuLustlosigkeit, Passivitat und
Anti-Konsum-Attitiide jener Generation zu erkenfi&n.

.Nirvana“ selbst tat z.B. alles, um die noch immerherrschenden Geschlechterrollen
aufzubrechen. Im Video zu der Single-Auskopplung Bloom* aus ,Nevermind*®
trugen sie Frauenkleider, sie spielten auf Benefianstaltungen flr
Abtreibungsbeflrworter und gaben dem amerikanis¢h@mosexuellenmagazin ,The
Advocate* ein Exklusivinterview’® Ein weiteres Beispiel fiir verweigerndes Verhalten
ist eine Aussage von Kurt Cobain in einem Interviewder deutschen Presse, welches
im Anschluf3 an den zuvor behandelten TheorierahawrErwartungsenttauschungen
verweigernder Anti-Star-Stars eingeht und die RatevCobains belegtNgil Young ist
fur mich der Grol3te, seine Karriere ist beispiethaEr hat alles gemacht, alles
ausprobiert. Er hat den Leuten nie das gegeben, ssa®rwarteten. So wie er wirde
ich gerne alt werdet®® Einer vorhandenen Erwartbarkeit widersetzten ,hlia" sich
des weiteren bei der Verleihung des weltweit haofegaehenen ,MTV Awards” 1992.
Dort beschimpften sie zunéchst den Sanger der mar j&Zeit noch bekannteren
HardrockBand ,Guns ‘n’ Roses” wegen seiner offen zur Schatragenen Macho-
Attitide. Dann wollten sie zur Preisverleihung @imeuen Song mit dem Titel ,Rape
Me* spielen, was ihnen bereits bei den Proben amtagauntersagt worden war. Dafir
wurde die Band aufgefordert, ihren pramierten H8mells Like Teen Spirit*
darzubieter’”® Nach einigen Verhandlungen und Uberleguriffespielte die Band
einen Song, erschien aber nicht zur eigentlicherisBoergabe fiir das beste
‘Alternative Musikvideo’ auf der Buhne. Stattdesskatte Cobain die Idee, einen
Michael Jackson-Imitator an ihrer Stelle zu schickaer sich als ‘Kénig de&rungée

301 vgl. Kapitel 3.3. Vgl. dariiber hinaus Savage ()9%4 97.

302y/gl. Janke; Niehues (1995), S. 60-6Dig Bandgdes sogenannteBrunge C.J.][..] treten meist in
Flohmarktkleidung und mit langen, stréhnigen Haareuf. lhre Botschaft: Verweigert Euch der
Konsumwelt, lebt Euer eigenes LelieBbenda, S. 60. Vgl. dariiber hinaus Anders, Maft&96):
Alternative - wie lange noch der neue Weg? Slakark zwischen Anspruch und Geschaft. In: Deese;
Hillenbach; Kaiser; Michatsch (Hrsg.), S. 55-60.

303 yvgl. Savage (1994), S. 98-101. Vgl. insbesondeltman, Kevin (1992): The Dark Side of Kurt
Cobain: Nirvana’s front man shoots from the hip. Tie Advocate. Nr. 02/1992. Online in Internet.
URL: http://www2.ecst.csuchico.edijédi/Nirvana/Archives/advocate.txt. Stand: 28.084.9

304 Cobain, Kurt. Zitiert nach: Tellier, Emmanuel (BY9 Careers in Rock. Nirvana. In: Spex. Nr.
11/1993, S. 43. Der Vorbildcharakter des Rockmusiléeil Young fur Cobain wird gerade in seinem
Abschiedsbrief deutlich. Vgl. N. N. (1996d): Kurt'suicidal note. Online in Internet. URL:
http://www.ru/nirvana/grant/note.html. Stand: 281®®6. Vgl. auch Azerrad (1994), S. 362-376.

305 vgl. ebenda, S. 293-294.

306 zwischenzeitlich wollte die Band ihren Auftrittaabsagen, wurde sich aber dann der Konsequenzen
fur befreundete Manager und fur die Plattenfirmad& und trat letztlich auf, allerdings ohne ihitdit
.Smells Like Teen Spirit* zu spielen, sondern ewetere Single-Auskopplung aus dem Erfolgsalbum
.Nevermind“, ,Lithium*“ prasentierend. Dieses Lieeg¢dann sie sogar noch mit den Takten von ,Rape
Me*; eine mustergiltige Provokation des Musiksead®ITV, der schlie3lich nicht unwesentlich zu
ihrem 6konomischen Erfolg beigetragen hatte. Vigénela, S. 294-295.
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vorstellte®*” Spater sagte Cobain zu dieser Provokatiéch wollte damit zeigen, dafR

es mir genauso geht wie Michael Jackson. Allen &ack geht es so. Schuld sind die
Fans und die Mediett®

Immer wieder stellte Cobain in Interviews mit deredien klar, dafld er sich der Rolle
verweigert, in die er nicht zuletzt durch die Bhtarstattung und Vermarktung geraten
war. Wurde ihm zwar das rebellierende Element arark so steigerte dies letztlich
seinen Wert bei vielen Fans um so meRohain really meant it. Meaning it, of course,
was a big part of what Cobain was all about, andigsireason why he and his bahd]
became such potent symbols of young people’s dtistrand rage. ‘Smells Like Teen
Spirit’ - the tumultuous 1991 single that propeligdinge into the mainstream - spotlit
Seattle as a hotbed of youth culture and transfdr@ebain into a reluctant superstar,
articulating feelings that an entire generation wast even aware it fett® Obwohl
sich Cobain in Interviews oft als mi3verstanden efxdete, waren es die Fans, die via
Medien glaubten, ihn gerade aufgrund der Tatsathié,er sich miRverstanden fuhlte,
zu verstehen:,Kurt Cobain may be thdeast [Hervorhebung im Original, C.J.]
misunderstood dead rocker of the century, a fitepgtaph for the age of too much
information*3*°

Eine weitere Art der Provokation war sowohl derasctlerwéhnte Song-Titel ,Rape
Me* als auch die Cover-Ruckseite des ,Nirvana“-Atmi,In Utero®, auf der zahlreiche
vor der Geburt gestorbene Foten abgebildet singl Hhattenfirma GEFFEN war an die
Band herangetreten und hatte ,Nirvana“ empfohleen dong in ,Waif Me**
umzubenennen und das Cover zu entscharfen. Die kBlusierzichteten auf eine
Veranderung und versuchten sich somit der Zensur edgenen Plattenfirma zu
entziehef*?, wie sie es auch in bezug auf MTV zuvor getanematt

Ein letztes Beispiel fur ,Nirvanas” Erfullung derrikerien fur Anti-Star-Stars ist die
Aufzeichnung eines rein akustischen Konzertes fig gJnplugged“-Reihe des
Musiksenders MTV im November 1993. Bei den Vorbesphungen zu dieser Show
ergaben sich bereits eklatante Diskrepanzen zwisdbe, was der Sender produzieren
und dem, was die Band spielen wollte. Cobain undvaha“ bestanden darauf, von
ihren Charthits lediglich ,Come As You Are“ zu peddieren und des weiteren eine
Reihe von Cover-Versionen vor allem unbekannterezfrelindeter Kunstler
vorzustellen. Ferner sollten zwei dieser Kinstlef der Biuhne mitspielen. Die
Reaktion des Senders und vor allem des ProduzetgerShow zeigt sich in einer
ironischen Aussage des letzteren sehr passend mesagefaldt: Qh, great. They’re not
doing any hits, and they’re inviting guests who 'tddrave any hits to come play.

307 Somit war diese Aktion eine ostentative Provokafiar excellence und ist nicht gleichzusetzen mit
Verhaltensweisen bei Konzerten oder in Fernsehireis, bei denen viele aus Subkulturen stammende
Musiker durch Schweigen, Aggression oder andergeithbkehr die Situation negieren oder etwas
provozieren. Bei diesen Verhaltensweisen kannabsssihlieRlich auch um Verhaltensunsicherheiten z.B
der Kamera gegentiber handeln. Vgl. dazu Westernpét91), S. 123-127.

308 Cobain, Kurt. Zitiert nach: Azerrad (1994), S. 294

309 DeCurtis, Anthony (1994): Kurt Cobain. 1967-199#. US. Nr. 06/1994, S. 38. Der amerikanische
Musikjournalist DeCurtis spielt in seinem Nachruff @ie schon in Kapitel 3.1 dieser Arbeit erwahnte
Authentizitat der Musiker déérungeBewegung an.

310 Kennedy; Svetkey (1994), S. 26. Die hier genanditate amerikanischer Journalisten sollen belegen,
welche Mitteilungsangebote den amerikanischen Fam$agen, um sich ihren Anti-Star-Star zu
konstruieren. In der anschlieBenden Analyse saihdaersucht werden, fir den deutschen Pressesektor
zu untersuchen, wie und was hierzulande den (petiemf) Fans angeboten wurde. Vgl. des weiteren zu
Cobains Verweigerung Sandford, Christopher (19&Ejt Cobain. London.

311 Das kann abgeschwacht mit ‘Wirf mich weg’ Uibersetzrden.

312 vgl. Gordiner, Jeff (1994): Attention Kmart ShoppeAfter a six-month ban, Nirvana’s ‘In Utero’
finally hits the shelves. In: Entertainment Weekip. 217. April 8. 1994, S. 6.
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Perfect*®'® Das zu der ,Unplugged“-Show gehérige Album wurde Oktober 1994

weltweit herausgegeben und sorgte seinerseitsfilreiche Spekulationen vor allem in
der Presse, ob Cobain das gewollt hatte und obe dfesrerst) letzte offizielle

Veroffentlichung in ihrer akustischen Spielweisehtierneut eine Verweigerung der
Band gegeniiber dem eher lau@&mingeSound set™*

Die relativ kompromil3losen Verhaltensweisen der da&mnd zwar nicht zwingend

rebellisch, doch zeigt sich in diesen Beispielealy dind wie die Musiker versucht
haben, die Normen und Regeln des Musikbusinesseahén oder zumindest zu ihrem
Nutzen umzuschreiben. Diese Verstdl3e bzw. Ablehemiriginnen grundsatzlich bei
Journalisten und Fans Kontroversen erzeugen undvoperen nahezu

Thematisierung'®

3.2.3 Der Suizid Cobains und die Reaktion der Medre

~Auf der HOhe seines Schaffens abgetreten und eietifikationsfigur gewesen zu
sein, das sind schon zwei Argumente, die einerdffiemtlichen Thema mach&ft®

Ein Ereignis innerhalb der Bandgeschichte erregteokl in den amerikanischen als
auch den deutschen Medien eine besonders groReeftsamkeit'”: der Selbstmord
des damals 27jahrigen Kurt Cobain. Nach dem Fusd.éehnams am 08. April 1994
verbreitete sich die Nachricht sehr schnell. Sterilzahlreiche auch Uberregionale
Journalisten, die an jenem Tag in Seattle warenjattidie Presseprasentation einer
neuen ,Boeing 777" stattfand, umgehend zum TodeGottains. Alle waren dann
mehr an der Cobain-Story dr&fi'® Die lokalen Zeitungen brachten anschlieRend
mehrere Titelseitengeschichten. Die UberregionAkatungen, politische und kulturelle
Wochenmagazine und vor allem die amerikanischenikdegschriften griffen die

313 Coletti, Alex. Zitiert nach: Perna, Alan di (1995peason Finale. A behind-the-scenes-look at
Nirvana’s brilliant performance on MTV’s Unpluggdd: Guitar World. Nr. 03/1995. Online in Internet.
URL: http://seds.Ipl.arizona.edigmiley/nirvana/hs.nirvana.html. Stand: 28.08.19%Heser Artikel
beschreibt und kommentiert die Ereignisse um jéirgojugged“-Show sehr detailliert.

314 Es ist schon paradox: Sjdie ,Unplugged“-Schallplatte, C.Jird als Mythos vermarktet, doch war
sie von der Band selbst gedacht als Zerstdrungedigdythos. Nirvana hatten zwar seit ihrem
Riesenerfolg stetig daran gearbeitet, die eigengehde zu relativieren, doch erreicht 'Unplugged’ in
dieser Hinsicht eine neue Qualitat. Handelte ihed¢zte Studio-LP ‘In Utero’ noch von Nirvanas
zunehmender ‘Entfremdung zur W¢lIt]], so wird auf ‘Unplugged’ eine Distanz zu diesetfEamdung
horbar. Hier wird der Erfolg nicht negiert, vielmebenutzt, um eigene Ziele durchzusetz@mnether,
Sandra (1994): Das Ende und kein Ende. Die Zenmstpdes Mythos als Mythos vermarktet: Nirvana
,unplugged in New York". In: Junge Welt. Nr. 29588vom 20.12.1994, o. S.

315 vgl. Rollka, Bodo (1989): Unterhaltung als Instremh gesellschaftlicher Sozialisation. In: Nutz,
Walter (Hrsg.): Kunst - Kommunikation - Kultur. Feshrift zum 80. Geburtstag von Alphons
Silbermann. Frankfurt/M., Bern, New York und PaB8s253-266.

316 Stiewe, Rembert. Leitfadeninterview vom 26.01.199¢hang, S. XXIX.

317 Der Umfang und die Bedeutung in Relation zur géeanBerichterstattung soll im anschlieRenden
Analyseteil untersucht werden. Hierbei kann im Rehmder Magisterarbeit nur die deutsche
Presseberichterstattung berlicksichtigt werden. i@oleurde darlber hinaus z.B. in der ZDF-
Nachrichtensendung ,heute” in die Liste der berigsten Verstorbenen des Jahres 1994 eingereiht. Vgl.
.heute*. TV-Sendung. ZDF. Gesendet am 30.12.19P4] ¢er Tod des Nirvana-Sangers Kurt Cobain
riickt voriibergehend in den Mittelpunkt der Nachiéectsendungen. Das gewaltige mediale Echo dieses
Ereignisses hat noch einmal eindriicklich die mittlsle der Popmusik eingerdaumte kulturelle
Bedeutung bestatigtHinz, Ralf (1995): Formen der Geschichtsschregpibber Popmusik. In: Heuger;
Prell (1995), S. 133.

318 Scout, Gene. Zitiert nach ,Die Wa(h)re Jugend“-$&hdung. ARD. Gesendet am 12.01.1996. Scout
wird in einer Einblendung als ‘Musikreporter’ bez@net.
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Thematik auf und berichteten bzw. kommentierten Hemignis®*® Der Musiksender

MTV strahlte am 15. Mai 1994 eine mehrstindige ®osendung mit Interviews,
Videoclips und Konzertauftritten aud=qr MTV, the video bulletin board of Generation
X, Kurt Cobain’s suicide was a natural story. Afy@ars of rerunning the dead men of
another generation - Hendrix, Lennon, Morrison - Wihad its own contemporary
tragedy“?° Vergleichbar dazu sprechen die Redakteure desdeen Musikzeitschrift
Spexin ihrer Reaktion auf den Freitod vonerstdn] MTV-Totén].“*** Besonders
auffallend an den Presseberichten waren die viSlehmilderungen der Fai& Nach
Bekanntwerden des Todes erhielten lokale Radioseti zahllose Anrufe, es wurden
Hotlines bei den Sendern und Sorgentelefone beiStedtverwaltung eingericht&f
Die Artikel Uber die trauernden Fans kulminiertender Berichterstattung tber die
Offentliche Begrabnisfeier am 10. April 1994, zur &00 bis 7000 Fans angereist
waren. Diese Zelebration war allerdings nicht, W& anderen Todesfallen bekannter
Rockmusiker, spontan entstanden, sondern von dkalelo Radiosendern KISW,
KXRX und KNDD organisiert, was zu der Zeit in dereBse nicht erwahnt wurd&
,Die Medien der neunziger Jahre inszenieren derartigeranstaltungen lieber
vorsorglich nach ihren eigenen Regeln, um sowoblE@ignis als auch seine mediale
Darstellung besser kontrollieren zu kénréft SchlieRlich verlas die Witwe Courtney
Love den Abschiedsbrief von Cob#® jedoch nicht live, sondermn per
Bandeinspielund?’ Mazzarellas Studie enthiillt zudem, daR weit waniggns als von
den Medien angegeben am Ort der Begrébnisfeier semwde waren und in den
Presseartikeln Fotos mit den immer wieder gleidBerichtern erschienen. Ein weiteres
Phénomen in der amerikanischen Presseberichtarggatsind neben den Fans

319 vgl. Esser, Frank (1995): Die Erfindung der GetieraX. Wie Medienkonzerne den Selbstmord Kurt
Cobains als Mythos verkaufen. In: Studdeutsche @gitiNr. 155/1995 vom 08.07.1995. Beilage am
Wochenende, S. lll. Der amerikanische ,Rolling $toneine der in den USA bedeutendsten
Musikzeitschriften, widmete Cobains Tod fast dasagge Heft vom 02. Juni 1994. Vgl. ebenda. Der
Medienforscher Esser schreibt allerdings vom pastruBeginn der Mystifizierung Cobains. Wie die
vorliegende Arbeit fur die deutsche Presselandscheifit, fand nach seinem Tod eine endgiltige
Mystifikation statt, die viel eher vor allem in Brglzeitschriften begonnen hatte.

320 \Waters, Harry F. (1994): Teenage Suicide: OneMatt to Follow. In: Newsweek. April 18. 1994,
S. 49.

32! Diederichsen, Diedrich; Grether, Kerstin; Grett®andra; Gurk, Christoph; Heiser, Jorg; Terkessidis
Mark (1994): Der erste MTV-Tote. Talk am Tresen. 8pex. Nr. 06/1994, S. 20. Dies ist ein zur
Erlauterung vorweggenommenes Beispiel. In der Aswabrfolgt eine genauere Betrachtung auch dieses
Artikels.

322 7u den Reaktionen der Fans vgl. Aaron (1994); HamiSteve (1994): John Updike on Kurt Cobain’s
suicide. ‘The shadow of spiritual crisis’. In: NUVRewsweekly. April 13. 1994. Online in Internet.
URL: http://seds.Ipl.arizona.edigmiley/nirvana/updike.html. Stand: 28.08.1996.

323 \/gl. Gelman, David (1994): The Mystery of Suicidie. Newsweek. April 18. 1994, S. 43-49. In der
Folge von Cobains Suizid gab es mehrere bewiesembaimungstaten unter Jugendlichen. Vgl. zum
Fanverhalten nach Cobains Suizid MaBmann (199%)zugn Aspekt der Selbsttétung von Jugendlichen
nach Vorbildern medialer Inszenierung Rogge, Jam-U@995): ,Werther-Effekt*: Suizid und
Mediengebrauch. In: Televizion. Nr. 08/02/19953&.35; Pellegrini (1996), S. 298-309.

324\/gl. Mazzarella, Sharon R. (1995): ,The Voice ofaneration?“ Media Coverage of the Suicide of
Kurt Cobain. Manuskript. Ithaca. Mazzarella untetguin ihrer qualitativen Inhaltsanalyse die
amerikanische Berichterstattung und deckt dabesriemiderem auf, daf die Trauerfeier organisiert und
von der Stadt Seattle subventioniert wurde.

325 Esser (1995), S. L.

326 Ein Abdruck des Originaldokumentes findet sichamknentiert im Internet bei Olkhovoy, Alexander
(1996): Kurt's suicidal note. Online in InternetRU: http://www.ru/nirvana/grant/note.html. Stand:
28.08.1996.

327 Auch diese Einspielung findet man transkribiertliternet unter N. N. (1996e): Kurt's suicide note.
Online in Internet. URL: http://www.ludd.luth.se/sainirvana/misc/suicide.html. Stand: 27.08.1996.
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zahlreiche Aussagen Prominenter zum Tode Coffdinad die Berichterstattung uiber
die Berichterstattung, so z.B. die mediale Diskussiber das Foto, das einen Teil des
toten, in der Garage liegenden Kérpers von Cobeiigte®?° Die Ursachen und genauen
Umstande von Cobains Tod sollen den Spekulationen Jdurnalisten und Fans
berlassen bleibétf, in diesem Forschungsvorhaben soll im Anschlularzarellas
Studie fur die US-Presse eine Untersuchung dersdeem Presse vorgenommen
werden, in der analysiert wird, wie das Mediengysid@er Ereignisse und Personen

berichtet, Phanomene schafft und Bedeutsamkeimesaz.

328 vgl. Gundersen, Edna (1996): Musical artists offemmentary on the late Kurt Cobain. Online in
Internet. URL: http://seds.Ipl.arizona.edsriley/nirvana/more.comments.html. Stand: 28.08199

3% Eine derartige Verdffentlichung ist eine Pietétge, die im Journalismus oft diskutiert wird. Vghm
Todesfoto von Cobain: Cross, Charles R. (1994):eartiShaped Box. In: The Rocket Magazine. April
27 1994. Online in Internet. URL: http://seds.lpkana.edulsmiley/nirvana/hsbl.html. Stand:
28.08.1996. Vgl. zur kommunikationswissenschafdithDiskussion der Medienethik Weischenberg
(1992), S. 170-225; Weischenberg (1995), insbesenfie117-119.

339 bie Geriichte, die immer wieder in unterschiediiciedien auftauchen, waren eine weitere Analyse
wert. Die immer noch vorhandene Aktualitdt z.B. @epgeneskapaden Cobains zeigt sich bei Lipsky,
David (1996): Junkies in Seattle. In: Rolling Stomeutsche Ausgabe. Nr. 06/1996, S. 44-53. Dabei
werden Cobain in der Presse immer wieder irgendweelotive unterstellt.
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3.3 Vermarktung desGrunge und der Band ,Nirvana“

»Sub Pop T-shirts still have the word ‘loser emblagd on the back. Sub Popsters
wear that word proudly. Originally, they called theelves losers because they had
chosen of their own volition not to compete in thenstream market. So it's hard not

to rejoice in the fact that anyone associated v@tib Pop can now call themselves a
loser only in an ironic sens&*

In Anschlul® an Kapitel 2.2.6 ist kurz darzulegeme wer Vermarktungsmechanismus
im Fall Grungeund ,Nirvana® funktionierte. Einen wesentlichentaiham Erfolg hatte
die Vermarktung ,Nirvanas® und vieler anderer instiedere aus Seattle und
Umgebung stammender Rockbands @lsinge durch deren erste Plattenfirma SUB
POP** Bereits der Name und das Artwdtk des Labels signalisierten eine
subkulturelle  Musikrichtung. Die einheitliche Cov@estaltung und die
Fototechnikef?* komplettierten das Bild einer eigenen Subkulfdmbie Griinder von
SUB POP verhalfen den meisten Bands so zu einenmtilde die einen hohen
Wiedererkennungswert besald. So gelang es, einelmitnakale Musikszene weltweit
zu verbreiten und bekannt zu machen. Der Name SOB fRurde als Markenartikel
etabliert. Das Label verkaufte im Zuge seiner B¢abhg schliel3lich auch sogenannte
,GrungeWear", Wollmutzen, T-Shirts, Videos und vieles arel mit dem Aufdruck
des SUB POP-Logd¥. Als sich die Band und die Musikrichtung 1991 dem Erfolg
des ,Nirvana“Albums ,Nevermind® auch internationatablierten, begann eine
intensive Vermarktung.Das um die Hufte gewundene Holzfallerhemd der Geuyndje
mit dem Flanellhemd, weil es von Waldarbeitern bemnwird, Einfachheit ausdriicken
wollten, gerade auch um dem modischen Diktat zfliedren, ist von der preiswerten
Berufskleidung - &hnlich wie die Jeans vor vieleahrén - mittlerweile zur
Bouti%uemode geworden, die durchaus unter dem rfefwezug getragen werden
kann“**" Selbst die Haute-Couture offerierte gan@rungeKollektionen, ganz
entgegen des urspriinglichen Sinns dieser Kleidtihhgm Zusammenspiel der
Musikrichtung Grunge und des Lebensgefiihls der sogenann@eneration X
entstanden zahlreiche auch in Deutschland komnileerfelgreiche Kinofilme, welche
die Problematik vor allem junger Amerikaner thesiaten sollten und vorunge

31 Arnold, Gina (1993): Route 666. On The Road tosala. New York, S. 152.

%2 vgl. Leitfadeninterview mit Rembert Stiewe vom @B1996. Anhang, S. XXII-XXXI. Ein
ausfuhrlicher Uberblick tiber das Schaffen und diat8gien der Firma SUB POP findet sich bei Grether
Sandra (1992): Sub Pop. Seattle - offene StadSgex. Nr. 08/1992, S. 28-32 und 64.

333 Dieser bei Plattenfirmen iibliche Begriff umschtelle Gestaltung der Plattenhiillen.

334 vgl. dazu den Foto-Bildband von Peterson, Chadesrrad, Michael (1995): Screaming Life. Eine
Chronik der Musikszene von Seattle. St. Andra-Wigrde

3% Die Firma SUB POP ist ein gutes Beispiel fiir didskenz eines ‘Corporate Designs’. Alle friihen
Veroffentlichungen von SUB POP Kkonstituierten eiractn aufen sichtbares, einheitliches
Erscheinungsbild. ‘Corporate Design’ bedeutet @esamtheit der das &uf3ere Erscheinungsbild und den
Firmenstil eines Wirtschaftsunternehmens pragen@astaltungselementeKoschnik, Wolfgang J.
(1996): Standard-Lexikon Werbung, Verkaufsforderu@gfentlichkeitsarbeit. Band 1. Minchen, New
Providence, London und Paris, S. 217.

3% Ein Logo ist die charakteristische Darstellung Sehriftzugs einer Marke, eines Markennamens oder
einer Firmenbezeichnung. Vgl. ebenda. Band 2, $. 64

337 Behrens (1996), S. 153.

338 vgl. etwa N. N.(1993a): Die schéne Schlampigkgirunge* - der neue Schmuddel-Look aus den
USA. In: Der Spiegel. Nr. 03/1993, S. 178; N. N042b): ,Grunge” - das Outfit der Krise. In: Focds.
03/1993, S. 128; N. N. (1993c): Kreativer ,Grungdfdin St. Gallen. Rencontre suisse du jeune talent
In: Neue Zurcher Zeitung. Fernausgabe. Nr. 140/1@®3 22.06.1993, S. 6.
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Musik als Soundtrack untermalt wurden, wie z.B. giRg Bites - voll das Leber{®®,
,Singles* oder ,Gilbert Grape - Irgendwo in low&®

Nach Cobains Suizid entwickelte sich noch einmal éufschwung der (nun
posthumen) Vermarktung. In den USA verkauften gictien ersten beiden Tagen nach
Cobains Tod 50.000 ,Nirvana“-Plattétf. Die ,Nirvana“-Alben stiegen in den
amerikanischen und deutschen Charts teilweise eouhal beachtlici*? ,[...] schon
40 Minuten nach dem ersten Todesgericht wies dasafyéement von Nirvanas
Plattenlabel Geffen die Produktionsabteilungen aof Hochtouren auszuliefetfi*?
Die Vermarktungs- und die Berichterstattungsmedraan griffen dabei ineinander:
»~Almost immediately after Cobain’s body was foundlen morning of April 8, 1994,
the sense-making process began. While family menaimer fans mourned in their own
very personal ways, the media delivered an alwaysedl, often-reverential, sometimes-
critical eulogy, and a new hero was bdr? In den ersten Monaten nach Cobains
Selbstmord erschienen zahlreiche BiograpffenVideokassetten und vor allem
Bootleg$*®. T-Shirts mit dem Abschiedsbrief oder anderen Résménzen waren zu
kaufen, und auf Plattenbdrsen und dem Musikmaikigeh ,Nirvana“-Tontrager in
ihren Sammlerwerteff’ Die posthume Vermarktung trieb auch in der dewsdhresse
seltsame Bliiten, wie etwa einen ,Kurt-Cobain-NaéiBaukasten®*® in der
SatirezeitschriftTitanic, bei dem der Leser sich aus zahlreichen Origintalteéh der
deutschen Presse eine eigene Nachruf-Collage lerst@nnte oder die aus Amerika

33° Firr diesen Film posierte die Hauptdarstellerin &dm Ryder in Werbeanzeigen als Madchen der
Generation X die den Todesschufd des ,Nirvana“-Sangers natthdfel. N. N. (1994b): Personalien.
Winona Ryder. In: Der Spiegel. Nr. 30/1994, S. 170.

340 vgl. Janke; Niehues (1995), S. 170-174; Blum, ek (1994): Wenn die Medien zum Motor des
Lebens werden. Jugendkultur und Kino. In: MediemdZet. Magazin fiir die péadagogische Praxis.
November 1994. Jugendkulturen und ihre Medien,486% Huschke, Roland (1993): Guck mal wer da
grungt. In: ME/Sounds. Nr. 04/1993, S. 37. Zur Varktung dertGeneration Xin Deutschland vgl. des
weiteren Schomberg, Christoph (1994): X...und holp!Die Woche. Nr. 32/1994 vom 04.08.1994,
S. 39.

341vgl. Herman (1996), S. 289.

342 vgl. Thompson, Dave (1994): Nirvana. Das schrigieen des Kurt Cobain. Miinchen, S. 196.
343 Siemens, Jochen (1994): ,Ist Tod besser als dasrl2s. In: Stern. Nr. 17/1994, S. 274.

344 Mazzarella (1995), S. 1.

345 vgl. Hentz, Stephan (1994): Ein Popstar bleibtRapstar. Zu zwei Biichern iber den Nirvana-Sanger
Kurt Cobain. In: Neue Zircher Zeitung. Fernausgalne234/1994 vom 08.10.1994, S. 38.

346 Der Begriff ‘Bootleg” kommt aus dem Englischen ubedeutet ‘Stiefelschaft’. ‘Bootlegger’ sind
‘Schmuggler’. Bootlegs sind unautorisierte Live-dditinitte musikalischer Darbietungen. Inzwischen
haben sich zwei Arten herauskristallisiert, aufstitche Mitschnitte vermarktet werden: Das ‘klastses
Bootleg wendet sich an Sammler und wird unter dandHauf dem grauen oder schwarzen Markt
gehandelt. Das ‘Publikums’-Bootleg wendet sich aw@hnliche Tontragerkunden und ist im normalen
Schallplattenhandel zu erwerben. Vgl. Schaefer, tiaf1994): Tontragerpiraterie. In: Moser;
Scheuermann (Hrsg.), S. 516-533. Eine nahezu &otigge Auflistung der ,Nirvana“-Bootlegs bis Ende
1994 findet sich bei Lum (1996).

347 Mitte 1995 war z.B. ein sogenanntes ‘limited tinit einem T-Shirt, einem Anstecker, Postkarten und
dem ,Nevermind“-Album im amerikanischen Handel 100 zu erwerben, das ,Unplugged in New
York“-Album in einer limitierten herzférmigen Boxogar fir $ 153, und eine blutverschmierte Gitarre
von Cobain wurde fiir $ 17.000 versteigert. Vgln®ard (1995), S. 253-255; Sellers, Patricia (1994)
Smells Like Teen Exploitation. In: Entertainment &kky. Nr. 219. April 22 1994, S. 20. Insbesondere
Devotionalien erzielten hohe Umsatz&xperten sehen bei eingm] Popstar[..] Wertsteigerungen:
Kurt Cobain, verstorbener Sénger der Grunge-Band/&tfia. Seit seinem Selbstmord im April ‘94 stirzt
sich die Szene auf den Nachlal? des drogenabhéniylgsikers: Nordlohne, Jens (1995): Andenken fiir
Millionen. In: Focus. Nr. 19/1995, S. 252.

348N, N.(1994c): Wie schreibe ich meinen eigenen dobain-Nachruf? In: Titanic. Nr. 06/1994, S. 48-
49.
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importierten Cobain-Witz&"? Wehrten sich die Musiker der Band ,Nirvana“ sctzn
Lebzeiten gegen eine totale Vermarktung und BldRstg durch die Medien, so
geschah genau dies nach dem Tod ihres Sangasbajn war und bleibt ein Popstar,
ein Objekt der Verehrung und also des Geredes, kdlam er nicht entkommen. Nicht
einmal durch seinen Tod. Im Gegenteil: Der Freitodbains hat den Marktwert des
Geredes noch gesteigért®

3.4 Zusammenfassung

In den Erlauterungen zum Fallbeispiel der vorlietlgan Analyse wurde die Geschichte
der Musikrichtungsrungeund die Entwicklung der Band ,Nirvana“ skizziewtn deren
Relevanz herauszustellen. Aufgrund des Okonomisdbdoiges und der immensen
Medienresonanz dienen ,Nirvana“ und vor allem ian§er und Gitarrist Kurt Cobain
als Prototypen. Die Band entstand aus einer sulrlién Bewegung und wurde dann,
trotz oder wegen ihrer Verweigerungshaltung, wdidomt. Eine endgultige
Mystifikation und Hervorhebung erfolgte schlie3lidarch den Suizid ihres Sangers,
was dazu fuhrte, daf die Band, obwohl die Musikuarh Grungeim Jahre 1996 langst
durch neue musikalische, auch aus Subkulturen hgghhende Modewellen abgel6st
worden ist, immer noch eine stetige Medienprasahaleund in die Chronik der
Rockmusik eingegangen ist.

In der anschlieBenden Untersuchung soll daher siealywerden, wie die Printmedien
.Nirvana“ dargestellt haben, wie die Band sich selleschrieben hat und ob eine Art
‘Band- als Themenkarriere’ in den Medien zu erkenisé

34° Beispiel: What was the last thing that went through Cobaimd? His teeth. N. N. (1994a):
Achtung, bitte nicht hinschauen. In: Spex. Nr. @84, S. 7 Spexhatte bereits in der Ausgabe 02/1992
fur eine Kuriositat gesorgt, indem Cobain auf detelBlatt und der Name ,Nirvana“ zusammenhangslos
oder mit Uberflissig wirkenden Meldungen in fastej@ Artikel der Ausgabe erschienen. Dies kann als
amisante Anspielung auf den damaligen Themen-Boaten Medien gedeutet werden.

3% Hentz (1994), S. 38.
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4 Untersuchung

Der in Kapitel 2 dargestellte theoretische Bezugsien und die in Kapitel 3 erlauterten
Besonderheiten des Fallbeispiels markieren im Famsgslogischen Prozel3 einer
empirischen  Untersuchung die  Schwelle  zwischen dfkidhgs- und
BegriindungszusammenhatigBei deduktiver Arbeitsweise wird im folgenden dier
Untersuchung zugrundeliegende Fragestellung - Wdtedle deutsche Presse lber den
Anti-Star-Star Kurt Cobain und seine Band ,Nirvarnarichtet? - in einen Katalog
forschungsleitender Hypothesen transfeff&rt.In  diesen flieRen sowohl die
theoretischen Voriberlegungen (theoriegeleitetesg®ten) als auch die Ergebnisse
einer ersten Durchsicht des Untersuchungsmatdéeripiriegeleitetes Vorgehen) eft.
Zunachst miissen die Hypothesen mittels eines zwékyan Kategorienscheniasin
eine empirisch Uberpriufbare Form operationalisiaerden. Danach kann die
eigentliche Codierung und Auswertung des Datennadgebeginnen. Im folgenden
wird jedoch zuerst die Untersuchungsmethode und dleiswahl des
Untersuchungsmaterials dargestellt.

4.1 Auswahl der Untersuchungsmethode

Aus der Konzeption der Untersuchung geht hervadg, dia Analyse auf der Ebene des
konkreten Produktes ansetzen soll, welches im egeghden Fall Aussagen in
unterschiedlichen Pressetexten stidDie dafiir naheliegende und gebréuchliche
Methode ist die Inhaltsanalysdnhaltsanalyse ist eine Methode zur Erhebung $erzia
Wirklichkeit, bei der von Merkmalen eines manifiesieextes auf Merkmale eines
nichtmanifesten Kontextes geschlossen #it8Da auch in der vorliegenden Analyse
Pressetexte manifest vorliegen, bietet sich dialtshnalyse geradezu an, denn diese
Methode ermdglicht eine systematische und inteedtityy nachvollziehbare
Beschreibung inhaltlicher und formaler Merkmale giéommunikationsinhalte, soweit
sich diese durch geeignete Notationstechniken GcBrift) manifest machen lassen’
Seit der Anwendung konstruktivistischer Ansatzeder Medien(wirkungs)forschung
erscheint allerdings die Spekulation von der Analgler Aussagen bzw. des Produktes
auf eventuelle Medienwirkungen fragwlrdig. Schmidietont etwa, dafl3
Medienangebote keine Bedeutungen in sich selbsienra sondern dafd ihnen
Bedeutungen von Kommunikanten attribuiert werdf8nWenn man aber von solchen
Inhalten auf Wirkungen schlief3t, so bedient marh sles klassischen Stimulus-

31 vgl. die Ubersicht bei Friedrichs, Joachim (1998)ethoden empirischer Sozialforschung. 14.
Auflage. Opladen, S. 51.

%2 vgl. Kapitel 4.4. Zu deduktivem und induktivem \gehen vgl. Merten, Klaus (1995a):
Inhaltsanalyse. 2. Auflage. Opladen, S. 316.

$3vgl. Friih, Werner (1991): Inhaltsanalyse. Theorid Praxis. 3. Auflage. Miinchen, S. 126.

#4vgl. Kapitel 4.8.

%5 Angelehnt an Merten und Teipen fallt diese Untensmg damit in den Bereich der Aussagen-
Analyse. Vgl. Merten, Klaus; Teipen, Petra (19®mpirische Kommunikationsforschung. Darstellung,
Kritik, Evaluation. Miinchen, S. 86-100.

356 Merten (1995a), S. 59. Merten rekurriert bei seibefinition auf die grundlegenden Arbeiten von
Krippendorff.

37 Merten (1995a), S. 14; vgl. des weiteren Mertelaul; GroRmann, Brit (1996): Méglichkeiten und
Grenzen der Inhaltsanalyse. In: Rundfunk und Faersed44. Jahrgang. Nr. 03/1996, S. 70-85. Das Gros
der Texte war allerdings ex post nicht immer gaimfaeh zugénglich, sondern muf3te tber Archive,
Plattenfirmen und Redaktionen bezogen werden.

38 vgl. Schmidt (1994b), S. 615; Schmidt (1995), S.29
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Response-Modells, das die Wirkung vollig unzuldssig Stimulus (hier: Inhalt) und
nur am Stimulus festmacht® Daher kénnen im Rahmen einer Inhaltsanalyse von
Pressetexten Uber Stars auch keine Wirkungen auRdkeipienten, insbesondere die
Fans, geschlossen werden. Die Richtung potentidiiearenzen, also die aus der
Beschreibung des Datenmaterials interpretativ mbigh Ruckschlisse auf Rezipient
oder Kommunikator, wird von Beginn an definiert: §sht bei der Analyse weder um
Wirkungen medialer Darstellungen von Anti-Star-Stauf die Rezipientéff noch um
Ruckschlisse auf eventuelle Absichten der Joutealis Vielmehr zielt das
inhaltsanalytische Verfahren auf das Vorhandenseith die bewertende Auspragung
medialer Beschreibungen von rebellierenden Anti-Stars, wie sie durch die
Dimensionen des zu entwickelnden Kategoriensysfestgelegt werden. Die Analyse
soll somit eine Bestandsaufnahme zur Erforschurgizierter Inhalte tber eben jene
‘Verweigerer' leister?!

Das sich fur die Analyse von Pressetexten zur &aeischen Rockband ,Nirvana®
anbietende Auswahlverfahren zur Ermittlung des tsnighungssamples ist die geplante
Auswahl[*®? Die Auswahlkriterien sollen im weiteren genauemggéegt werden.

4.2 Begrenzung der Untersuchung auf ausgesuchte dsche

Printmedien

LAus Zeitschriften erfahrt man nach wie vor am hestas Allerneueste aus der Welt
der Jugendkultut3°3

Der deutsche Tontrdgermarkt hat sich in den neenzighren zum drittgréf3ten der
Welt, nach den USA und Japan, entwickR&tDa der Markt, wie bereits skizzigtt in
eine sich gegenseitig bedingende Konstellation gesaen mit den Medien und den
Rezipienten bzw. Konsumenten gebunden ist, isttesassant, das Phanomen der Anti-
Star-Stars am Beispiel der Berichterstattung tlver 2wvar urspringlich amerikanische,
doch universal distribuierte, von Medien beachided wie ,Nirvana“ in einem Land
mit gewichtigem Tontragermarkt wie Deutschland etréchter?®® Am Rande soll hier

39 Merten; GroRmann (1996), S. 80. Zu einer weitefeitik vgl. auch Merten. Klaus: Reactivity in
Content Analysis. In: Communications. Nr. 01/199665-76; Ehlers (1983); Frih (1991), S. 43-47.

350 Faulstich z.B. analysiert zahlreiche Wirkungen @&ars auf Fans/Rezipienten. Vgl. Faulstich (1991).
Untersuchungen zur Berichterstattung tber Stars Ade-Star-Stars sind bisher zu kurz gekommen und
bieten daher weiteren Anlal3 zur wissenschaftliddenbachtung.

31 Erganzend zur Inhaltsanalyse wurden zwei Experteniiews nach einem eigens erstellten Leitfaden
durchgefiihrt, mit Einverstandnis der Befragten Awdlio-Cassette aufgezeichnet und anschlielend vom
Verfasser transkribiert. Vgl. LeitfadeninterviewstriRembert Stiewe vom 26.01.1996 und Christian
Storms vom 17.07.1996. Anhang, S. XXII-XXXI bzw. &XXI-XXXVII. Diese qualitativen Interviews
sollen in den gesamten Forschungsprozell einflia@®h dienen der Erfassung von Deutungen,
Sichtweisen und Einstellungen der Befragten. V@zuw u.a. Mayring, Philipp (1995): Qualitative
Inhaltsanalyse. Grundlagen und Techniken. 5. Aeflageinheim, S. 30.

32 Djeses Verfahren wird von Merten und Teipen emlgfotiiir Analysen in Bereichen, uiber die noch
relativ geringes Grundwissen vorhanden ist. Vglrtiete Teipen (1991), S. 133-134.

363 Janke; Niehues (1995), S. 43.

34 vgl. Zombik (1995), S. 496-511; Bundesverband Eeonographischen Wirtschaft (Hrsg.) (1995):
Phonographische Wirtschaft - Jahrbuch ‘95. Hamb8r@8. So hatte Deutschland 1994 einen Anteil am
Welttontragermarkt von 8,1 %; hinter den USA mit3% und Japan mit einem Anteil von 16,7 %. Vgl.
Zombik (1995), S. 501.

35 vgl. Kapitel 2.2.6 und insbesondere Abb. 1, S. 47.

3¢ Eine, wenn auch rein deskriptiv-qualtitativ vorgete, Analyse der amerikanischen Berichterstattung
zum Suizid Cobains ist bereits durchgefuhrt wordégl. Mazzarella (1995).
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darauf hingewiesen werden, daf3 fir deutsche Musik@isten die amerikanische und
britische (Musik-)Presse zur Orientierung dief¥n.

Zudem soll die Untersuchung auf die Printmedierchemkt bleiben, obwohl dadurch
medienspezifische Unterschiede bei der Konstrukgimm Anti-Star-Stars insbesondere
zwischen Presse und Rundfunk (hier vor allem demsikéendern, die in Deutschland
ausgestrahlt werden) nicht beriicksichtigt werdennk®>®® Durch Gegeniiberstellung
und Vergleich von Daten der Aussagenanalyse lasménMerkmale und Tendenzen
verschiedenemublizistischer Institutionen des gleichen Meditft&herausfinden.
Trotz einer in den letzten Jahren stetig zunehmend&onzentration
kommunikationswissenschatftlicher Studien auf dend®unk und einer zu erwartenden
neuen Haufung von Internet-Studien, bleibt die s&eseiterhin eines der wichtigsten
Medien®”® Zeitungen und Zeitschriften erreichen den Rezigiezwar nicht so schnell
wie elektronische Medien, doch bieten sie immerniodensivere Hintergrundberichte
und Interpretationen. Gerade im Bereich der Jugamtt Musikpresse tragen sie
entscheidend zur Foérderung oder gegebenenfalls pncitanz von Musikern béf!
Insbesondere zu Beginn von Musikerkarrieren singsikieitschriften oft das einzige
Medium, welches uber die Bands berichtet. Daheitzsssie einen hohen Stellenwert,
der sich allerdings verringert, sobald eine Barablkgrter ist und weitere Medien sich
ihrer thematisch annehméff.Aber auch im weiteren Verlauf kommt der Pressedeei
Berichterstattung tiber die Musikbranche eine besa@nBedeutung zi?

37 vgl. Leitfadeninterview mit Christian Storms vori7.07.1996. Anhang, S. XXXV. Traditionell gilt
die Presse als ‘nationales Medium’, bedingt durefbu®denheit an die gedruckte Sprache, den Vertrieb
und gesetzliche Regelungen. Im Musikbusiness ergcter Gebrauch jedoch teilweise so international
wie die thematisierten Bands und Musikrichtungemgl. Wilke, Jirgen (1994): Presse. In: Noelle-
Neumann; Schulz; Wilke (Hrsg.), S. 382-417. Vgkemrtta hauptsachlich S. 414-417.

368 \/gl. zu Musikvideos und Musiksendern Altrogge (299Altrogge, Michael (1992): Der Videoclip.
Die neue Form des Starkults. In: Bertelsmann Bridfe 128. Oktober 1992, S. 25-28; Charlton, Midhae
(1994): Fernsehstars als Vorbilder? Warum Fernsgawer nach Vorbildern suchen und warum
Fernsehmacher daraus Konsequenzen ziehen sotitehledien Praktisch. 18. Jahrgang. Nr. 69. Méarz
1994, S. 29-31; Schwichtenberg, Cathy (1992): M\Vf&iteo: The Popular Pleasures of Visual Music. In:
Lull (Hrsg.), S. 116-133.

359 Maletzke (1963), S. 60.

370v/gl. u.a. Bauer (1996). So nutzte beispielsweB@5ljeder zweite deutsche Jugendliche mehrmals in
der Woche Zeitschriften. Vgl. Vogel, Andreas (199Bje Leserschaft der popularen Jugendpresse.
Markt- und Leseranalyse. In: Media Perspektiven. 1996, S. 18-29. Obwohl die Musiksender mit
ihren zahlreichen Videoclips in Jugendzimmern irsohien (omni-)prasent sind, lassen sich insbesondere
von seiten vieler Tageszeitungen Versuche erkenmdd, mit Jugendbeilagen oder Uber attraktiv
gestaltete Homepages im Internet mehr junge Lasert@ressieren. Vgl. ebenda. Vgl. zur Bedeuturrg de
deutschen Printmedien auch Roéper, Horst (1991)ktdaMachte, Monopole. Das Mediensystem der
Bundesrepublik Deutschland. In: Funkkolleg ,Medignd Kommunikation“. STE 27. Weinheim und
Basel, S. 11-46.

371 Nicht umsonst gilt bei vielen Plattenfirmen dievide ‘Besser schlechte Presse als gar keine’. Daf
Presseerzeugnisse Jugendliche in ihrer Orientiebastgrken, ist inzwischen nachgewiesen. Vgl. u.a.
Tischer (1989), S. 21-23. Studien zu Darstellungen (vorzugsweise subkulturellen) Musikern sind
noch eher selten. Vielmehr wird die Kreation voragfas bezogen auf Geschlechterrollen oder Politiker
untersucht. Vgl. etwa Staab, Joachim; BuchmilleidH Gilges, Martina; Winterling, Gisela (1987):
Dissonante Stereotypisierung. Eine vergleichendalisanalyse der Frauendarstellung in ,Brigitte®,
.Neue Post‘, ,Emma"“ und ,Playboy”. In: PublizistilB2. Jahrgang. Nr. 04/1987, S. 468-479; Staab,
Joachim; Birk, Monika I.; Hans, Andrea; PetersemeB(1991): Dissonante Stereotypisierung (2). Das
Méannerbild in ,Brigitte, ,Neue Post‘, ,Emma“ undPJayboy". In: Publizistik. 36. Jahrgang. Nr.
04/1991, S. 446-453; Kepplinger, Hans Mathias; Dagh, Wolfgang; Brosius, Hans Bernd; Staab,
Joachim Friedrich (1986): Medientenor und Bevélkgameinung. Eine empirische Studie zum Image
Helmut Kohls. In: KZfSS. 38. Jahrgang. O. Nr. 1986247-279.

372/gl. Eisenstein (1994), S. 62.

373 Dabei muR in einem zweistufigen Modell differemzigerden zwischen Printmedien, die den Handel
informieren und solchen, die sich an den Reziprentespektive den potentiellen Kaufer von Tontréager
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Die genaue Zusammenstellung der zu analysierendetmidien soll im folgenden
erortert werden.

4.3 Das Untersuchungssample

Das Untersuchungsmaterial umfal3t 23 Periodika, sitdé in neun unterschiedliche
Kategorien bzw. Genres von Zeitungen bzw. Zeitégmiunterteilen lassen: Sieben
Musikzeitschriften, drei Jugendzeitschriften, eangne, eine aktuelle lllustrierte, zwel
Nachrichtenmagazine, ein Lifestylemagazin, ein @rgker Boulevardpresse, zwei
Wochenzeitungen und die funf Uberregionalen Tageswgen. Bei der Auswahl des
Samples ist neben der publizistischen Bedeutung, Aeflagenzahl und der
Verbreitung’® der Stellenwert als Meinungsfiihrermediimberiicksichtigt worden.
Das fuhrte dazu, daf3 einige Blatter mit vergleiakise geringer Auflagenzahl ebenfalls
untersucht wurden. Bei der genaueren Betrachtund demenkarrieren spielen diese
Zeitschriften wahrscheinlich eine groRe RJ[e Eine Schwierigkeit bestand in der
Undurchschaubarkeit insbesondere des Musikzeifsmtmarktes, welcher aber von
besonderer Bedeutung flr diese Arbeit sind. Deseven sind bisher nur selten Daten
speziell zur Musik- und Jugendpresse und derenudgterhoben wordetf’

43.1 Musikzeitschriften

Eines der zentralen Presssegenres fir die vorlegéabeit sind offensichtlich die
Musikzeitschriften. Als solche werden entwederdthierte oder Fachzeitschriften flr
hauptsachlich Jugendliche bezeichnet, die sicld@uBerichterstattung tber Popmusik
konzentriereri’® Die Zeitschriften, die im untersuchungsrelevantegitraum von
Oktober 1989 bis Juni 1994 regelmaRig bundesweischegnen, sind
Musikexpress/Sound¢ME/Sounds/ Auflagenzahl nach IVW-Auflagenliste 4/89:
219.067, Auflagenzahl nach IVW-Auflagenliste 2/912.784 | Erscheinungsweise:
monatlich{’®, Spex(38.877 / 27.467 / monatlichletal Hammer(128.317 / 132.917 /
monatlich),Rock Hard(86.326%° / 85.250 / monatlich)Zillo (70.003%! / monatlich),

richten. Vgl. Lencher, Uwe (1994): Printmedien. aresse. In: Moser; Scheuermann (Hrsg.), S. 359-
362; Gockel, Bernd (1994): Printmedien. Publikurespe. In: Moser; Scheuermann (Hrsg.), S. 363-367.
374 Verbreitung dient als Indikator fir Popularitat.

375 vgl. Eisenstein (1994), S. 168-170.

378 vgl. Kapitel 4.4.

377 vgl. Vogel (1996), S. 18. Von den 23 Periodika tegersuchungssamples erscheinen immerhin 20
regelmagig in den IVW-Auflagenlisten. Lediglich mivei Musikzeitschriften und dem Fanzine muf3 auf
eigene Angaben der Redaktionen verwiesen werden.génaueren Begrindung der Auswahl der
einzelnen Presseorgane vgl. Kapitel 4.3.1 bis 4.3.9

378 vgl. Baacke, Dieter; Lauffer, Jirgen (1994): Nichur schoéner Schein - Kinder- und
Jugendzeitschriften in Deutschland. Ubersicht umghihlungen. Bielefeld, S. 88-93.

379 Im folgenden werden hinter der ersten Nennungjelesiligen Presseorgans in Klammern die den
Untersuchungszeitraum begrenzenden Auflagenzalden WW-Auflagenliste 4/89 bzw. 2/94 und die
Erscheinungsfrequenz angegeben.

380 Obwohl Rockhard1989 schon regelméaRig erschien, wird die Auflagbhzrstmalig in der IVW-
Auflagenliste 1/94 mitgeteilt.

31 Dijes ist ein nach eigenen Angaben berechneteelMigtt von 1996, der dem Verfasser telefonisch
Ubermittelt wurde. In den IVW-Auflagenlisten ersttialie Zeitschrift nicht.
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Visions (70.006%% / monatlich) undFachblatt Musikmagazin76.267 / 85.700 /
monatlich). Aus dieser Gruppe sifghex Rock Hard Zillo undVisionsaus ehemaligen
Fanzines hervorgegangeME/Soundsund Metal Hammerwaren von vornherein als
kommerzielle Musikzeitschrift geplanEachblatt Musikmagazimst zwar ebenfalls als
Fachzeitschrift fur aktive Musiker konzipiert, bealtet aber einen grol3en
redaktionellen Teil, der sich mit Bands, Musikbewegen und Tontragerkritiken
beschaftigt®® Trotz der relativ geringen Auflagenstarke &pexmit in das Sample
genommen worden, da gerad8pex unter Musikrezipienten, Mitarbeitern bei
Plattenfirmen und anderen Musikjournalisten al€pinion-Leader-Pres&é®*
angesehen wirtf> Dariiber hinaus gab es etliche weitere Periodil@atierdings nur
kurz in Erscheinung traten oder nach einer Probememmwieder verschwanden und
deswegen in der vorliegenden Analyse keine Beaghtamden.

4.3.2 Kommerzielle Jugendzeitschriften

Jugendzeitschriften sind eine Art lllustrierte flugendliche, die Uber Stars aus der
Musikbranche und aus Fim und Fernsehen in jugeedbertem Sprachstil
berichter®® ,Das Lesen der popularen Jugendzeitschriftefi.itein fester Bestandteil
der gegenwartigen Jugendkultt®’ Im Gegensatz zu nicht-kommerziellen
Jugendzeitschriften werden diese primar unter despelt der Gewinnorientierung
herausgebract® Fir das vorliegende Untersuchungssample wurden dtiei
traditionellen, eher ein allgemeines Themenspektrasteckenden Periodika
ausgewahff® Bravo (1.300.925 / 1.693.370 / wochentliél?) Pop/Rocky(322.667 /

382 /gl. vorhergehende FuRnote.

383 \Wegen ihres Hauptaugenmerks auf anderen Themedemwen der Inhaltsanalyse keine Stereo-,
Hifizeitschriften oder Fachzeitschriften fiir dennfid@gerhandel berticksichtigt.

384 Stiewe, Rembert. Leitfadeninterview vom 26.01.199¢hang, S. XXVIII.

385 7Zu der herausragenden Rolle vBpexvor allem bei der Entdeckung neuer Musikrichtunggh
Winkler, Willi (1995): Einsam sind die Tapferen. WWinkler Uber die Wandlungen des Avantgarde-
Pop-Magazin$Spex In: Spiegel Special. Nr. 12/1995, S. 113-114{k&deAnne (1996): Eine Zeitschrift
wie die LindenstraRe. Warum das Musikmagazin ,Sgeit' 15 Jahren eisern am popkulturellen Diskurs
festhalt. In: Slddeutsche Zeitung. Nr. 17/1996 &#101.1996, S. 15; Leitfadeninterview mit Christian
Storms vom 17.07.1996. Anhang, S. XXXI-XXXVII. Vglallgemein zu den hier genannten
Musikzeitschriften Blisser, Martin (1996): Musikmaigee und Fanzines in Deutschland. In: Testcard -
Beitrage zur Popgeschichte. Nr. 2. April 1996, %-189.

3% v/gl. Baacke; Lauffer (1994), S. 82-87.

387 \ogel (1996), S. 27.

338 Bei nicht-kommerziellen Jugendzeitschriften hanesl sich z.B. um Zeitschriften von Verbénden,
Kirchen, Gewerkschaften oder Schiilern mit dem @gglkulturellen und politischen Bildung. Vgl. Konz,
Anja; Meckbach, Ylva; Winzenried, Susanne (1996)gehdzeitschriften. In: Buteflhr, Nadja (Hrsg.):
Zeitschriften in Deutschland. Entwicklungen, Termiam Zahlen, Analysen, Bibliographie.
Zusammengetragen im Rahmen der Einzelveranstal@eitschriften in Deutschland: Dokumentation
und Evaluation von Forschungsstand und Literateflagles Instituts fir Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft der WWU Munster. WS 1965 Minster, S. 47-52. Dieser Reader
zeichnet sich besonders durch eine ausfiihrlich&oBiaphie zu Veroffentlichungen Uber Zeitschriften
aus. Vgl. zur Definitionsproblematik ‘kommerzieliersus ‘nicht-kommerziell’ Lindgens-Knoche,
Monika (1982): Methoden und Probleme der Jugendpfesschung. Berlin, S. 42-63; Ortmann, Peter
(1982): Jugendzeitschriften und Pop-Musik. Aussagatyse des Musikteils von Jugendzeitschriften.
Berlin. Auch die Verflechtungen der einzelnen Omganit zum Teil identischen Verlagshausern waren
einer weiteren Beobachtung wirdig. Ortmann kritisien Zusammenhang mit Inhaltsanalysen von
Jugendpresse, dald diese sich sehr haufig ledigkechgrofiten JugendzeitschrBravo widmen, die
dargestellten Interpreten ohne Differenzierung Gruppe der Stars gerechnet werden und deren
musikalischer Hintergrund zumeist vernachlassigoeeVgl. ebenda, S. 57.

389vgl. Vogel (1996), S. 23; Konz; Meckbach; Winzeti(1996), S. 47.
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326.186 / vierzehntagig) unéopcorn (383.867 / 527.832 / monatlich). Auf die
Einbeziehung weiterer Jugendzeitschriften gleictmater &hnlichen Typs wurde
verzichtet, da sie jeweils nur einen bestimmteniKdigendlicher ansprechen (z.B.:
ausschlie3lich Madchen, Jungen oder Schiler) oodferTitel oder Untertitel den

Anspruch eines Bildungsmagazins erhefjén.

4.3.3 Fanzines

Fanzines waren ursprunglich als Medium fir Fans agetd die Kontakt zu
Gleichgesinnten suchten. Speziell im Zuge BenkBewegung Ende der siebziger
Jahre entstanden auch in Deutschland immer mebhesoFan-Zeitschrifteff? Ein
vollstandiger Uberblick ist schwer méglich, da pamant neue Fanzines entstehen und
alte vom Markt verschwinden. Dartber hinaus gibkeise offiziellen Auflagenlisten
oder Katalogisierungefi* Da sich diese Fanzines vorrangig um subkulturelle
Musikrichtungen bemuahen, tUber die in den etableMgedien (noch) nicht berichtet
wird, kdnnen sie als Indikatoren fiir neue Entwickstendenzen der Pop(musik)kultur
dienen. Auf diese Art und Weise etablieren sichhnhiour Themen aus Fanzines,
sondern auch die Zeitschriften selbst und werden kommerziellen
MusikzeitschrifteA®”, wie im Fall der oben genannten HeE#lo, Visions oder Rock
Hard. Wegen dieses Gespurs fur Musik-Trends soll diestegorie hier bertcksichtigt
werden. Allerdings wurde aus dem weiten Spektrudigleh eins der gréf3ten und
thematisch variabelsten Exemplare, &&/Musikmagazir(16.006% / zweimonatlich)
ausgewahlt, da die Auflagenzahlen bei den meisteziRes so gering sind, dal3 eine
Partizipation an der Darstellung von (Anti-Staray&ult minimal sein durfte und sich
eher in der Gesamtheit der Berichterstattung dfanzines ergibt. Des weiteren
erscheinen die meisten Fanzines in viel zu unreg@f@igen Abstdnden, um
berucksichtigt zu werdefeB/Musikmagazimat eine fir Fanzines hohe Auflagenstarke
und erschien im Untersuchungszeitraum regelmardg.®yscheinen dieses Fanzities

399 Bravo betrachtet sich als Medium zwischen Star und F¥gh.,Petting, Pop und Leserbriefe: BRAVO

- Das Zentralorgan der Kids“. TV-Sendung. 3sat.eBdst am 15.07.1996. In dieser Reportage bestatigt
der Manager einer bekannten Popband, daf3 die Wés wom Radio und Fernsehen ‘gemacht’ wirden,
Jugendzeitschriften wie z.Bravo aber unumganglich waren, um zunéchst tberhauaaid bekannt
und populéar werden zu kénnen.

391 Bei einem genaueren Blick auf die Musik- und Japeesse ist beziglich der
Monopolisierungstendenzen im deutschen Presseweseumerken, daR die Musikzeitschriften
ME/Sound$zw. Metal Hammewund die beiden Jugendzeitschriffeop/Rockybzw. Popcorn unter einer
Anschrift innerhalb der ,MVG - Medien Verlagsgesethaft MBH & CO." zu erreichen sind. Dies geht
aus verschiedenen personlichen Schreiben der eerz&eitschriften an den Verfasser hervor.

392 vgl. zur Entstehung und Ideologie von Fanzinesshiis (1996); Biisser (1996). Vgl. des weiteren
Janke; Niehues (1995), S.4&an magazines often play up to and encourage #nisesof possession, the
idea that stars are constructed by their fans ane their stardom entirely to thehfiske (1992), S. 39.

393 Eine Ausnahme bildet der ,Fanzine-Index*, derralilegs zum letzten Mal im Rahmen der Popkomm-
Musikmesse in KéIn im Sommer 1994 publiziert wurBarin waren 166 deutsche Fanzines aufgezahlt.
Vgl. Musik Komm GmbH (Hrsg.) (1994): Fanzine-Indeéx. Katalog der kompetenten Musikpresse.
Wuppertal.

394v/gl. Thieme, Michael (1994): Musikpublizistik vamten. Fanzines - Hefte fiir andere Anspriiche. In:
Medium. Zeitschrift fir Horfunk, Fernsehen, FilnteBse. Nr. 01/1994. Musik in den Massenmedien,
S. 56-59.

39 Dies ist eine Angabe der Redaktion aus dem JaB@6,1die dem Verfasser telefonisch mitgeteilt
wurde.

39 Dje Redaktion de€B/Musikmagazirwar sich bis zur letzten Ausgabe uneinig, ob dkstBils
Fanzine oder Musikzeitschrift klassifiziert werdsoll. Dies teilte die ehemalige Mitarbeiterin Yvann
Brogi aus Koln dem Verfasser am 02.09.1996 telsfdni mit. Im ,Fanzine-Index" ist das
EB/Musikmagazials Fanzine aufgelistet. Vgl. Musik Komm (Hrs@.)S.
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wurde im Mai 1996 eingestellt, was jedoch keine widsungen auf die vorliegende
Inhaltsanalyse hat.

4.3.4 Aktuelle lllustrierte

Publizistisch interessant sind an dieser Gruppe abtem die auflagenstarken
Zeitschriften, deren Erscheinungsbild und redaldilenGestaltung zumeist durch ihr
Bildmaterial gepragt ist’ Fur die vorliegende Analyse wird aus den vier alén
lllustrierten GStern Bunte Neue Revueund Super 1l der Stern (1.534.462 /
1.537.038 / wdochentlich), das Organ mit der hoéchstaiflage, selektiert. Zudem
erreichte deSternz.B. 1993 immerhin 14,8% der deutschen Bevélkeraimd 4 Jahre
und erzielt bei Jugendlichen konstant hohe Reidewéi® Da dieses Blatt u.a. auch
immer wieder Uber musikalische Trends und derenikéusbzw. Bands berichtet,
erscheint deSternfiir die Untersuchung unverzichti4r.

4.3.5 Lifestyle-Zeitschriften

Eine klare Definition fur die unter diesen Begififflenden Periodika liegt nicht vor.
Diese lllustrierten fur hauptsachlich junge Erwaastes zeichnen sich bezuglich ihres
Inhalts und ihrer Aufmachung durch einen eher but aus'®® Fir die Untersuchung
kamen innerhalb dieser Klasse wegen ihrer regelpe@l3i Thematisierung
(musik-)subkultureller Trends die Magazifempo Wiener und Max in Frage, von
denen aber die letzten beiden keine Berichte baweme kurze CD-Kritik zum Thema
,Nirvana“ publiziert habe’* Somit bleibt als Reprasentant dieser Kategdeenpo
(286.811 / 176.054 / monatlich), das innerhalb exeirhemen auch musikalische und
popkulturelle Gegenstéande behandelt hat. Die Zwaifsdst mittlerweile nicht mehr auf

dem Markt.

4.3.6 Die Boulevardpresse

Bei der Bereitstellung von Themen ist die von defldgenstarke her gréldte deutsche
Tageszeitung, di®ild (5.235.739 / 5.281.929 / taglich), nicht zu Gbkeseund wird
deshalb in das Sample aufgenommen. Wegen ihrereSstatiung nicht nur innerhalb
der Kategorie der Boulevardblatter wird dieses @rgeer beriicksichtigt’® Bild wird
taglich von einem Sechstel der erwachsenen Beuiilkegelesefi®® Der Anteil der
Jugendlichen und jungen Erwachsenen ist zwar gemindgpch kann diese Zeitung,

397 vgl. Wilke (1994), S. 403.

398 vgl. ebenda, S. 404; vgl. zu den Reichweiten V¢#@b6), S. 28.

399vgl. ebenda.

00 Bereits der Begriff ‘Lifestyle’ ist héchst problerisch. Eine Diskussion der Definition dieses
Zeitschriftengenres ist jedoch nicht Aufgabe derlisgenden Arbeit. Es sei zur Problematik z.B.
verwiesen auf Kiefer, Christian; Rockel, Michael®46): Lifestyle-Zeitschriften/Zeitgeistmagazine: |
Bitefuhr (Hrsg.), S. 53-56.

91 Diese Informationen erhielt der Verfasser in z@efreiben der Redaktion&fex undWiener

402 vgl. Meyn, Hermann (1992): Massenmedien in der dasnepublik Deutschland. 2. Auflage. Berlin,
S. 65-67.

403 vgl. Wilke (1994), S. 395.



4 Untersuchung 63

zumal als einzige uberregionale Kaufzeitlffig bei einer Untersuchung nicht
ausgeklammert werden. Z&ild wird in dieser Kategorie auch digld am Sonntag
(BamS/ 2.871.900 / 3.203.231 / woéchentlich) gezahltyobl sie als selbstandige
Zeitung mit eigenen Redaktionen gilt, denn sie is@tldie Liicke, dieBild sonntags
offen IRt und wird ebenfalls iiberregional verte&it®

4.3.7 Die Nachrichtenmagazine

In dieser Kategorie gab es wéhrend des Untersuszeiigaumes lediglich zwei
Periodika. Beide berichten immer wieder auch Ubepkplturelle Phanomeneder
Spiegel (1.215.967 / 1.279.854 / wéchentlich) ufdcus ( 769.116% / 853.233 /
wochentlich). Die beiden Magazine unterscheideh digrch ihren journalistischen Stil
und ihre Aufmachung und erreichen hohe Auflageremahgelten als stilbildend und
qualitativ.  hochstehend und schenken zunehmend Igesaftlichen Trends
Beachtund?’ Damit kalkuliert insbesondere déocuseine junge Leserschaft eiff.

4.3.8 Die Wochenzeitungen

Aus der Gruppe der (Uberregionalen Wochenzeitungenrdem fir das
Untersuchungssample die beiden auflagenstarksteusgesuchtDie Zeit (595.823 /
574.650 / wéchentlich) unBie Woche(174.461%° / 174.284 | wochentlichDie Zeit
ist die erfolgreichste politische Wochenzeitung Deutschland und wird als
meinungsfiihrend bezeichrié?. Die Wochebildet nach dem Vorbild voluSA Today
eine Alternative zum Stil und zur nicht so farbiggafmachung deZeit Beide hier
exemplarisch untersuchten Wochenzeitungen leister wallem wegen ihrer
iberregionalen Verbreitung und wegen ihréserdurchschnittlichen Niveatfe* einen
unumganglichen Beitrag zur Diskussion kulturelleolileme. Dabei werden auch
zunehmend jugendkulturelle Phanomene beatttet.

4.3.9 Die Uberregionalen Tageszeitungen

404 Kaufzeitung bedeutet, daR das Blatt vorwiegendeitungsautomaten, von StraBenverkaufern und im
Einzelhandel angeboten wird. Vgl. Pirer, Heinz; BRaalohannes (1994): Medien in Deutschland. Band
1. Berlin, S. 172.

405 vgl. Wilke (1994), S. 397.

9% Focuserscheint seit Januar 1993. Deswegen ist hiegrate Auflage die Zahl der IVW-Auflagenliste
3/93 genannt.

407 vgl. Biisser (1996), S. 185; Wilke (1994), S. 48&pplinger; Donsbach; Brosius; Staab (1986),
S. 259.

% vgl. Pries, Andrea; Mittelberg, Anke; Kammler, €@n; Bernert, Andrea (1996): Aktuelle lllustrierte
- Magazine zum Zeitgeschehen - NachrichtenmagalzinBiitefihr (Hrsg.), S. 37.

0% Die Woche erscheint seit 18.02.1993. Deshalb ist hier alteeAuflage die Zahl der IVW-
Auflagenliste 1/94 genannt.

#10v/gl. Wilke (1994), S. 401.

11 Meyn (1992), S. 68.

12 gSeit 1994 findet sich beispielsweise auf der vptém Seite derZeit wochentlich je eine CD
besprochen, die des 6fteren aus subkulturell emtsteen Musikrichtungen stammt. Vgl. Bisser (1996
S. 185.
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Das Sample wird komplettiert durch die funf Ubeiveglen TageszeitungebDie
Tageszeitundtaz / 90.802 / 79.327 / taglichlsrankfurter Rundscha@FR / 239.027 /
226.996 / taglich)Suddeutsche Zeitun@Z/ 450.315 / 492.409 / taglichDie Welt
(Welt/ 311.824 / 283.335 / taglich) ukdankfurter Allgemeine ZeitunFAZ/ 449.134

/ 498.830 / taglich). Diese Organe sind unerlal3hi¢ch die Analyse aufgrund ihrer
Auflagenstérke, ihres Verbreitungsgebietes undutefangs ihrer Berichterstattuity
Diese, die Presselandschaft pragenden Blatter dmfasich thematisch regelmafig mit
Bereichen aus der Popkultur und Musik. Darliber snsind die Uberregionalen unter
den 14- bis 29jahrigen ein reichweitenstarkes Meditf Wenn auch Biisser z.B. der
FAZ eine Jgnoranz bzw. Unkenntnis gegeniiber subkulturellend€énzen aller Atf'°
vorwirft, so erscheint doch ein Blick auf dieseiPéika fur die Analyse interessant, um
festzustellen, in welcher Weise das Fallbeispiedar etablierten Presse (besonders
Gruppe 4.3.6 bis 4.3.9) thematisiert worden ist. \Elelt wird in dieser Studie auch die
Welt am SonntagVam¥ 502.227 / 569.272 / wochentlich) gezahilt.

4.4 Hypothesenkatalog

In Anlehnung an Frih ist im weiteren die forschueigsnde Frage der Analyse in eine
Aufzahlung sogenannter geschlossener Hypothesébemsetzen, die die Fragestellung
anhand als Behauptung formulierter Problemstellonggersubjektiv und empirisch
Uberpriifbar machett® Die Hypothesen werden aus den theoretischen (ierien
und aus einer ersten Durchsicht des Untersuchurigeaia hergeleitet.

Wie im theoretischen Teil der Arbeit erldutert, Isahtersucht werden, was die
ausgesuchten Printmedien innerhalb ihrer Berictatusig Uber Anti-Star-Stars
darstellen, wie sie das tun und wie diese Anti-Stars insbesondere durch eigene
Aussagen z.B. in Interviews auftretén.

Aus den zahlreichen Nachrichtenwertkatalogen wurdien Kriterien Uberraschung,
Normverstol3, Personalisierung und Negativitat finti/Star-Stars ausgewahlt, von
denen wiederum das Kriterium NormverstoRe bzw. AiEehnung von ublichen
Normen und Werten die entscheidende Differenz zwéntionellen Stars bildet (vgl.
Kapitel 2.1.3 und 2.2.1). Daher gilt es nun zu tsuehen, inwieweit solche
Verweigerungen, Ablehnungen und Provokationen veiteis der Anti-Star-Stars
geleistet werden. Deren Kontraposition zu herkominein Stars und Negation der
etablierten Normen und Werte kénnte sich in negatiEinschatzungen der sie
umgebenden Bedingungen zeigen.

Es lassen sich somit erste, auf das vorliegendibdigpiel bezogene Hypothesen
aufstellen:

H1 Der Anteil der negativen AuRerungen Kurt Cobaidsrader anderen Bandmit-
glieder in der Presse ist gro3er als der Antedrilpositiven Aul3erungen.

Diese grundsatzliche Hypothese laR3t sich weitefedihzieren in die thematischen
Bereiche, die besonders wichtig erscheinen (vghit€d2.2.6, Abb. 1). Durch eine
gewisse Ablehnungshaltung gegentber den (Markt-hdeismen, in denen Anti-Star-
Stars situiert sind, kdnnten sie sich von herkdrmineln Stars unterscheiden.

“3vgl. Meyn (1992), S. 63.

“14vgl. Bauer (1996), S. 8.

15 Biisser (1996), S. 185.

#18v/gl. Frith (1991), S. 73-76; Merten; Teipen (199)52-57.
“17vqgl. Kapitel 2.1.3 und 2.2.5.
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H 1.1 Die AuRerungen Kurt Cobains oder der anderen Bégtieder tiber ihre Ver-
marktung, die Musikindustrie und die Medi&hsind anteilig eher negativ als
positiv bewertend.

Neben Musikwirtschaft und Medien bedeuten die Faims anderes entscheidendes
Element fur (kommerziellen) Erfolg. Da die Anti-Bfatars von ,Nirvana“ aber

anscheinend eben nicht die ‘Marktregeln’ nutzenlten] um noch erfolgreicher zu

werden, mufl3ten sie zu grol3en Teilen ablehnend gegerihrem Massenpublikum

gestanden haben.

H 1.2 Die AuRerungen Kurt Cobains oder der anderen Bégtieder tiber ihre Fans,
Anhanger oder Publika sind prozentual eher negddipositiv bewertend.

Die mi3billigenden Einstellungen kénnten auch gegieh selbst bestanden haben, um
sich uninteressant bzw. unattraktiv fur Presse Redipienten darzustellen und genau
damit wiederum ungemein attraktiv zu wirken (vgagftel 2.2.5).

H 1.3 Die AuBerungen Kurt Cobains oder der anderen Bégtieder tiber seine bzw.
ihre Musik sind anteilig grof3tenteils negativ beterd.

H 1.4 Die AuBerungen Kurt Cobains und der (brigen Batgliader tiber sein bzw.
ihr &ulReres Erscheinungsbild sind anteilig zuntmd Teil negativ bewertend.

Abgesehen von der Selbstdarstellung der Musikdem Printmedien spielt die mediale
Konstruktion von sogenannten Anti-Star-Stars dutteh Journalisten eine gewichtige
Rolle beim Starkult bzw. Anti-Star-Starkult um mksibkulturelle Phdnomene und ihre
Protagonisten (vgl. Kapitel 2.1.4). Dabei kann dwegative Darstellungsweise
gegeniber den Idealisierungen bei herkommlichers Sli@ widersprichliche Situation
zwischen Erfolg und Verweigerung, in der sich A8tar-Stars befinden,
charakterisieren. Die Printmedien greifen die Ablaingshaltungen der Anti-Star-Stars
auf und unterstitzen dadurch das bereits erlautBriazip ‘Hinlenkung durch
Ablenkung'.

H 2 Die Verfasser der untersuchten Presseartikel éigent Kurt Cobain und die
Band ,Nirvana® zu grof3eren Anteilen negativ alsige bewertend.

Die folgenden Subhypothesen begrinden sich nahagemtisch mit den unter H 1
genannten Vermutungen. Lediglich die Perspektivehselt vom Bandmitglied zum
Journalisten.

H 2.1 Die AuRerungen der Verfasser der Artikel zur Veltheng und medialen Dar-
stellung der Band ,Nirvana*“ sind anteilig zumeaisgativ bewertend.

H 2.2 Die AuRerungen der Verfasser der Artikel zu densk@nhangern und Publika
von ,Nirvana“ sind anteilig eher negativ als positewertend.

H 2.3 Die AuRerungen der Artikelverfasser tiber die Muaik ,Nirvana“ sind anteilig
eher negativ als positiv bewertend.

“18\/gl. Kapitel 2.2.5 und 3.2.2. Eine Definition dier genannten Begriffe erfolgt im Kategorienschema
unter Kapitel 4.8.1.
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H 2.4 Die AuRerungen der Artikelverfasser zum auRereschainungsbild der Band
.Nirvana“ sind grof3tenteils negativ bewertend.

Zwei weitere inhaltliche Dimensionen konnten dasg&te-Image der Band noch
steigern und ,Nirvana“ bei den Fans somit erst rexh Martyrer-Figuren werden
lasser{?

H 2.5 Die AuBerungen der Artikelverfasser zum Auftretied Charakter Kurt Cobains
und der anderen Bandmitglieder sind anteilmal3meist negativ bewertend.

H 2.6 Die AuRerungen der Artikelverfasser lber die fa@rgn Verhaltnisse der
Bandmitglieder von ,Nirvana“ sind anteilig ehergadiv als positiv bewertend.

Da die Printmedien, wie bereits erlautert, die R&ahicht widerspiegeln, konnten sie
divergierende Mitteilungsangebote Uber Anti-StarStwie Cobain bzw. ,Nirvana*
konstruieren. Die journalistische Konstruktion vBealitat (vgl. Kapitel 2.2.3) findet
unter verschiedenartigen Bedingungen statt, so av@Bchen den fur die Analyse
ausgewahlten Printmedien-Genres inkongruente Thschererpunkte und Umfange
existieren kénntef?® Gewisse Themen sind dabei fiir die Anti-Star-Stakkeation

(vgl. Kapitel 2.1.4 und 2.2.5) niitzlich und soléeshalb genauer betrachtet werfén.

H 3 Es bestehen Unterschiede zwischen Musikzeitsehritind Fanzines auf der
einen und den Zeitschriften bzw. Zeitungen dergémr Genres auf der anderen
Seite, was den Umfang und die Inhalte der Bernistdéung Uber Cobain und
.Nirvana“ betrifft.

Es kann angenommen werden, dal3 die Musikzeitsehnifbhd das Fanzine sich weniger
auf AuBerlichkeiten und mehr auf das Eigentlichef aie Musik der Band
konzentrieren als die tbrigen Genres.

H 3.1 Musikzeitschriften und Fanzines berichten anteligdveniger Uber das aul3ere
Erscheinungsbild Cobains und seiner Band alsetiichen zusammengefal3ten
Genres.

H 3.2 Musikzeitschriften und Fanzine berichten antedligsfihrlicher Uber die Musik
von Cobain und ,Nirvana“ als die anderen Periodika

H 3.3 Die kommerziellen Jugendzeitschriften thematisiefdeidung und &ulReres Er-
scheinungsbild der Musiker anteilmaf3ig mehr a¢srdstlichen Genres.

Damit sich die jugendlichen Leser besser idenéfeim oder auch abgrenzen kénnen,
werden wahrscheinlich insbesondere in den Jugetsdheiften, die somit entscheidend

19 Zum Maértyrer als Gegenleitbild vgl. Schwendterq3p S. 185-191.

20 Trotz unterschiedlicher Kontextauspragungen spisleh die hier untersuchten Vorgéange innerhalb
des Systems Journalismus ab. Vgl. Weischenberg 2J198. 66-70. Unterschiede und auch
Gemeinsamkeiten (Vgl. Kapitel 2.2.1 und 2.2.2) gds herauszukristallisieren und empirisch
nachzuweisen.

421 vgl. Klapp (1948/49); Tischer (1989), S. 19; WiekMayerhofer (1992), S. 49; Westerbarkey (1995),
S. 29-30. Aus den in der Literatur vorgestelltertd§arien sollen in der vorliegenden Arbeit ‘aul3eres
Erscheinungsbild’ und ‘familidre Verhaltnisse/Kiraity ausgewahlt werden, da sie zum Starkult
beitragen.
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zur Imagekonstruktion und zum Anti-Star-Starkult ittagen, auch personliche,
familiare Seiten der Musiker gezeigt.

H 3.4 Kommerzielle Jugendzeitschriften, aktuelle Illiestte und Lifestylemagazine
thematisieren die problematischen familiaren Vinigse von Cobain bzw.
dessen Kindheit anteilmafi3ig mehr als die Gbrigémiiedien.

Neben den thematischen Unterschieden liegt ein ngeses Augenmerk auf den
Namengebungen und Titulierungen - ergo Charakézusgen - Cobains und seiner
Band in den Medien, da diese insbesondere zur ttatang der Rezipienten und zur
Image-Bildung beitragen konnen (vgl. Kapitel 2.2.3Bestimmte negative

Bezeichnungeli? charakterisieren, ohne an dieser Stelle der esepien Untersuchung

vorzugreifen, Cobain und ,Nirvana® vor allem furg&ndliche als Anti-Star-Stars.

H. 4 Die Berichterstattung der Presse-Genres untersehgich vom Umfang und der
Bewertungsrichtung bei den Rollenbezeichnungen. Gztwlierungen der Band
und Cobains.

H 4.1 Die gesamte Presse berichtet Giber Cobain und gNaVin bezug auf Namenge-
bungen und Titulierungen anteilmaldig eher in Terdehtung ‘Anti-Star-Star’
als in Tendenzrichtung ‘Staf*®

In der Haufigkeit und Bewertungsrichtung konntechsiie Organe untereinander
unterscheiden: je unspezialisierter das Periodikudasto eher arbeitet es mit
Schlagworten und Titulierungen.

H 4.2 Die Musikzeitschriften und das Fanzine bezeichjidinvana“ oder deren Mit-
glieder anteilmafig seltener als die tbrige Presse

H 4.3 Die ‘seriose’ Presé& tituliert die Band ,Nirvana“ oder deren Mitglieder
anteilig haufiger als die anderen Periodika.

H 4.4 Die Boulevardpresse gibt der Band ,Nirvana“ oden dMitgliedern anteilmafig
die meisten Namensbezeichnungen.

Bei einigen Blattern, die selbst eher aus einenkwtlrellen Umfeld entstammen,
erscheint es denkbar, dal3 diese ,Nirvana“ gar nasitAnti-Star-Stars beschreiben,
sondern eher neutral, da die Band fur diese Pressspektivenbedingt nichts
Exotisches verkorpert.

H 4.5 Die subkulturellen Meinungsfiihrer-MedieSpex Visions Zillo und EB/Musik-
magazifn geben Cobain und ,Nirvana® anteilig eher neutrRlellenbezeich-
nungen als die restlichen Printmedien.

Daruber hinaus wurde in Kapitel 2.1.3.2 moniert die Medien des Ofteren den
falschen Begriff ‘Anti-Star’ verwenden, um subkutlle oder sich verweigernde Stars

22 Dijese Bezeichnungen oder Namen sind semantischtimegloch kénnen sie insbesondere fiir
jugendliche Rezipienten, die sich eben nicht an Mainstream- oder Erwachsenenkultur orientieren,
sondern bewuf3t abgrenzen wollen, ins Faszinierentehlagen. Vgl. Kapitel 2.1.2.2 und 2.2.5.

*2vgl. die Erlauterungen und die siebenstufige Kfaserungsskala in Kapitel 4.8.1.

24 Unter diesen Terminus fallen hier die PressegeiNashrichtenmagazine’, ‘Wochenzeitungen’ und
‘Uberregionale Tageszeitungen’. Vgl. dazu auch Ka@i.3.7 bis 4.3.9.
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zu benennen. Auch diese Hypothese soll bei der rBintbung der Titulierungen
berticksichtigt werden.

H 4.6 Inhaltlich werden ,Nirvana“ bzw. deren Mitgliedar den untersuchten Medien
falschlicherweise als ‘Anti-Stars’ bezeichnet.

Einen besonders hohen Stellenwert fir die Vermarktwnd speziell fur die
Medienberichterstattung hatte der Selbstmord CasbiamApril 1994 (vgl. Punkt 2.2.6
und 3.2.3). Der Wert dieses mediatisierten Ereggsslirfte in seiner Negativitat liegen
(vgl. Punkt 2.2.1). Als Bestandteil einer musiketien Subkultur (vgl. Kapitel 2.1.2.2
und 3.1) von internationaler Reichweite ist daha@r Blick auf die Differenzen
zwischen den Periodika bei der Thematisierung e#ss8nords erforderlich.

H5 Der Suizid Cobains wird in den ausgesuchten Medeilmallig verschieden
haufig thematisiert, aber eher einheitlich bewerte

Aus Grunden der Pietat kann vermutet werden, dii$tse der Berichterstattung tber
Anti-Star-Stars im Todesfall eine Neutralitat Gbergt und die ‘Verweigerer’ demnach
in der Berichterstattung Uber ihren Tod resoziattswerden. Ob sie es woll(t)en oder
nicht, an dieser Stelle greifen die gesellsch&fdic Mechanismen im Endeffekt doch.

H 5.1 Der Suizid Cobains wird in den ausgewahlten Pagsmen anteilig eher nega-
tiv als positiv bewertet.

H 5.2 Den grof3ten Anteil an der Berichterstattung tkeer 8elbstmord Kurt Cobains
machen neutrale Aul3erungen aus.

Es ist anzunehmen, dal3 die JugendzeitschrifterT ddrdes Sangers besonders negativ
darstellen, da ihre jugendlichen Leser sich walasdich emotional verbundener mit
einem ‘ihrer’ (Anti-Star-)Stars fuhlen und somiteghtrauern und posthum idealisieren
als altere, distanziertere Rezipienten.

H 5.3 Der Suizid Cobains wird in den kommerziellen Judpitschriften anteilig 6fter
negativ bewertet als in den anderen Periodika.

Der Freitod des ,Nirvana“-Sangers konstituiert ¢ggigh einen Fixpunkt in der Karriere
der Rockband. Eine Band kann zunéchst einmal dewelor erlauterte Mechanismen
zum Thema fur die Presse werden. Die jugendkulameéVeinungsfuhrer-Medien sind
dabei von entscheidender Bedeutung bei der ‘Entaegkeiner neuen Musikrichtung
und ihrer Bands (vgl. Kapitel 2.2.2 und 2.2.4)ehessant ist hier vor allem die Karriere
der Band ,Nirvana“ in den unterschiedlichen Petiadiim einzelnen die erste
Thematisierung, der weitere Verlauf mit Auf- undsghwiingen (bei diesen besonders
die Etablierung einer einst subkulturellen Musikting; vgl. Kapitel 2.2.7) und das
spektakulare Ende der Baffd.

H6 Die Thematisierung des Phanomens ,Nirvana® begiimtden einzelnen
Periodika zu verschiedenen Zeitpunkten.

% Dieses Ende bedeutet jedoch noch nicht das EnsléTdemas. Vgl. zum Untersuchungszeitraum
Kapitel 4.5.1.
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H 6.1 Die Musikzeitschriften und das Fanzine greifen Trematik ,Nirvana® friher
auf als die restlichen Genres.

H 6.2 Die kommerziellen Jugendzeitschriften greifen @hema ,Nirvana“ spater auf
als die Musikzeitschriften und das Fanzine.

H 6.3 Die ‘seriose’ Presse greift die Thematik ,Nirvar&’st nach deren Etablierung
durch den millionenfachen Verkauf der ,Nevermind®/CD, das heil3t nach
September 1991, auf.

H 6.4 Die beiden regularen Tontragervertffentlichungemb Majorlabel GEFFEN
(,Nevermind“ und ,In Utero® im September 1991 bz8eptember 1993) sorgen
fir die umfangreichsten  Berichterstattungsperiodewahrend  des
Untersuchungszeitraums.

H 6.5 Das Thema ,Nirvana“/Cobain erhélt durch Cobain&ziBueinen Karriereauf-
schwung innerhalb aller zu untersuchenden Prinienednd bedeutet den the-
matischen Karriereh6hepunkt, was den Umfang decBterstattung betrifft.

4.5 Untersuchungsvariablen

Aus der bisher erfolgten dimensionalen Analysedlassch nun zur Operationalisierung
der Hypothesen die konkludierenden Untersuchungahan definieref?® Somit sind
im folgenden zu registrieren:

-laufende Nummer des Artikels (H 1 - H 6)

-der Titel der Zeitschrift bzw. Zeitung (H3 - H 6

-das Genre der Zeitschrift bzw. ZeitdfigH 3 - H 6)

-das Erscheinungsdatum bzw. Erscheinungsquart@) (H

-die Artikellange (H 6.5)

-thematische Bezige (H1 - H5)

-die Bewertungsrichtung(H1-H2,H5.1-H 5.3)

-der Urheber einer Aussage (H1-H 2)

-Sondervariable: Bewertungsrichtung bei den Teihgen/Namengebundéh
(H4.1,H4.5 H4.6)

Unberucksichtigt bleibt die Plazierung der Artikelnerhalb eines Printmediums,
obwohl diese vorrangig bei den Jugend- und Musi&ezkriften z.B. in Form von

Titelgeschichten wichtige Funktionen der Aufmerkg&aitsfokussierung tbernehmen
konnen. Die Plazierung kann allerdings nur als Maf3die Bedeutung interpretiert
werden, wenn alle analysierten Periodika einen mdest dhnlichen Aufbau erkennen
lassen. Das ist im vorliegenden Sample nicht déy Wwamit dieses Mal3 vernachlassigt
werden mul3.

Zunachst mul3 der Codierer die laufende Nummer Qb#i 1) und den Titel der
Zeitschrift bzw. Zeitung (Variable 2) erfassen. Oasnre (Variable 3) rekrutiert sich

426 Untersuchungsvariablen geben die Dimensionenash denen der manifeste Text analysiert werden
soll. Vgl. Friedrichs (1990), S. 321. Zu den Analgbschnitten vgl. Frih (1991), S. 73-76 sowie 185;:1
Merten (1995a), S. 317-3109.

427 \gl. Kapitel 4.3.1 bis 4.3.9.
28 \/gl. die Erklarungen in Kapitel 4.8.1, insbesored&r 96-100.
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aus der Auflistung unter Kapitel 4.3.1 bis 4.3.9 u@kzeitschrift, Kommerzielle
Jugendzeitschrift, Fanzine, Aktuelle lllustrierteifestylemagazin, Boulevardpresse,
Nachrichtenmagazin, Wochen- und Tageszeitung).Bdssheinungsdatum (Variable 4)
wird vierteljahrlich unterteilt, um die Ubersichufikeit zu gewéhrleisten und den
Untersuchungszeitraum gegebenenfalls spéter ineRhamteilen zu konnen. Die
Artikellange (Variable 5) wird erfal3t, um ein Maik fdie Bedeutung der Meldungen
Uber die Anti-Star-Stars ,Nirvana“ zu erhalten. Omhaltlichen Schwerpunkte der
Berichterstattung und der Selbstdarstellung derdBaorrangig Cobains, sind unter
Berucksichtigung der im Kategorienschema prazisklagen thematischen Bezlige
(Variable 6) zu registrieren. Abschlie3end gilt e bewertende Dimension der
Berichterstattung und der medialen SelbstdarstglliMariable 7) sowie den Urheber,
der eben den Unterschied zwischen Berichterstattumty medialer Selbstdarstellung
fixiert (Variable 8), zu codieren.

Um mehr als die Haufigkeiten bestimmter inhaltlicAiextmerkmale zu untersuchen,
reicht die Themen- und Frequenzanalyse als Grundinhoohhaltsanalytischer
Forschung nicht au%’ Daher sollen in die vorliegende Untersuchung datale
Aspekte wie die Bewertungsrichtung und der Urhelder AuRerung integriert
werden®*® Dariiber hinaus soll die Bewertungsrichtung bei Biéulierung der Band
gesondert betrachtet werden.

4.6 Untersuchungszeitraum und Analyseeinheiten

Der Untersuchungszeitraum erstreckt sich tber disnpehn Quartale vom Zeitpunkt
kurz nach Erscheinen des ersten ,Nirvana“-AlboumsOktober 1989 bis Juni 1994, um
auch die zum Teil erst zwei Monate nach Cobaingi@wrschienenen Nachrufe noch
zu erfassefi®! Natiirlich werden ,Nirvana“ und Kurt Cobain auch969noch ab und zu
in den Medien thematisiert, doch ist die ‘aktiveistdrie der Band mit Cobains
Selbstmord beend& Die Nachrufe hingegen miissen zum Untersuchungaagit
gezahlt werden, um bis zu einem gewissen Grad a@sthpmen Anti-Star-Starkult
aufzeigen zu kénnen.

In die Untersuchung gehen alle redaktionellen Bgér ein, die in einem der 23
Periodika der neun Genres in dem oben definiertralim erschienen sind und sich
mit der Band ,Nirvana® oder einem ihrer Mitglied@€urt Cobain, Krist Novoselic,
Dave Grohl; vor 1991: Chad Channfily beschéftigen. Artikel unterschiedlicher
Darstellungsform (Reportage, Meldung, Kommentar, /IEBKritik, Interview*®%
werden dabei gleichermal3en in das Sample aufgenopameh wenn deren Verfasser
nicht kenntlich gemacht worden sind. Ebenfalls gnert werden Uberschriften mit
Dach- und Unterzeilen sowie Bildunterschriften, d& ebenfalls schriftlicher
Bestandteil der Artikel sind. Unter einer kolleldivUberschrift zusammengefalite oder

429 vgl. Frith (1991), S. 125-191.
430vqgl. ebenda, S. 211-229.
31 Dies ergibt sich teilweise bereits aus der Ersuirgisweise der Periodika.

32 Zudem wiirde eine Erweiterung des Zeitraums vonn@ig der Band (1987) bis etwa kurz vor
Verfassen der vorliegenden Analyse (Herbst 1996) Raehmen der Arbeit Uberschreiten und keine
weiterreichenden Ergebnisse bringen, da keine legithenden, von der Band ausgehenden Ereignisse in
diesen Phasen liegen, die zu einer besonders Halfemerksamkeit der Medien hétten fihren kénnen,
abgesehen von jahrlich abnehmend zelebrierten Staden’.

33 \gl. zu den einzelnen Akteuren Kapitel 3.2.1.

434 Zu den hier genannten Darstellungsformen vgl. Waischenberg (1995), S. 120-124; Ortmann
(1982).
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lediglich durch Zwischenlberschriften voneinandegegrenzte Artikel verschiedener
Urheber werden hingegen als einzelne Artikel cadier

Von der Analyse auszuschlieBen sind Fotos, Karikatu lllustrationen, PostEr,
Leserbriefe, Autogrammkarten, Tourneelisten und edgen. Ausgeklammert werden
zudem Artikel, die sich zeilenm&Rig Uberwiegend amtleren Themen (z.B. andere
Musik-richtungen, andere Bands oder Kritiken zu IBa Uber ,Nirvana®)
beschaftigen, in denen aber Querverweise zur Baidvgna“ oder einem ihrer
Mitglieder bestehen.

Artikel, die nicht durch die Uberschrift explizitsaBeitrage uber die Band ,Nirvana*
oder eines ihrer Mitglieder zu identifizieren sif@B. Kurzmeldungen), werden als
Analyseeinheit behandelt, falls der Name der Bashek @ines ihrer Mitglieder in dem
Artikel wenigstens einmal genannt wird und dieseh geilenmalidig uberwiegend mit
.Nirvana“ beschaftigen.

Interviews gehen ebenso in die Untersuchung eifersosie die oben genannten
Kriterien erfullen oder eines der Bandmitgliedefrbgt wird. Auch bericksichtigt wird
der in einigen Organen abgedruckte, selbst verféRischiedsbrief’ Cobains, da dieser
offensichtlich ausdrucklich zur Veroffentlichungdtenmt war und demzufolge an der
(posthumen) Selbstdarstellung Anteil hatte.

Nach diesem Verfahren wurden im Untersuchungszeitraon Oktober 1989 bis Juni
1994 summa summarum 144 Artikel vermerkt, welchmisdie Grundgesamtheit der
Untersuchung konstituieren.

4.7 Codiereinheiten

Als Codiereinheiten fur die durchzufiihrende Untehsing sind AuRerungen bzw.
Grundaussagen definiéff Somit sind die Texte des Untersuchungssamples riéinBe
fur AuBerung grindlich daraufhin zu tberprufen, sibh eine Aussage in das im
folgenden Kapitel definierte Kategoriensystem ediman lafit.

In der Presseberichterstattung tber ,Nirvana®, asch in den mit Bandmitgliedern
gefuhrten Interviews, erscheinen sowohl sachlicltna¢e Beschreibungen als auch
Aussagen, die gewisse Ereignisse in einer festggidgichtung bewerten. Vor diesem
Hintergrund soll eine AuRerung demnach alsingimensionale, sachliche oder
bewertende Feststellung Uber eine Tatsache, eimsoR@ngruppe), ein Abstraktum
oder einen Vorgard®’ determiniert werden. Ergo kann eine AuRerung net d
formalen Einheit Satz identisch séifi.Genauso kann es vorkommen, daR ein Satz
mehrere Aussagen beinhaltet. In diesem Fall kommeirere Kategorien auf einen Satz
angewendet werden, sofern die Feststellungen eameils immanente Bedeutung
aufweiser’>® Eine Codiereinheit kann sich auch umgekehrt ibenrnals einen Satz
erstrecken. Um den Sinn einer Aussage zu eruidann der gesamte Artikel als
Kontexteinheit mit einbezogen werd&f.

3% poster von ,Nirvana“ oder Kurt Cobain erschienedén dafiir typischen Jugendzeitschriften.
3¢ 1m weiteren sind die Begriffe ‘Auerung’, ‘Aussaged ‘Feststellung’ als identisch zu betrachten.

437 Schénbach, Klaus. Zitiert nach Schulz, Winfrie®94a): Inhaltsanalyse. In: Noelle-Neumann;
Schulz; Wilke (Hrsg.), S. 58.

“38vgl. Frih (1991), S. 142.
43%vgl. ebenda.

40 \/gl. ebenda, S. 143; Watzka, Kurt; Eichhorn, Watfg (1993): Erhebungsverfahren. In: Knieper,
Thomas (Hrsg.): Statistik. Eine Einfihrung fur Kormmikationsberufe. Minchen 1993, S. 152-157.
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Codieranweisung 1:

Die im Untersuchungssample zusammengetragenen Tsixie nach Aussagen
abzusuchen, die in eine der nachfolgend erlautddtrgorien passen. Alle im Sinne
des Kategoriensystems irrelevanten Aussagen bleibhbariicksichtigt und kénnen bei
der Codierung Ubergangen werden.

4.8 Kategorienschema

Die Durchfihrung einer Inhaltsanalyse basiert daném Kategoriensystem, welches
sich aus Kategorienschema, Codierbogen und Codelmsiammenset?f’ Das
Kategorienschema ist dabei von wesentlicher BedegutDieses differenziert samtliche
Erhebungsschritte, die zur Spezifizierung der Wuehnungseinheiten erforderlich sind
und enthélt fur jede zu codierende Variable vorgege Codes, nach denen chiffriert
wird.**? Die in Kapitel 4.5 aufgelisteten Variablen solkem dieser Stelle nicht nochmal
aufgefuhrt werdefi*®* Alle fir die Uberpriffung der aufgestellten Hypathe
identifizierten Variablen markieren dabei die Dirsiemen oder Hauptkategorféf
nach denen das Material analysiert wird. Die Dinmren werden im
Kategorienschema weiter differenziert und durch dennung von Indikatoren
operationalisiert. Die im Schema erlauterten Katiegobilden somit das Fundament
der Analyse: Content analysis stands or falls by its categotfé3Das hier verwendete
Kategorienschema ist unterteilt in Inhalts-, Bewegs-, Urheber- und
Stilmittelkategorien. Durch die inhaltlichen Kategm sollen Haufigkeiten von
Thematiken, die zur Konstruktion von Starkult/ABtiar-Starkult beitragen, ausgezahlt
werden. Um festzustellen, welche Tendenzen dieBaltlith codierten AuRerungen
implizieren und aus welcher Perspektive sie argktilverden, werden anschlie3end die
Bewertungsrichtung und der Urheber einer Aussaggstreert. Zuletzt werden zur
exakten Deutung der Bewertungstendenzen implizteestungen berucksichtigt.

Zur deutlichen Darstellung der Kategorien werden isgiele aus dem
Untersuchungsmaterial gegeben, welche allerdinggichst rein inhaltlich bestimmt
sind. In der weiteren Erlauterung sollen sukzesh®& Bewertungs-, Urheber- und
Stilmittelebene in die Beispiele integriert werdea,dal} letztlich vollstandige Exempel
fur Verschlisselungen von Aussagen dargestellteverd

4.8.1 Inhaltskategorien (Thematischer Bezug)

Die thematischen Zusammenhange tragen zur medikdastruktion von Anti-Star-
Starkult bei und werden aus den theoretischen Bgengen in Kapitel 2 deduziéff
Zum einen wurde dabei auf einige der aufmersandeggenden Faktoren speziell bei
sich ‘verweigernden’ Anti-Star-Stars rekurriert./@@nderen ergab die erste Durchsicht
des Samples auffallende weitere Thematisierungemniraerschiedlichen Periodika. Zu
einem besseren Verstdndnis sollen diese inhaltlicBezeichnungen im weiteren
kategorisiert, mit Beispielen erlautert und genaurérisiert werden.

441 y/gl. Merten; Teipen (1991), S. 105. Codierboged @odebuch sind im Anhang dokumentiert. Vgl.
Anhang, S. I-IV.

442 \/gl. Friedrichs (1990), S. 321; Merten; Teipenq1® S. 105-106.

43 Es sei auf das vollstandige Codebuch im Anhangiesen. Vgl. Anhang, S. I-llL.

*44 Die beiden Begriffe sind hier als identisch zustenen. Vgl. Friih (1991), S. 76.

445 Berelson, Bernard (1952): Content Analysis in Camitation Research. Glencoe, S. 242.

448 \/gl. in erster Linie Kapitel 2.1.3, 2.1.4 und A.2Zur Frage, wann generell eine Thematisierung des
Phanomens ,Nirvana“ in der Presse stattfindetagth Kapitel 4.6.
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1) Rolle als Stars/Titulierungen der Band bzw. ihre Mitglieder

Unter diese Kategorie werden alle Beschreibungefal3ge die eines der drei

Bandmitglieder (Kurt Cobain, Krist Novoselic, Dav@rohl; bzw. vor 1991 Chad

Channing) oder ,Nirvana“ als Band in ihren RollenduFunktionen ausdrucklich als
Star, Idol, Vorbild, Leitbild, Prominenz, Held, Misr oder sonstige Person des
Offentlichen Lebens einschéatzen. Gleichzeitig werdanter dieser Kategorie

Beschreibungen codiert, welche die Band oder eimes Mitglieder mit bestimmten

Begriffen bezeichnen, titulieren oder mit Namenseden. Unter diesen Begriffen wird
jede Nennung verstanden, welche die Band ,Nirvamdér eines ihrer Mitglieder in

einer Aussage bildlich, metaphorisch, vergleicheddr bewertend mit einem Namen
bezeichnet.

Beispiele:

1) »Sle sind die neuen Lieblinge des Gitarren-Undergoiu
2) .Nirvana, die ewigen Nein-Sager aus Sedttle.

3) .Hier kommt er, der 'andere’ Rockstar.

4) .Der Superstar wider Willen gab uns ein Interview.

Nachdem diese Namengebungen als Inhaltskategaaeli#rt worden sind, werden sie
in einer beiliegenden Liste wortlich notiéff. Danach hat der Codierer in dieselbe
Tabelle den Klassifizierungswert einzutragen, umegirazisere Systematisierung der
Starkategorien zu ermdoglichen. Dariber hinaus egtibich bei dieser Kategorie eine
Bewertung nach Variable 7, da die dort benutztenspdéigungen fur diese
(Sonder-)Auspragung 1 nicht sinnvoll erscheiffeshalb wird unter Variable 7 hier
die Auspragung ‘keine Bewertung’ (Wert 00) versskEit. Bei den Titulierungen der
Band oder ihrer Mitglieder interessiert wenigereemegative oder positive Auspragung
der Aussagen uber sie als Stars, sondern mehed@enz, ob die Musiker als etablierte
Stars oder als sich verweigernde Anti-Star-Staschogeben werden bzw. sich selbst
beschreiben und die perspektivenbedingte Konnatatizazu ist die im folgenden
erlauterte gesonderte Bewertungsskala vonnéten.

\ \ \ \ \ \ |
1 2 3 4 5 6 1)
positiv neutral negativ neutral negativ nelitra positiv
konnotiert konnotiert konnaotie konnotiert konnotiert konnotiert
Klassifizierung als Star Klassifiziegials Anti-Star

Abb. 2: Siebenrangige Skala zur Klassifizierung Yéulierungen

Codieranweisung 2:

Trifft eine Aussage auf die Auspragung ‘Rolle atarS/Titulierungen der Band bzw.
ihrer Mitglieder’ zu, ist sie unter Kategorie 1 eadieren, wortlich in der beiliegenden
Tabelle der Bezeichnungen zu notieren und dort nein&ert der siebenstufigen
Sonderskala fiir Bezeichnungen zuzuordnen. Ansanie st bei Variable 7 der Wert
00 (keine Bewertung) zu codieren.

Klassifizierung als Star (gsotiv konnotiert)(1Alle Begriffe,
die ,Nirvana“ oder eines ihrer Bandmitglieder alsaldierte, erfolgreiche Stars

47 \/gl. Tabelle fir Bezeichnungen. Anhang, S. V-XIV.
448 \/gl. Kapitel 4.8.2.
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bezeichnen und keinerlei Hinweis mehr auf dererksitilrelle Vergangenheit oder
verweigernde Haltung bergen. Des weiteren mussen Adissagen durch positive
Attribute verstarkt sein.

Beispiele:

1) ,Die Superstars.

Die Bandmitglieder werden als ‘Stars’ bezeichnetl wmusatzlich durch das Prafix
‘Super-’ positiv aufgewertet. Die Aussage muld} soaig ‘Klassifizierung als Star
(positiv konnotiert)’ mit dem Skalenwert 1 codiertrden.

2) »50 wurde Cobain zum grof3artigen Held aus Seéttle.

Der fur einen etablierten Star gangige AusdruckidHeird um ein positives Adjektiv

dazu positiv bewertet und mul3 demgemal mit Skaleriwesrschltisselt werden.

Klassifizierung als Star(udral konnotiert) (2Alle
AuRerungen, die ,Nirvana“ oder die Bandmitgliedés etablierte Stars kennzeichnen,
ohne jegliche weitere Wertungen anzuwenden, wendér diese Kategorie gefalit.
Beispiele:

1) .Die neuen Heldeh.

Bei dieser Bezeichnung deutet nichts auf irgendemleellierende, verweigernde,
provozierende Haltung von Musikern, die aus eindsk8ltur stammen, hin. Somit ist
diese Titulierung als ‘Star mit dem Wert 2 der 8erskala fur Bezeichnungen zu
erfassen.

2) »,Cobain - der Star der Rockmusik.

Auch hier wird in diesem Fall Kurt Cobain als etwBssonderes in der Rockmusik
hervorgehoben, ohne in irgendeine Verbindung mibk8liur, Untergrund oder fur
Anti-Star-Stars typischen Verhaltensweisen gebraohiverden. Gleichzeitig ist keine
weitere Wertung mit der Aussage verbunden, so daf&ls ‘Klassifizierung als Star
(neutral konnotiert)’ mit dem Skalenwert 2 codiggrden muf3.
Klassifizierung als Star(gativ konnotiert) (3alle Aussagen,
die ,Nirvana“ oder eines der Bandmitglieder alsbétate Stars charakterisieren und
diese Beschreibungen zusatzlich um eine negativeeBeng erganzen.

Beispiele:

1) ,Das hatten sie nun davon - die geldgierigen Rocksta

Zwar werden ,Nirvana® in diesem Beispiel als (etattt Rock-)Stars beschrieben,
doch erhélt die Aussage durch das Adjektiv ‘geldgiesine negative Bewertung. Die
Aussage muf3 folglich als ‘Klassifizierung als Sfaegativ konnotiert) mit Wert 3
codiert.

2) ~Schliel3lich stiegen die Verrater des Undergrounafsza Stars.

Obschon die Bandmitglieder als etablierte Stargrkennen sind, wirkt die AuRerung
durch den Zusatz ‘Verrater negativ und ist deswegés ‘Klassifizierung als Star
(negativ konnotiert)’ mit dem Wert 3 zu verschlisse

Neutrale Klassifizierung :(4)le Begriffe, die ,Nirvana“ oder eines der
Bandmitglieder zwar bezeichnen, doch weder alssStach als Anti-Star-Stars sondern
neutral.

Beispiele:

1) .Der Frontmann Cobain.

Der Titel ‘Frontmann’ kann weder als star-typisobch als kennzeichnend fur Anti-
Star-Stars bewertet werden, sondern beschreilgfliguiauf neutrale Art und Weise den
Protagonisten der Band ,Nirvana“.

2) .Das Seattle-Trid.

Diese Namengebung stellt die Band als eine Gruppedrai Mitgliedern aus dem
amerikanischen Seattle dar und bringt sie in k®¥l@dbindung mit den Begriffen ‘Star’
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oder ‘Anti-Star-Star’. Daher wird die Aussage dieutrale Klassifizierung’ mit dem
Skalenwert 4 erfal3t.

Klassifizierung als Anti-&tr(negativ konnotiert) (Ble
Feststellungen, die ,Nirvana“ oder eines der Banglneder als verweigernde oder aus
einer Subkultur stammende Stars bezeichnen undrzandgativ konnotiert sind.
Beispiele:

1) .Dann kamen die stinkenden Verweigétrer.

Die Bezeichnung ‘Verweigerer’ signalisiert, daf3rhmcht von Stars, sondern ‘Anti-
Stars’ die Rede ist. Durch die negative Erganzwstmkend' erhalt diese ‘Klassifi-
zierung als Anti-Stars (negativ konnotiert)’ deralekwert 5.

2) .Der Prototyp des gelangweilten Rebellen ohne Grund.

Auch in diesem Beispiel bekommt der Anti-Star (kador ‘Rebell’) durch die Zusatze
eine negative Konnotation und wird demzufolge rk&l8nwert 5 erfalit.

Klassifizierung als Anti-&tr (neutral konnotiert) (6 Alle Begriffe,
welche die Band ,Nirvana“ oder eines der Mitgliedés Personen beschreiben, die sich
auf irgendeine Art verweigern, die rebellieren oplgrvozieren oder aus einer Subkultur
kommen. Dartber hinaus durfen keine positiven odgativen Ergadnzungen auftreten.
Beispiele:

1) .Der Anti-Star!

Hier zeigt sich die Gegenposition bereits in derri&hopfung und mufld somit als
Klassifizierungswert 6 (Anti-Star ohne weitere Kotation) codiert werden.

2) .Der Revoluzzer-Stdr.

Dieser Titel unterscheidet den Bezeichneten déutlan etablierten, saturierten Stars,
da das Prafix ‘Revoluzzer- dem Begriff ‘Star’ eir@ouleur von Rebellion oder
Revolution gibt. Folglich ist dieser Begriff mit seKlassifizierungswert 6 (Anti-Star
ohne weitere Konnotation) zu codieren.

Klassifizierung alsAnti-Satr(positiv konnotiert)(7):
Diejenigen Aussagen, die ,Nirvana“ oder eines dandnitglieder als verweigernde,
rebellierende, provozierende Stars aus der Subkbischreiben und zusatzlich mit
positiven Attributen versehen. Diese wichtige kgatee erfal3t (laut Kapitel 2.1.3) die
in der vorliegenden Arbeit definierten ‘Anti-Stata®s’.

Beispiele:

1) ,50 stellt man sie sich vor - die megaerfolgreicRemoluzzet.

Neben der Einordnung als rebellierende Stars (&tdik ‘Revoluzzer’) werden
.Nirvana“ mit dem positiven Merkmal ‘megaerfolgrbicversehen und gehdren ergo
zur Kategorie der Anti-Star-Stars (Skalenwert 7).

2) .Die faszinierenden Stars wider Willén.

Auch diese Aussage kombiniert eine Verweigerungshgl mit einem positiven
Attribut und wird infolgedessen mit dem Skalenwedodiert.

2) Vermarktung/Musikindustrie/Medien

Zu dieser Kategorie zahlen alle Schilderungen Uber Vermarktung der Band
.Nirvana® durch Management, Plattenfirmen (allgenegi die Musikindustrie),
Konzertveranstalter und JournalistéhDes weiteren werden hierunter AuRerungen zu
Verkaufszahlen, Plazierungen in Charts, gleichguihi welchem Land, Ehrungen und
Preisverleihungen gefal3t.

Beispiele:

449 vgl. Kapitel 2.2.6.
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1) »50 wurde die Band zu Verlierern im Kampf gegeritidien:

2) .Letztendlich ging es um die Ware Nirvana

3) »~Jetzt sind Nirvana auf Nummer 9 der US-Charts uiignkn es sich einfach
nicht erklaren"

4) ,Geffen Records hatten urspringlich gerade 50.00énifare der Platte pres-
sen lassen; die waren im Handumdrehen verKauft.

5) .Nirvana, definitiver Chart-Aufsteiger 1991, sellb§t ausgebuffte Marketing-
Strategen ein Phanomen, wie wenig andere.

3) Fans/Anhanger/Publika

In dieser Kategorie sollen alle Feststellungen exdwerden, die die Fans bzw.
Anhanger der Band oder potentielle Publika (z.Bi. lkenzerten oder als mdgliche
Kaufer von ,Nirvana“-Tontragern) betreffen. Die @rdcheidung zwischen Fan und
Anhanger soll lediglich eine Abschwéachung zeigener Dabstraktere Begriff

‘Publikum™®° fallt ebenfalls unter diese Kategorie, da auchsagen erfalt werden
sollen, die neutralere oder sogar abgeneigte Rergn beschreiben.

Beispiele:

1) .Nirvana interessiert die Meinung der Fans einenefidtireck:

2) .Die amerikanische Post-Punk-Top-40 fur die nervoNashkommen von Ro-
nald Reagans grof3em amerikanischen Traum.

3) »Ihre Anhanger bestehen aus einer konturlosen Temrdgsse.

4) .lhre Fans sind angewidert von den Verhaltnissen der westlich-

kapitalistischen Gesellschdft.

4) Die Musik von ,Nirvana“

Diese Kategorie enthalt samtliche Aussagen, dia sit der Musik der Band auf

Tontragern, bei Konzerten, als Promotion oder &heln befassen. Nicht unter diese
Kategorie fallen Rollenzuschreibungen fur die Bar ihre Mitglieder als Musiker

und jegliche Titulierungen, da diese bereits urategorie 1 (Rolle als Stars /
Titulierungen der Band bzw. ihrer Mitglieder) bek&chtigt wurden. Ebenfalls codiert

werden AuRerungen zur Produktion von ,Nirvana“-Albeda dieser Vorgang

unweigerlich und direkt mit der Musik der Band @ hat.

Beispiele:

1) .Irgendwie muf3 doch dieser Gitarrensound hinzukmegein, diese schréage
Orgie aus Rickkopplungen und Verzerrungen bis xneyper die Schmerzgren-
ze!

2) .David Grohl, der Drummer, erganzt, daf3 Nirvana d&hwerpunkt bei ihrer
Musik auf Feeling legeh.

3) »Nirvana-Songs - so simpel sie auch gestrickt sé&igan - bestehen zu gleichen
Teilen aus Melodie und Harte.

4) ,Obwohl keiner ihrer hochgradig melodischen unddakiveren Songs aus viel

mehr als drei Akkorden besteht, ist ihnr Wirkungsbeeindruckend hoch.

5) AuReres Erscheinungsbild

Hierzu zahlen alle Feststellungen und Beschreibungée sich auf das Aussehen
(Haare, Gesicht, Rasur, Korpergestalt, beobachtlézesundheitszustand etc.) und die
Kleidung der Bandmitglieder beziehen. Nicht zu eoein sind unter dieser Kategorie
geistige Fahigkeiten, moralische und charakterliChealitaten oder Schwachen und
Arten des Auftretens, da diese Kriterien zu Kateg6rgehdren.

Beispiele:

450vgl. Kapitel 2.1.1.
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1) ,Der patente Second Hand Look mit zerrissenen Jeansyelatschten Turn-
schuhen und labbrigen T-Shirts ist unpratentios.

2) ~Ware Kurt ausgeschlafen und rasiert, konnte eMdtdchenschwarm sein.

3) .Der lange verfilzte Mantel und die rotgefarbten Ikaasind Kurt Cobains

‘Markenzeichen®.
4) .Der durre Barttrager Chris pflegt sein Schmuddelgaa

6) Geistige Fahigkeiten/Charakter/Auftreten

Diese Kategorie umfal3t alle Aussagen, welche distigen Fahigkeiten (Intelligenz,

Auffassungsgabe etc.), charakterlichen Zige (Citaht oder Schwachen wie z.B.
Toleranz bzw. Unausgeglichenheit) oder das Auftrefpescheiden, aufbrausend,
chaotisch etc.) kennzeichnen. Hierunter fallen ihdib unter Kategorie 5 aufgezahlten
Merkmale Kleidung und Aussehen.

Beispiele:

1) »Kurt Cobain rastet ab und zu als.

2) .Der aulierst sensible Zeitgenosse.

3) ,Dave bewachte damals seinen depressiven Kumpelrtdatum die Uhr, weil
er Angst hatte, dieser konnte Selbstmord begéhen.

4) .Dieser MannKurt Cobain, C.J.fuhlte sich fur alles zustandig, und feste ethi-

sche Letztbegriindungen mufdten bei ihm immer‘sein.

7) Familiare Verhaltnisse/Kindheit/Jugend

Beziehen sich die thematischen AuRerungen auf dielh¢it der Bandmitglieder
Cobain, Novoselic, Grohl oder Channing, auf ihrgehd, auf ihre Heimat, auf ihre
Eltern, Bekanntschaften oder ihre Lebenspartn&uffidin oder Ehefrau), so werden sie
unter der hier genannten Kategorie codiert.

Beispiele:

1) .IN seiner Einsamkeit in Aberdeen (18.000 Einwohibéte Kurt auf seiner Gi-
tarre.”

2) »Als Cobain neun Jahre alt war, lie3en sich seirteralscheiden.

3) »IN der April-Ausgabe des US-Teenie-Mags ‘Sassyugedan Kurt Cobain und
Courtney Love Uber die tollste Liaison der Saison.

4) .IN seiner Art sich zu geben, erinnert sich Kurtsach selbst als deprimierten

7jahrigen, der gerade den entscheidenden Foulédimi& der Verlangerung
versagt hat.

8) Cobains Suizid

Hierunter werden séamtliche Aussagen Uber die Eigsgrum den Selbstmord von Kurt
Cobain zusammengetragen. Somit fallen unter diegedérie sowohl die Geschehnisse
um den Akt des Freitods als auch Reaktionen daradfSpekulationen um die Tat.
Publizierte Nachrufe werden hier ebenfalls beriotksgyt. Allerdings werden eventuell
glorifizierende oder kritisierende Titulierungensd€oten unter Kategorie 1 (Rolle als
Stars) verschlisselt.

Beispiele:

1) »,Cobain hat sich erschossen. Mit einer Kugel in depf.*

2) .Kurt Cobain hatte nicht jetzt schon sterben muissew, das macht den Tod
noch sinnloser, tragischer, schmerzhafter und awiglicher*

3) ~Am 8. April wurde der Nirvana-Sanger tot in seindaus in Seattle aufgefun-
den?

4) »Zurick bleibt nur ein Abschiedsbrief an Frau undfiter:*

9) Sonstige AuRerungen zu ,Nirvana“ und deren Mitgiedern
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In dieser Restkategorie werden diejenigen Aussageten Periodika tber ,Nirvana“
erfal3t, die sich inhaltlich nicht unter einer deshler genannten Kategorien einordnen
lassen.

Beispiele:

1) .Da stellt sich die Frage, warum es bisher nicht neicher Bands gilt.

2) .Doch drei Tage spater verschwindet Kurt wietler.

3) .Krist ist jungst nach Bosnien geflogen, um sichtchaerigen Kriegsschauplat-
ze anzuschaueén.

4) »LAUf einer Party sahen wir Kuft.

4.8.2 Bewertungskategorien (Tendenz einer AuRerung)

Um der Grundfrage der Arbeit nach der Darstellung ¥nti-Star-Stars und den sie
umgebenden Kult gerecht zu werden, reicht eineerelifiufigkeitsauszéahlung nicht aus.
Daher sollen Bewertungen der Aussagen in die Aealyg einbezogen werden. Im
Unterschied zu anderen Inhaltsanaly3enbesteht bei den Bewertungen der
vorliegenden AuRBerungen keine klare, in ein Pro Komtra einteilbare Bipolaritét.
Vielmehr geht es um die positive oder negative Bemdmit der eine aus einer
Subkultur kommende Rockband in den Printmedien #tsiart wird. Dazu wird eine
Mittelstufe aus der nach Merten einfach differerteie dreistufigefr? und der von Friih
vorgeschlagenen siebenstufigen Skdlgebildet: eine fiinfrangige MaReinteilung.

1 2 3 4 5

verstarkt negative neutral positive verstark
negative Bewertung Bewrd positive
Bewertung Bewertung

Abb. 3: Finfrangige Skala zur BewertungstendenzAwssagen

Codieranweisung 3:

Aussagen, die sich unter eine der oben genannteadtdkategorien einordnen lassen
und die Band ,Nirvana“ oder eines ihrer Mitgliederpositiver Weise darstellen bzw.

positiv bewerten, nehmen auf der BewertungsskalagR4 ein. Eher negative

AuRerungen erhalten den Wert 2. Neutralen Festaggin wird der Skalenmittelwert 3

zugewiesen.

Die beschriebene Skala zur Erfassung der Bewentichfjsng besitzt lediglich

ordinales Skalenniveau, was zur Folge hat, dal3ceniterten Skalenwerten nicht auf
die Bewertungsintensitat einer AuRerung geschlosgemien kani>* Die Abstande

zwischen den Rangen sind nicht fest vorgegebere Eussage mit der Tendenz 1 ist
nicht doppelt so negativ wie eine AuBerung mit Tendenz 2. Die bislang noch nicht
erklarten Skalenwerte 1 und 5 kennzeichnen eineeBengsverschiebung von positiv
(Wert 4) oder negativ (Wert 2) verschlisselten Aagss durch sogenannte implizite

1 vgl. etwa Hermesmeyer, Holger (1996): Fernsehen Fernsehen. Eine inhaltsanalytische
Untersuchung reflexiver Sendeformen am Beispieud®/Moor* und ,Parlazzo”. Unveroffentlichte
Magisterarbeit. Minster; Specht, Frank (1995): Rarfinoder rhetorischer Selbstmord? Die Kandidatur
des sachsischen Justizministers Steffen Heitmannd&$ Amt des Bundesprasidenten im Spiegel
ausgewahlter Printmedien. Unveroffentlichte Magesteeit. Minster.

52 \/gl. Merten (1995a), S. 21 und 227.

*53vgl. Frih (1991), S. 215.

54 vgl. Eichhorn, Wolfgang; Watzka, Kurt (1993): Didessung. In: Knieper (Hrsg.), S. 84-85.



4 Untersuchung 79

Bewertungen, wie im vorliegenden Fall etwa Stilglitt®> Durch die Beriicksichtigung
stilistischer Mittel soll die Erfassung der Bewergstendenzen weiter prazisiert werden
(vgl. Kapitel 4.8.4).

P ositiv (4)AuBerungen, die im Zusammenhang mit der Thematisigder Band
.Nirvana“ oder ihrer Mitglieder eine positive Bewng erkennen lassen.

Beispiele:

1) »Fur Tochterchen Francis Bean war Kurt immer deb&ade Vatetf.

Diese Aussage betont die fursorgliche Haltung Qubals Vater und ist deswegen als
positive Bewertungstendenz (Wert 4) zu codierehalitich ist diese Feststellung unter
Kategorie 7 (Familiare Verhaltnisse/Kindheit/Jugenda codieren.

2) »,Cobain sah Uberaus gepflegt und frisch aus mitraieeien Hosé.

Mit dieser AuRerung wird Cobain positiv in seinemiBaren Erscheinungsbild
beschrieben bzw. bewertet, daher mul3 der CodieeeBewertung 4 wahlen. Da hier
Kurt Cobains Aussehen bezeichnet wird, fallt dies#age inhaltlich unter Kategorie 5
(AuReres Erscheinungsbild).

N e gativ (2):AuBerungen, die im Zusammenhang mit der Themaiisie der
Rockband ,Nirvana“ bzw. ihrer Mitglieder auf eineegative Bewertung schlie3en
lassen.

Beispiele:

1) »Kurt und Frau Courtney fuhrten eine Drogen-Ehe.

Diese beispielhafte Aussage bewertet die Ehe delebeMusiker als von Drogen
gepragt negativ und wird somit unter der Bewertuobstung 2 verschlisselt. Zudem

fallt die AuRerung unter die Inhaltskategorie 7 n(i&re
Verhaltnisse/Kindheit/Jugend).
2) ,Jungewaschen und gammelig sitzen uns die drei Bdglikeadier gegenuber.

Die AuRRerung beschreibt die Musiker mit negativearing und ist deshalb unter Wert
2 auf der Skala einzuordnen. Thematisch befal3tdBeAussage mit dem Aussehen der
drei Musiker und fallt daher unter die Inhaltskateg 5 (AuReres Erscheinungsbild).

Neutral(3)Aussagen, die im Zusammenhang mit der Thematrsieder Band
.Nirvana“ oder ihrer Mitglieder eindeutig neutréachinformationen anbieten.
Beispiele:

1) ,Um den 07. April erschiel3t sich Kurt Cobain in @ngimmer seiner Vill&.
Diese AuRerung stellt lediglich wertfrei und unkoemtiert fest, daf3, wann und wo sich
der Musiker das Leben genommen hat und ist sosimelitral (Wert 3) zu chiffrieren.
Thematisch geht es in dieser Aussage um den Sal$t@obains. Deshalb gehort sie
zu der inhaltlichen Kategorie 8 (Cobains Suizid).

2) ,Chris und Kurt sind beide als Jugendliche in dibsal Clubs und gegangén.
Auch diese Aussage beschreibt lediglich eine Akdivder beiden Musiker und kann
daher als neutral gelten. Inhaltlich thematisietesnen Abschnitt der Jugend, so daf}
sie unter die Kategorie 7 (Familidre Verhaltnissedkeit/Jugend) fallt.

4.8.3 Urheberkategorie (Urheber einer Aussage)

Zur Uberprifung der aufgestellten Hypothesen (Kalpi.4) erscheint es wenig
sinnvoll, die Urheber der Aussagen namentlich aniidizieren, zumal dies, wie nach
einer ersten Durchsicht des Untersuchungsmateaaistatiert werden kann, bei einem

455 vgl. Kapitel 4.8.4 und prinzipiell Frith (1991), &11-229.
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groBen Teil der Artikel nicht mehr nachvollziehbet. Wichtiger erscheint die
Klassifikation in verschiedene Urhebergruppen,ndiefolgenden Kennziffern versehen
werden:

1) Bandmitglieder von ,Nirvana*

Unter diese Kategorie fallen die Musiker von ,Nimgd (Kurt Cobain, Krist ‘Chris’
Novoselic und Dave Grohl) einschlieBlich des bi®11%&tigen Schlagzeugers Chad
Channing, sofern sie namentlich zu erkennen uncnhdie Aussagen (z.B. im
Interview) eindeutig und direkt zuzuordnen sindditekte Zitat8®® werden hierbei
lediglich erfal3t, wenn der Urheber dieses indinekigats zu identifizieren ist. Ist der
Urheber nicht erkennbar, fallt die Aussage wegenhdden Unsicherheit in bezug auf
den Wahrheitsgehalt unter die Restkategorie 3. Mategorie 1 sollen die
Selbstdarstellungé® der Musiker erfaldt werden.

Codieranweisung 4:
Indirekte Zitate von einem der Bandmitglieder, oheden Artikeln erscheinen, werden
ebenfalls codiert.

Beispiele:
1) » Wir sind bestimmt keine guten Musiker’, stellerummer und Bassist - uniso-
no - klar.”

Codierung:
* Inhaltskategorie: 4 (Die Musik von ,Nirvana®)

* Bewertungskategorie: 2 (negative Selbsteinscha)zung

* Urheberkategorie: 1 (Bandmitglieder von ,Nirvana®)

2) ~Kurt: ‘lm Moment mochte ich nichts mit dieser fieseorte Journalisten zu tun
haben.®

Codierung:

* Inhaltskategorie: 2 (Vermarktung/Musikindustrie/Ne=g)

» Bewertungskategorie 2 (negative AuRerung)

* Urheberkategorie: 1 (Bandmitglied)

2) Verfasser des Artikels

Diese Kategorie umfaldt sé&mtliche Autoren der im ddichungssample

zusammengetragenen Artikel. Dabei ist unerheblaln,diese namentlich kenntlich

gemacht, mit Kiirzeln versehen oder anonym pubtizverden sind. Des weiteren spielt
die Stellung der Autoren (Freie Mitarbeiter, Re@alki Gastautor etc.) keine Rolle.
Wichtig flr diese Kategorie ist die UnterscheidumgSelbstdarstellungen, also zu den
unter Kategorie 1 fallenden Aussagen der Bandredgli. Stellen Verfasser von

Artikeln innerhalb von Interviews Fragen an ,Ningtnund sind diese codierbar, so
werden sie als Aussagen der Verfasser verschliisselt

Codieranweisung 5:

56 Damit sind Zitate in indirekter Rede gemeint, wi8. ,Cobain hatte betont, daR er keine Drogen
mehr nehmen wurde.

457 \vgl. Westerbarkey (1995b), S. 29-30; Goffman ()9%5 19-72.
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Fragen, die Verfasser von Artikeln in Interviews dgia Band stellen und die auf eine
oder mehrere der hier angegebenen Kategorien fartreerden als Aussagen unter
Auspragung 2 (‘Verfasser des Artikels’) codiert.

Beispiele:
1) »,Cobains Auftreten war Uberaus tolerdnt.
Codierung:

* Inhaltskategorie: 6 (Geistige Fahigkeiten/Chardkigitreten)

* Bewertungskategorie: 4 (positive Darstellung)
* Urheberkategorie: 2 (Verfasser des Artikels)

2) »In seiner Einsamkeit in der Heimat in Aberdeen @stauf seiner Gitarré.
Codierung:
* Inhaltskategorie: 7 (Familiare Verhaltnisse/KindReigend)

» Bewertungskategorie: 2 (negative Darstellung dgedd)

» Urheberkategorie: 2 (Verfasser des Artikels)

3) Sonstige

Hierzu zahlen alle sonstigen mdoglichen Urheberetwea Aussagen von Freunden, Fans
oder anderen Musikern oder Prominenten. Da solaifseAingen - das kann nach einer
ersten Durchsicht des Untersuchungsmaterials pstigiert werden - nur selten in den
zu analysierenden Artikeln vorkommen, werden diégen von Urhebern unter einer
Restkategorie zusammengefal3t.

Beispiele:
1) .Diese gemeinsame Single wollten Nirvana und winsdinger machen, ver-

riet uns David Yow, Sanger von The Jesus Lizard.
Codierung:
* Inhaltskategorie: 4 (Musik von ,Nirvana®)

» Bewertungskategorie: 3 (neutral; keine Wertungstedibar)
» Urheberkategorie: 3 (Sonstige; Sanger einer andgaed)

2) . Kommerzieller Selbstmord seien die Aufnahmen gemwieschrieb News-
week:

Codierung:

* Inhaltskategorie: 4 (Musik von ,Nirvana®)

» Bewertungskategorie: 2 (negative Darstellung desikju

» Urheberkategorie: 3 (Sonstige; Amerikanische Zhri#g

4.8.4 Stilmittelkategorien (Erfassung impliziter Bavertungen)

Bei der bisher dargestellten Methode handelt ek sit Grunde um eine um die
Dimensionen ‘Bewertung’ und ‘Urheber ausgebautembn-Frequenzanalyse. Dieses
Verfahren erfalt allerdings lediglich die manifestéextinhalte’®® Um auch

58 vgl. Frith (1991), S. 211.
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unterschwellige und damit latente Inhalte von Text ermitteln, reicht dieses
Vorgehen nicht aus. Gerade bei der Berichterstgttiiber Rockbands, die sie
umgebenden jugendkulturellen Szenen und den damndtierten Anti-Star-Starkult
kbnnen implizite Bewertungen auftreten. Sprachlicherschachtelungen und
Argumentationszusammenhénge verleihen der urspciiegl Bewertungstendenz einer
AuBerung unter Umstanden ein vollig anderes GewichMassenmediale
Argumentations- und Bewertungsstrukturen kénneh [sid so uberlagern, dal3 die
ursprUngliche Bedeutung eines Arguments moglicheenvn ihr Gegenteil verkehrt
wird.“**° Die Analyse ist demnach um die Erfassung implizBewertungen durch die
Verwendung von Stilmitteln zu erweitern. In Anlelmgu an das von Frih
vorgeschlagene Verfahren zur Analyse impliziter Beungefi® kristallisieren sich die
im weiteren aufgezeigten Stilmittelkategorien a&lgvant fur die Analyse heraus.

Diese Veranderungen durch Stilmittel wirken sicli die Werte der in Kapitel 4.8.2
erlauterten fiinfstufigen Ordinalskala aus. Wirdegiositive, explizite Aussadfé durch
eine zusatzliche implizite Bewertung noch verstarlitkt sie ans Ende der Skala auf
Rang 5 (verstarkt positiv). Die Position verschisioch hingegen auf den Mittelwert 3,
wenn die AuRerung durch mehr als eine implizite Beung entkraftet wird. Bei nur
einer abschwachenden impliziten Bewertung veréanslelt nichts. Demgemal ist auf
der gegeniiberliegenden Skalenhélfte mit expliziteegativen AuRerungen zu
verfahren. Werden diese durch zusatzliche impliBgsvertungen verstarkt, ricken sie
ans Skalen-ende (Wert 1), werden sie hingegen abg@ésht, sind sie bei mehr als
zwei implizit relativierenden Bewertungen mit demittelwert 3 zu codieren. Bei
lediglich einer abschwéchenden Bewertung bleibt wispringliche Wert bestehen.
Rekurriert eine implizite Bewertung auf mehrere gagen, so ist davon jede auf die
beschriebene Art zu verschlissein.

Codieranweisung 6:

Als zusatzliche bzw. implizite Bewertungen geltemissische Formulierungen, die

durch das Kategorienschema nicht als eigenstaniligsagen erfal3t werden, aber die
urspringliche Bewertungstendenz einer zu codiererféeststellung bestéarken oder
abschwachen. Abgeschwacht - und damit neutralisiavird eine AuRRerung erst bei
zwei oder mehr Stilmitteln gleicher Pragung. Solliei dieser Codierung einer
AuBerung Skepsis hinsichtlich des Schwerpunkteseben, so ist der umstrittene
Passus primar als AuRerung im Sinne des Kategehensas und erst sekundar als
zusatzliche Bewertung zu verstehen.

Zur Verschliusselung impliziter Bewertungen ist &egistrierung der Urheber dieser
Tendenzen von Bedeutung. Vorrangig bei kommentigmenAussagen des Verfassers
eines Artikels zum Thema ,Nirvan®? werden AuRerungen oft durch Stilmittel
verstarkt oder abgeschwéacht. Diese sind mit deeij@en Bewertungsrichtung unter
der Urheberkategorie 2 (Verfasser des Artikels) cadieren. Werden in den zu
untersuchenden Artikeln AuRerungen z. B. eines Bandmitglieder durch den

Verfasser des Artikels kommentiert, so ist zunacli¢ Grundaussage laut
Kategorienschema mit der Urheberkategorie 1 (Batgleder von ,Nirvana®) zu

5% WeiRR, Hans-Jiirgen (1989): Offentliche Streitfragerd massenmediale Argumentationsstrukturen.
Ein Ansatz zur Analyse der inhaltlichen DimensionAgenda-Setting-ProzeR3. In: Kaase; Schulz (Hrsg.),
S. 481.

460 v/gl. Frith (1991), S. 211-229.

61 Explizit meint hier sensu Friih alle Aussagen (irvana“ oder die Bandmitglieder, die sich
inhaltlich in das Kategorienschema einordnen lasses folglich mit den in Kapitel 4.7 definierten
Codiereinheiten identisch sind. Vgl. Friih (1991)2 £3.

%62 Solche eigenen Stellungnahmen der Verfasser eénschim erster Linie bei den Nachrufen zu Cobains
Freitod.
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verschlisseln. AnschlielRend wird die implizite Beweg des Verfassers als Aussage
mit gleicher Thematik wie die Grundaussage, ab#ertirendem Urheber und dem
Stilmittel entsprechender Bewertungstendenz cotfiért

Codieranweisung 7:

Wird eine Aussage, die erkennbar nicht vom Verfassdbst stammt, durch eine
implizite Bewertung vom Verfasser kommentiert,d&# Aussage anschlielRend an die
herkdbmmliche Codierung erneut mit derselben Thdmate die Grundaussage, aber
neuem Urheber und veranderter Bewertungstendeonadiaren.

Innerhalb der Analyse ist es nicht mdglich, sardicStilmittel zu identifizieren.
Trotzdem soll in Anlehnung an Friths Stilmittelkagif* im folgenden eine fiir die
vorliegende Untersuchung adaquate Selektion vaeliesverden. Die wiederum
zusatzlich aufgefuhrten Beispiele sind als absBelele Veranschaulichung des
Codierverfahrens gedacht.

1) Ironisierung

Vor allem in kommentierenden, bewertenden Darstgkm gehdrt die Ironisierung zu
den gangigen Stilmitteln.Mit Hilfe der Ironie wird durch den Journalisten n&
Aussage erkennbar in Frage gestellt, wobei der Lese einer Wertung veranlaf3t
werden soll, die zu dem vordergriindigen Bedeutwustysiy genau kontrar st Ist
eine vom Verfasser beschriebene Aussage als itorascidentifizieren, so wird die
entsprechende Gegenaul3erung codiert. Tritt dawiél der Ironisierung auf, werden
keine zusatzlichen Bedeutungen erfal3t.

Beispiele:

1) »Kurt Cobain selbst gilt als grandioser Jammerlappen

Codierung:

* Inhaltskategorie: 6 (Geistige Fahigkeiten/Chardkigitreten)

» Bewertungskategorie: 1 (verstarkt negativ durchifierung)
» Urheberkategorie: 2 (Verfasser des Artikels)

Zwar deutet das Adjektiv ‘grandios’ zunachst aumeepositive Umschreibung hin, wird

aber durch die folgende Charakterisierung ‘Jammppda’ ironisiert und in seiner

Bewertungstendenz umgekehrt und muf3 somit als arktshegativ verschlisselt

werden.

2) ,und so wuchsen sie denn auf, in einem wunderbaichtigen Kaff namens
Aberdeen in den U.S'A.

* Inhaltskategorie: 7 (Familiare Verhaltnisse/KindReigend)

* Bewertungskategorie: 1 (verstarkt negativ durchisierung)

» Urheberkategorie: 2 (Verfasser des Artikels)

“%3 Diese Differenzierung zwischen Aussagen, die voenfasser stammen und Feststellungen anderer,
die vom Verfasser kommentiert werden, ist angelehat Weil3, der zwischen drei
Argumentationsmustern unterscheidet. Das dritte téfus Aussagen, in denen der Verfasser eines
Artikels Uiber eine Person berichtet, die eine Aufigreiner weiteren Person kommentierend wiedergibt
ist sensu Weild verschwindend gering und wird déshednachlassigt. Vgl. Weil3 (1989), S. 483.

464 vgl. Frih (1991), S. 219-229. Die bei Frilh genennstilmittelkategorien scheinen durch den
Nachweis einer hohen Codiereriibereinstimmung veddigesichert. VVgl. ebenda, S. 229.

465 Ependa, S. 220.
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Hier wird durch das Adjektiv ‘unwichtig’ und dieanische Ortsbezeichnung ‘Kaff’ die
zunachst durch das positive Adverb ‘wunderbar eleigete Begrifflichkeit ins
Gegenteil gekehrt bzw. lacherlich gemacht und maifeed mit verstarkt negativ codiert
werden.

Codieranweisung 8:
Das Stilmittel Ironisierung fuihrt zur Codierung d&egenaussage mit verstarkter
Tendenz (Wert 1 oder 5).

2) Emotionalisierung

Die Bedeutungssubstanz einer AuRerung kann durcime eiakzentuiert
emotionalisierende Wortauslese entsachlicht wergemem der emotionalisierende
Ausdruck entweder eine affektive Kommentierung stemst sachlichen Aussage
darstellt oder bereits vorhandene Bewertungsteretenerstarkt:*®® Dazu zahlen z.B.
negativ konnotierte bildhafte Synonyme, abfalligeafiR- oder Suffixbildungen,
beschonigende, ausschmickende Bezeichnungen (Eigphem) sowie
Partikel/Adverbien/Komparative/ Superlative, die r dBekraftigung einer bereits
vorhandenen Bewertung dienen. Das Stilmittel deotonalisierung kann elementar
zu Beschreibungen von (Anti-Star-)Stars benutztdedf’, ist in seiner Richtung
allerdings fur den Codierer nicht vorab festgelegd mul3 daher im konkreten Kontext
einer Aussage betrachtet werdé&h.

Codieranweisung 9:

Der verstarkende oder abschwachende Stilmittelefledn Emotionalisierungen
(Euphemismen versus pejorative Wortableitungen) eniagt zunachst keinen
generalisierenden Regeln. Ausschlaggebend fir diseBungsrichtung ist dabei der
konkrete Kontext der AuRRerung.

Beispiele:
1) .Er sah aus wie ein drogenkrankes Wrack.

Codierung:
« Inhaltskategorie: 5 (AuReres Erscheinungsbild)

» Bewertungskategorie: 1 (verstarkt negativ)
* Urheberkategorie: 2 (Verfasser des Artikels)

Die an sich bereits negative Beschreibung ‘Wrackdweusatzlich verstarkt durch das
Adjektiv ‘drogenkrank’. Daher wird diese AuRerunts aerstarkt negativ mit dem
Skalenwert 1 codiert.

2) .Die voll und ganz begeisterten Fans flippten vaekte aus.

Codierung:

* Inhaltskategorie: 3 (Fans/Anhanger/Publikum)

» Bewertungskategorie: 5 (verstarkt positiv)

» Urheberkategorie: 2 (Verfasser des Artikels)

“%®Ebenda, S. 223.
67 vgl. Hypothese 5, S. 89-90.
%8 \vgl. Kapitel 4.7.
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Der schon positive Ausdruck ‘begeisterte Fans’ wdrdch die Wortbildung ‘flippten
vor Freude aus’ in seiner Tendenz noch bestarktsomait als verstarkt positiv codiert
(Wert 5). Im Grunde wertet die Erganzung ‘voll uganz’ die Aussage nochmal auf,
doch kann auf der funfstufigen Skala keine nachsth® Bewertung als Rang 5
(verstarkt positiv) mehr erfolgen.

Codieranweisung 10:

Treten bei einer Aussage, die bereits durch intpliBewertungen als verstarkt negativ
(Skalenwert 1) oder positiv (Skalenwert 5) codigurde, weitere Verstarkungen auf
(z.B. durch zusatzliche Euphemismen oder pejoratertableitungen), so werden

diese nicht mehr bericksichtigt.

3) Statusaufwertung und Statusabwertung

Wird eines der Bandmitglieder oder die Band ,Nirgamls solche durch Erganzung
positiver oder negativer Merkmale in bezug auf iBubwuirdigkeit, Qualifikation
oder Kompetenz auf- oder abgewertet, so schlagh sies ebenfalls auf der
Bewertungsskala nieder.

Beispiele:
1) »-Die malige Platte wurde vollkommen uberbewértet.
Codierung:

* Inhaltskategorie: 4 (Die Musik von ,Nirvana®)

» Bewertungskategorie: 1 (verstarkt negativ durch attung)
» Urheberkategorie: 2 (Verfasser des Artikels)

Der Verfasser wertet, offensichtlich entgegen amdbteinungen, den Status der Band

stark ab, da er den Tontrager der Gruppe @aljg beurteilt und als yollkommen

Uberbewertétzusatzlich verstarkt negativ darstellt.

2) .Kurt Cobain - Vielleicht spielt er ja so gut wiendiHendrix Gitarre; schliel3-
lich kommen beide aus Seattle.

Codierung:

* Inhaltskategorie: 4 (Die Musik von ,Nirvana®)

» Bewertungskategorie: 5 (verstarkt positiv durcht&aufwertung)
» Urheberkategorie: 2 (Verfasser des Artikels)

Durch den Vergleich an sich wird Cobains Gitarreglspunachst als ‘gut’ konstatiert.
Der Vergleich mit Jimi Hendrix wertet ihn allerdmgusatzlich auf und fuhrt somit zu
einer verstarkt positiven Bewertung.

Codieranweisung 11:
Eine Statusaufwertung oder -abwertung fihrt stets einer verstarkten
Bewertungstendenz der Aussage.
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4.8.5 Wechsel der Codiereinheit

Der Wechsel zwischen Codiereinheiten findet immamndstatt, wenn sich der Inhalt,
die Bewertungsrichtung oder der Urheber einer Agessandert. Einige Beispiele sollen
verdeutlichen, wann eine neue Codiereinheit beginnt

1) Wechsel der inhaltlichen Dimension

Beispiel:

»Auf der Buhne umgibt ihn die Aura eines wilden Reazers, doch daheim ist er der
liebe Familienpapf.

Der Verfasser dieses Textausschnitts spricht zwt&€lobain in seiner Rolle als
(Rock-)Star (Inhaltskategorie 1) an und beschréibtdann innerhalb seiner famili&ren
Verhaltnisse (Inhaltskategorie 7). Diese Passagieimnach doppelt zu codieren.

2) Wechsel der Bewertungsrichtung

Beispiel:

,Das Album stieg in die Spitzenpositionen der Chartsl die Klatschspalten waren
voll von Drogenskandalen um Kurt Cobain und Ga@ourtney Lové.

Die Aussage wechselt sowohl ihre Thematik (von liskategorie 2 - Vermarktung/
Musikindustrie/Medien - zu Inhaltskategorie 7 - Hare Verhaltnisse/
Kindheit/Jugend) als auch ihre Bewertungsrichtutegzunachst eine positive Meldung
Uber die Position des ,Nirvana“-Tontragers erwalamschlie3end aber eine negative
Konnotation des Ehepaars Cobain/Love (‘Drogenskarjdgenannt wird. Hier muf3
infolgedessen doppelt codiert werden.

3) Wechsel des Urhebers

Beispiel:

»Kurt, der einen Grol3teil seiner Anhanger nicht magjir nahmen unser drittes Album
In Utero auf, um die Halfte unserer Fans wiedewnetlieren.*

Das gesamte Beispiel bezieht sich zwar auf die Iltisketegorie 3
(Fans/Anhanger/Publika), doch alterniert hier demndlber von zunachst dem Verfasser
des Artikels (Urheberkategorie 2) zum Bandmitgkadt Cobain (Urheberkategorie 1).

Codieranweisung 12:

Werden innerhalb eines Artikels sinngleiche undderiselben Urheber zurtickgehende
AuRerungen an anderer Stelle im Text leicht abgeethrmder wortlich wiederholt, so
sind sie zweifach zu verschlisseln, wenn zwischem Bassagen die Codiereinheit
zumindest einmal wechselt.

4.8.6 Validitat und Reliabilitat des Erhebungsinstuments

» Validitat ist ein inhaltsanalytischer Qualitatsstdard, der angibt, ob die Codierungen
(also die produzierten Daten) den in der Forschidragge anvisierten Bedeutungsgehalt
(das zu messende theoretische Konstrukt) auch ctdist treffen*®® In der

vorliegenden Untersuchung geht es dabei um die aBdsaufnahme von
(Selbst-)Darstellungen sogenannter Anti-Star-Stard den sie einrahmenden (Anti-

%9 Frith (1991), S. 175. Merten differenziert zwisclesterner und interner Gilltigkeit, wobei die intern
Auspragung der Definition von Frih gleichkommt udik externe Auslegung die Gultigkeit als
~Korrespondenz von Analyseergebnissen und soziat&liahkeit* bezeichnet. Merten (1995a), S. 302.
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Star-)Starkult in ausgesuchten deutschen Printmeddas erlauterte Analysedesign
bertcksichtigt dabei die wesentlichen Gesichtsprrdieser Berichterstattung tUber
subkulturelle Stars: das Thema, die Bewertung werdtheber einer als Codiereinheit
determinierten Aussagé’

Ein Manko des vorliegenden Erhebungsinstrumentg jedoch sicherlich darin, daf3
lediglich die Bewertungstendenz einer AuRerungf@rfgerden kann und nicht deren
praziser qualitativer Gehalt. Insbesondere in ddgerviews mit der Band ,Nirvana“
sind oft inhaltliche Aspekte und Abfolgen ihrer Aagen von Interesse, kdnnen hier
aber nur minimal bertcksichtigt werden. Ein weitefeitikpunkt ist die hohe Anzahl
unterschiedlicher Printmedien mit divergierenderspuatichen und Publika. In diesem
Sinn besteht die Gefahr einer Verzerrung durch geaessene Generalisierung, was
bei der Interpretation der Daten bedacht und dukérgleiche genre- oder
periodikumsinterner Anteile verhindert werden soNorgebeugt wurde einer
Verzerrung daruber hinaus durch die Zusammenfassiengeinzelnen Periodika in
Genres. Eine genauere Untersuchung ware indessenh dime Kombination mehrerer
Verfahren, zum Beispiel einer Inhaltsanalyse, eif@n-Befragung und Tiefen-
Interviews mit den verbliebenen Bandmitgliedern,ghich gewesen, hatte jedoch den
vorgegebenen Forschungsrahmen uberschritten. Hisétztiche Schwache ist das
Vernachlassigen der eigentlichen Grundlagen dericBerstattung Uber Musiker
(neben den Interviews), der Pressemeldungen. 8dichebirgt sich ein Mangel dieser
Arbeit im vollstandigen Vernachlassigen der viseellEbene bei der Textanalyse.
Insbesondere die die textliche Berichterstattungamezenden Fotos sind ein
wesentliches Kennzeichen z.B. zahlreicher Jugend-Musikzeitschriften und tragen
sicherlich zur Imagebildung und zum (Anti-Star-)Y&tdt bei, doch auch dieser Ansatz
muf3te aus forschungsdékonomischen Grinden ignovesden.

Die Reliabilitat, also Verla3lichkeit, eines Erhelgsinstruments sagt etwas uber die
Qualitat eines methodischen Instrumentariums aieseDberuht hauptsachlich auf drei
Elementen: der Eindeutigkeit, der Ausschlie3lichkend der Vollstandigkeit der
aufgestellten Kategorielf! Wahrend der Faktor der Vollstandigkeit durch desRund
Sammelkategorien gegeben ist, sind die Bedingundersschliel3lichkeit und
Eindeutigkeit schwerer zu erflillen, da hier nichdrphologische Abfolgen statistisch
ausgezahlt, sondern semantische Bedeutungen aréaBén sollen, die dem Codierer
einen Interpretationsspielraum lassen. Zwar laéh siieser durch Definitionen und
Beispielcodierungen reduzieren, doch nicht volidigreliminieren’’? Zuweilen kann es
so zu Unsicherheiten bei der inhaltlichen Zuordn(eigva der Kategorie ‘Rolle der
Stars’) sowie der Bestimmung der Bewertungstendemzmen’’® Dem soll durch ein
moglichst weitgefal3tes Verstandnis der Kategorigh eine spéaterer Zusammenfassung
bei der Hypothesenuberprifung begegnet werden. eFerrixieren die
Bewertungscodierungen lediglich eine Tendenz umtekimtensitatsabstufungen.
»Manifest sind Mitteilungselemenfe.] dann, wenn die vorgegebene Instruktion und
Definition ausreicht, damit moglichst viele Integpen dieselben Textmerkmale mit
denselben Bedeutungen verkniipfen und sie dannldenséategorien zuordnef{’*

Im Vorfeld der Analyse wurden dariber hinaus inaéivheiner Arbeitsgruppe mit
weiteren Codierern die Kategorien u.a. anhand veisielcodierungen diskutiert, um
so die Codierung und die Kategoriendefinitionereofiulegen, kritisierbar zu machen
und ihre Verstandlichkeit zu Uberprufddadurch sollten die Voraussetzungen fir eine

470vqgl. Kapitel 4.7.

4" vgl. Friedrichs (1990), S. 88-89 und 100-103.
472 \/gl. Frith (1991), S. 95-106.

473 vgl. Kapitel 4.8.2 und 4.8.4.

474 Frijh (1991), S. 101.
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interpersonell invariante Verschlisselung der Wuehungstexte verbessert werden.
Die eigentliche Codierung wurde allerdings in Eladeeit absolviert, was nicht
zwingend eine Verringerung der Nachvollziehbarkeach sich ziehen muf3, da der
Forscher selbst am besten weiR, was seine Kategorien bedesdben*”® Die
Interpretation der semantischen Essenz sprachli&®erungen unterliegt demzufolge
allein dem Ermessensspielraum des Forschers uhtideen mehrerer Codierer.

4.8.7 Zusammenfassung

AbschlieBend soll der sich aus den in Kapitel 4mialierten Uberlegungen zur
empirischen Datenerhebung konstituierende Arbdasdébbei der Codierung des
Untersuchungsmaterials noch einmal als Fazit detiieserden.

Bei jedem der 144 Artikel der Grundgesamtheit werdeuerst die formalen
Charakteristika (Laufende Artikel-Nr., Titel der iB&ehrift/Zeitung, Genre der
Zeitschrift/Zeitung, Erscheinungsquartal und Aridege) registriert. Danach ist die
jeweilige inhaltliche Dimension der einzelnen Cadieheiten (Inhaltskategorie) zu
erfassen. Gegebenenfalls miissen Titulierungen & Stindertabelfé® mit einer
speziellen Bewertung eingetragen werden (vgl. kapit8.1). Dann gilt es, unter
Berucksichtigung eventueller zusatzlicher Beweramgeder Aussage einen Wert auf
der funfstufigen Ordinalskala (im Fall der Titulielgen Wert O - keine Bewertung;
ansonsten von Wert 1 - verstarkt negativ - UbetdWiert 3 - neutral - bis zu Wert 5 -
verstarkt positiv) zuzuordnen. SchlieRlich wird déirheber einer AuRerung
verschlisselt. Wird die Tendenz einer codierten sAge durch stilistische
Formulierungen abgeschwécht oder verstarkt, sdiesAussage anschlie3end nochmal
mit derselben Thematik zu codieren, allerdings matiem Urheber und verdnderter
Bewertungstendenz. Die prazise Zuordnung der Ceidieeiten zu den Kategorien wird
durch die Kategoriendefinitionen und Codieranweggmageregelt. Alle Ziffern fir die
Variablen werden vom Codierer anhand eines Codebuch Codiertabellen
eingetragef{” und zur statistischen Auswertung in das Compute®-Programm
‘SPSS’ eingespeist. Danach kdnnen die aus dem dtsdren Bezugsrahmen
hervorgegangenen Hypothesen uberprift werden.

"> Ebenda, S. 176.
476 \gl. Tabelle fir Bezeichnungen. Anhang, S. V-XIV.
7" Codebuch und Codiertabelle sind im Anhang dokuieen¥gl. Anhang, S, I-IV.
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5 Auswertung und Interpretation
5.1 Die Datenbasis
Umfang des Untersuchungs- Anzahl Anzahl der Artikellange
materials der Artikel Codiereinheiten in Zeilen
absolut prozentual absolut prozentugl O (Artikel) O
Musikzeit- Musik 25 17,4 511 12,5 20,4 74,7
schriften Express/Soun
ds
Spex 22 15,3 541 13,2 24,6 122,4
Metal 7 4,9 314 7,7 44,9 206,1
Hammer
Rock Hard 9 6,3 239 5,9 26,6 108,7
Zillo 8 5,6 174 4,3 21,8 65,8
Visions 3 2,1 237 5,8 79,0 230,3
Fachblatt 11 7,6 217 53 19,7 70,4
Musik-
magazin
Kommerzielle Bravo 10 6,9 401 9,8 40,1 113,6
Jugend-
zeitschriften
Pop/Rocky 2 14 62 15 31,0 66,0
Popcorn 3 2,1 71 1,7 23,7 69,3
Fanzine EB/Musik- 3 2,1 55 13 18,3 60,1
magazin
Aktuelle Stern 5 3,5 153 3,7 30,6 129,0
lllustrierte
Lifestyle- Tempo 3 2,1 225 5,5 75,0 351,3
Zeitschrift
Boulevard- Bild/BamS 3 2,1 58 14 19,3 66,0
presse
Nachrichten- Spiegel 5 3,5 107 2,6 21,4 71,8
magazine
Focus 3 2,1 115 2,8 38,3 164,7
Wochen- Zeit 1 0,7 41 1,0 41,0 144,0
zeitungen
Woche 4 2,8 80 2,0 20,0 49,3
Uberregionale taz 7 4,9 118 29 16,9 73,4
Tageszeitung
en
FR 4 2,8 149 3,6 37,3 99,3
Sz 3 2,1 111 2,7 37,0 110,0
Welt/WamS 2 14 72 1,8 36,0 104,5
FAZ 1 0,7 34 0,8 34,0 92,0
Gesamt (Spalte) 144 100,4 4084 99,8 32,9 114,9

Tab. 2: Umfang des Untersuchungsmaterials

Vor der Uberprifung der in Kapitel 4.4 aufgestelltéypothesen sollen zunachst einige
Anmerkungen zur codierten Datenbasis der Unterswghuund  zur
Vorkommenshaufigkeit grundlegender Variablen stehen

Insgesamt wurden 144 Artikel zum Thema ,Nirvanaalgsiert, die alles in allem 4084
untersuchungsrelevante  Codiereinheiten  beinh&ffen.Die  durchschnittliche
Codiereinheitenanzahl pro Artikel betragt demna2l®3Die Artikellange belauft sich
im Mittel auf 114,9 Zeileri”®

Die 23 Artikel wurden unter neun Genres zusammafdiefum interpretierbare
Fallzahlen zu erhalten (vgl. - wie auch fur diggriden Angaben - Tab. 2.).

"8 Die in Tab. 2 bei den prozentualen Anteilen detik&tanzahl und Codiereinheitenanzahl von 100%
abweichenden Summen ergeben sich durch Rundungsfehl

47 Dje Zeilenzahlen dienen jedoch nur einem erstearklick, da die ZeilengréRe und -breite in den
unterschiedliche Periodika stark variiert. Deshadlh das Augenmerk der quantitativen Analyse auf de
Codiereinheit als MaR liegen. Vgl. Kapitel 4.7.
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51.1 Musikzeitschriften

Von den 144 Presseartikeln der Grundgesamtheitalenif 85 (59,0% der
Grundgesamthéft) auf die Periodika der in Kapitel 4.3.1 vorgesésll
Musikzeitschriften. Auch bei den Codiereinheitenreider weitaus grof3te Anteil mit
2231 (54,6%) bei den Musikzeitschriften erfal3t. Bigchschnittliche Artikellange der
untersuchten Musikzeitschriften betragt 105,4 ZeilBie durchschnittliche Anzahl der
Codiereinheiten belauft sich auf 26,2. Dies ist&airst nicht weiter verwunderlich, da
die grol3te Anzahl an Periodika auf dieses Genreewesgeiner entscheidenden
Bedeutung fur ein musikalisches Phdnomen entfalich die Zeitschriften mit den
meisten Codiereinheiten sind in dieser Kategoridirmen: Spexmit 541 (13,2%) und
ME/Soundsnit 511 (12,5%), die addiert mehr als ein Viedet Gesamtanzahl stellen.

5.1.2 Kommerzielle Jugendzeitschriften

Den in Kapitel 4.3.2 als kommerzielle Jugendzetifigm erlauterten Printmedien

(Bravo, Pop/Rocky Popcorr) werden 15 Artikel (10,4%) der Grundgesamtheit
zugeteilt. Es wurden summa summarum 535 (13,1%)s#gen unter diesem Genre
verschlisselt. Die durchschnittliche Artikellangegibt 98,4 Zeilen. Diese Periodika

kommen durchschnittlich auf 35,7 Codiereinheiten.

513 Fanzine

Das zum Untersuchungsmaterial gezahlte FargB#lusikmagaziveroffentlichte im
Untersuchungszeitraum 3 (2,1%) Artikel zum Themaryaha“, woraus 55 (1,3%)
Aussagen codiert wurden. Die Analyseeinheiten simdurchschnitt 60,1 Zeilen lang
und beinhalten durchschnittlich 18,3 Codiereinheite

514 Aktuelle lllustrierte

In der aktuellen lllustrierteistern erschienen wéahrend des Untersuchungszeitraums 5
(3,5%) relevante Artikel tUber ,Nirvana“. Diese beaiten 153 (3,7%) codierbare
Aussagen. Die Artikel besitzen eine Durchschniiigé& von 129,0 Zeilen. Die
Codiereinheitenanzahl betragt durchschnittlich 30,6

5.1.5 Lifestyle-Zeitschrift

Auf die Lifestyle-Zeitschrift Tempoentfallen 3 (2,1%) Artikel, welche 225 (5,5%)
Codiereinheiten enthalten. Die Lifestyle-Zeitschrkommt auf eine beachtliche,
durchschnittliche Artikellange von 351,3 Zeilen. Durchschnitt wurden pro Artikel
75,0 Aussagen verschlusselt.

80 1m folgenden beziehen sich die eingeklammerterzdPriangaben jeweils auf die Grundgesamtheit
aller untersuchten Artikel bzw. Codiereinheiten bBiskdnnen minimale Rundungsfehler auftreten.
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5.1.6 Boulevardpresse

In der in Kapitel 4.3.6 definierten Boulevardpre¢Bdd/Bam3 wurden wahrend des
Untersuchungszeitraums ebenfalls 3 (2,1%) Artikeibifentlicht, in denen 58 (1,4%)
Codiereinheiten identifiziert wurden. Die Durchsttatinge der Artikel belauft sich
auf 66,0 Zeilen, die durchschnittliche Codiereiné@anzahl betragt 19,3.

5.1.7 Nachrichtenmagazine

Von den 144 Artikeln der Grundgesamtheit konnen B,6%) zu den
Nachrichtenmagazinergpiegel Focug gezahlt werden. Innerhalb dieser konnten 222
(5,4%) Einheiten codiert werden. Im Durchschnitidsidie Analyseeinheiten 106,6
Zeilen lang und beinhalten 27,8 codierbare Aussagen

5.1.8 Wochenzeitungen

In den WochenzeitungeZ€it, Wochg erschienen 5 (3,5%) der insgesamt 144 Artikel
Uber ,Nirvana“, welche 121 (3,0%) Codiereinheitenfwaeisen. Die Artikel zum
untersuchten Phanomen besitzen eine Durchschngtsléion 68,2 Zeilen. Im Schnitt
wurden bei den Wochenzeitungen 24,2 Codiereinhéi@emtifiziert.

5.1.9 Uberregionale Tageszeitungen

Auf dieses Genretdz FR, SZ, Welt/WamSFAZ) entfallen 17 (11,8%) Artikel der
Grundgesamtheit. Die Anzahl der Codiereinheitenrdggt immerhin 484 (11,9%)
verschlisselte Aussagen. Die Artikel sind durchgtlom 90,7 Zeilen lang und
enthalten im Mittel 28,5 Codiereinheiten.

5.2 Anteile der inhaltlichen Kategorien an der Sumre aller Codierein-
heiten

Den mit Abstand grof3ten inhaltlichen Anteil an Berichterstattung tber ,Nirvana“ in
den ausgesuchten Printmedien hat das Thema ‘DiekMus Nirvana’ mit 26,8%
(1096 Codiereinheiten) (Abb. 4). Die Presseorgdmamatisieren in ihrer Gesamtheit
den inhaltlich naheliegenden Schwerpunkt. Ubermsdar ist das zweitplazierte
Thema, die ‘Vermarktung/Musikindustrie/Medien’ nii6,3% (667). Somit berichten
die Medien im Zusammenhang mit der Rockband ,Nia/arzu einem nicht
unbeachtlichen Teil iber das Musikbusiness und &beln die mediale Darstellung. Die
weitere Verteilung sieht en Detail (Abb. 4) wie dgblaus: ‘Charakter/Geistige
Fahigkeiten’ mit 12,7% (518), ‘Familidre Verhalteés mit 10,6% (432), ‘Rolle als
Stars/Titulierungen” mit 9,2% (376), ‘Cobains Sdizimit immerhin 7,7% (316),
‘AuRReres Erscheinungsbild’ mit 6,7% (273), ‘Fangténger/Publika’ mit 5,2% (214)
und schlieRlich ‘Sonstige AuRerungen’ mit 4,7% (192
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Abb. 4: Anteile der Themen an der Gesamtbericlatistg
5.3 Uberprifung der Hypothesen

Zur Verifikation oder Falsifikation der aufgesteht Hypothesen sind im wesentlichen
zwei SPSS-interne  Vorgehensweisen erforderlich: zureinen reine
Haufigkeitsauszahlungen der zuvor definierten Kategauspragungen (vgl. Kapitel
4.8) und zum anderen die Erzeugung statistischarekdionen (Herstellung von
Zusammenhangen) zwischen einzelnen Variablen. Zwerpiiifung von Relationen
zweier Merkmale werden in Klammern die entspreckandusammenhangsmalle (Phi
bei 2x2-Tabellen, Cramer’s V bei Tabellen mit GUber Feldern bzw. der Kontingenz
Koeffizient bei den hier meistens verwendeten Tiahetit tiber neun Feldef) und
die Signifikanz (p= 0,05 fur nicht signifikant; g 0,05 fur signifikant bzw. g 0,01 fur
hochsignifikant®) angezeigt®

“81 Natirrlich gibt es noch weitere KorrelationsmaRedié in dieser Untersuchung meist nominal- bzw.
eher selten ordinal skalierten Merkmale, doch molite oben genannten fir die Auswertung des
vergleichsweise einfachen Datenniveaus genulgen. R&jiler, Wolf-Michael (1995): Einfiihrung in die
Statistische Datenanalyse. Grundlegende Verfahneh deren EDV-gestitzter Einsatz. Braunschweig
und Wiesbaden, S. 97-124; vgl. auch Watzka, Kug08): Mehrdimensionale Merkmale. In: Knieper
(Hrsg.), S. 219-278.

82 \gl. Brosius, Gerhard; Brosius, Felix (1995): SP88se System und Professional Statistics. Bonn
u.a., S. 361-363 und 449-460; zu Signifikanztegtsdes weiteren Mathes, Harald: Schéatzen und este
In: Knieper (Hrsg.), S. 333-416.

“83 Beziehen sich die erwéhnten Zusammenhange aufzt@tsellen, die nicht im FlieRtext aufgefiihrt
werden, so sind diese mit dem Hinweis ‘0.T.” (‘ohmabelle’) versehen. Andernfalls wird auf die
jeweilige Abbildung oder Tabelle verwiesen.



5 Auswertung und Interpretation 93

5.3.1 Der Anteil negativer AuRerungen der Bandmitgeder

Ausgehend von den theoretischen Erlauterungen pbziedlen Eigenschaft einer Art
‘Verweigerung trotz/wegen Erfolges’ (vgl. Kapitel25) bei den Anti-Star-Stars (vgl.
Kapitel 2.1.4) wurde die Hypothese H 1 (mit vierbBypothesen) hergeleitet, die
vermutete, dal3 diese Kategorie ‘Stars’ sich und Hinstellungen in den untersuchten
Printmedien eher negativ ablehnend als positiv tellrsund dadurch fir zumeist
jugendliche Rezipienten gerade erst interessard. vdu diesem Zweck wurden die
betreffenden Inhaltskategorien mit den finf Bewegskategorien korreliert, nachdem
zuvor tber einen Filter dafiir gesorgt wurde, dalgleeh die codierten AuRerungen der
Bandmitglieder (Urheberkategorie; Auspragung 1B@tracht gezogen wurden.

Gesamt 100 —
[%] Gesamt
90 L []
80 . Vermarktung/Musikindustrie/Medien
70 — I:' Fans/Anhénger/Publika
60 — ] I:' Die Musik von "Nirvana"
50 - . AuReres Erscheinungshbild
40 .
30 —
20 —
i H I I HIH L
0 I I
Negative Bewertung Neutrale Bewertung Positive Bewertung

Abb. 5: Bewertungsrichtung der AuRerungen der Batylieder zu inhaltlichen Themen

Aus Grinden der Ubersichtlichkeit wurden die Bewegsrange ‘verstarkt negativ’
(Wert 1) bzw. ‘negativ’ (Wert 2) als insgesamt ‘aég’ und die Range ‘positiv’
(Wert 4) bzw. ‘verstarkt positiv’ (Wert 5) als insgamt ‘positiv’ zusammengefalit. Des
weiteren wurden in Abb. 5 lediglich die in den Sybbthesen (H 1.1 - H 1.4)
angesprochenen Inhaltskategorien beriicksicfftigt.

Grundsétzlich entfielen von den insgesamt 833 &falRCodiereinheiten der
Bandmitglieder 44,0% (366) auf eine negative Bewegstendenz. 36,4% (303) der
Aussagen hatten eine neutrale Bewertungstendend, ladiglich 19,7% (164)
Codiereinheiten mit Urheber ‘Bandmitglieder von piina” hatten eine positive
Auspragung (Abb. 5, Balken ‘gesamt’). Daran ist éisr auffallend, daf3 die
Bandmitglieder sich, wenn sie mediale Aufmerksamkehielten und selbst zu Wort
kamen, mehrheitlich negativ &ul3erten, was fur StarRampenlicht der Medien doch
etwas Uberraschend erscheint.

Generell kann daher Hypothese H 1 als bestatitgmel

Bei den hier aufgrund der Subhypothesen besondeetradhteten vier
Inhaltsauspragungen gibt es allerdings deutlichetdohiede:

“84 Die dieser Grafik zugrundeliegende Kreuztabellediaen Kontingenz Koeffizienten = 0,45 und ist
hochsignifikant: p< 0,01.
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AuBern sich die Bandmitglieder von ,Nirvana“ zum ehhenfeld ‘Vermarktung/

Musikindustrie/Medien’, so geschieht das in 67,9%0() der Falle auf negative Art und
Weise. 18,9% (39) sind neutral und nur 13,1% (279itfy konnotiert (Abb. 5). Aus

diesen Ergebnissen kann eine negative Einstell@ngAdti-Star-Stars gegentber den
sie umgebenden und fur ihre Konstruktion immenshtigen Vermarktungs- und

Berichterstattungsmustern  geschlossen  werden.  €iffstich waren  die

Bandmitglieder mit ihrer Situation innerhalb der #$ikbranche nicht sonderlich
zufrieden’®

Subhypothese H 1.1 kann als bestatigt gelten.

Ein weiteres inhaltliches Element sind die AuRBemamgder Bandmitglieder zur

Thematik ‘Fans/Anhanger/Publika’. Auch bei dieserspragung tberwiegen ganz Klar
die negativ bewertenden Codiereinheiten mit 59,88 gegenuber den neutralen mit
26,2% (16) und den positiven mit 14,8% (9) (Abh.Ggrade bei diesem Thema sollte
man davon ausgehen, dal3 ,Nirvana“ sich zum Zweekdé\traktivitatssteigerung beim

Publikum - und aus diesem rekrutieren sich schtbftlie wichtigen Kauferschichten -

eher positiv Gber ihre Anhangerschaft artikulier®ach auch hier zeigt sich eine
latente Unzufriedenheit und Ablehnungshaltung, slEh in anteilig eher negativen

Feststellungen niederschlagt.

Subhypothese H 1.2 kann als bestatigt gelten. |

Desgleichen passen in diese Reihe die AuRerungeBatel zu ihrem eigenen aulReren
Erscheinungsbild: Deutliche 74,1% (20) sind negéitil,1% (3) neutral und 14,8% (4)
positiv (Abb. 5). Trotz der geringen Fallzahlentl&&h erkennen, dald auch hier die
Tendenz der Selbstdarstellung eher negativ ist.eAsgheinlich nutzt die Band nicht
ihre vermeintliche Chance, sich Uber die Medienobdsrs zufrieden und positiv
darzustellen.

Subhypothese H 1.4 kann als bestatigt gelten.

Die einzige Inhaltskategorie, welche - sofern sien vBandmitgliedern selbst
angesprochen wurde - nicht in diese Negativtengeft und somit auch nicht die
hypothetischen Uberlegungen des Untersuchungsitiilzt, ist der Gegenstand der
‘Musik von ,Nirvana®. Wenn die Bandmitglieder ineth untersuchten Periodika tber
ihre eigene Musik sprachen, dann in 60,0% (150)Fde eher neutral. Der Anteil
negativer und positiver Tendenzen ist dagegen mnahé@entisch mit 19,6% (49)
‘negativ’ bzw. 20,4% (51) ‘positiv’ (Abb. 5). Geles um die eigene Musik, scheint die
Band selbst zwar nicht in Euphorie zu verfalf@ndoch setzt sich die ausgesprochen
negative Selbstdarstellung nicht fort, sondern teugunsten von eher neutralen
Feststellungen. Dies konnte mit dem Stellenwert eigenen Musik fur die Band
zusammenhéangen, ist aber aufgrund der quantitaflitgtiven Analyse nicht
nachzuweisen.

Subhypothese H 1.3 trifft nicht zu.

Festzuhalten bleibt eine Gesamttendenz der negati$elbstdarstellung und
ablehnenden Haltung gegenuber musikwirtschaftlichbemen bei den Mitgliedern

“85 Eine solche Haltung verwundert zunachst fiir einssikruppe, die innerhalb kurzer Zeit kommerziell
ungemein erfolgreich wurde.

“8¢ Diese (vermarktungsunterstiitzende) Verhaltenswsigg sich immer wieder bei etablierten Stars; ein
Blick in aktuelle Musikzeitschriften geniigt. Satute (Rock-)Stars beispielsweise betonen sehdaf,
ihr neuestes Album ihr bestes sei.
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von ,Nirvana®“. Von dieser Bewertungsrichtung bleilediglich die eigene Musik
ausgespart.

5.3.2 Der Anteil negativer AuBerungen der Artikelvefasser

Neben der Selbstdarstellung von ,Nirvana“ gilt @ ndas Augenmerk auf die mediale
Darstellung und somit auf die Konstruktion von \ina“ als Anti-Star-Stars zu legen.
In Hypothese H 2 wurde vermutet, daf? auch die austen Printmedien, respektive
deren Journalisten, zur Anti-Star-Star-Image-Karkdton beitragen, indem sie

bestimmte Inhalte nicht glorifizierend, sondernretieeptisch bis negativ thematisieren.

Anteil der negative Bewertung neutrale Bewertung positive Bewertung
Bewertungstendenz plo (Fa”zahl) (Fa”zahl) (Fa”zahl)
Thema [%]
Vermarktung/Musik- 44,2 30,8 25,1
industrie/Medien (195) (136) (111)
Fans/Anhanger/ 38,1 45,6 16,3
Publika (56) (67) (24)
Die Musik von Nirvana 14,3 49,6 36,1
(113) (391) (285)
AuReres 79,1 14,6 6,3
Erscheinungsbild (189) (35) (15)
Geistige Fahigkeiten/ 44,1 27,8 28,0
Charakter/Auftreten (165) (104) (105)
Familiare 45,1 47,3 7,6
Verhéltnisse (148) (155) (25)
Cobains Suizid 23,4 73,0 3,6
(66) (206) (10)
Sonstige 12,7 86,4 1,0
AuRerungen (13) (89) (1)
Mittelwert (Spalte) [%6]: 37,6 46,9 15,6
Gesamt [absolut]: (945) (1183) (576)

Tab. 3: Anteile der Bewertungstendenzen pro Thesitarss der Artikelverfasser

Zu diesem Zweck wurde Tab. 3 unter Zuhilfenahmes®ifrilters erstellt, so dald
lediglich die Aussagen von Artikelverfassern (Urbedategorie; Auspragung 2)
selektiert wurden. Die Bewertungsrange wurden - sgkon zur Uberprifung der
Hypothese H 1 in Kapitel 5.2.1 - wiederum gebun@&tintingenz Koeffizient = 0,47; p
<0,01).

Insgesamt enthielten 37,6% (absolut: 945) der afledlem 2704 Codiereinheiten mit
Urheber ‘Verfasser des Artikels’ eine negative Temml gegenuber 15,6% (576)
positiven Bewertungen und immerhin 46,9 % (1183)tragder Aussagen (vgl. Tab. 3).
Interessant ist daran, dal® gegeniber 84,5% negatne neutraler lediglich 15,6%
positive Feststellungen getroffen wurden. Die Vies&a der Artikel berichten zu grol3en
Anteilen negativ oder neutral Uber die Band ,Nirggnnur gut ein Funftel der
Aussagen sind positiv. Dies Uberrascht insofers, ddf3 bei herkbmmlichen Stars
bekanntlich eine Erhohung bestimmter Qualitaitsmatem durch mediale
Realitatskonstruktionen erzeugt witd. Im Rahmen der Berichterstattung iber sich
verweigernde Anti-Star-Stars scheint sich derenwéegerung, Abweichung von der
gesellschatftlichen Norm wund Protest in relativ riega Konnotationen der
Beschreibungen abzuzeichnen.

Hypothese H 2 kann als bestatigt gelten.

87 vgl. Faulstich (1991), S. 72; Luhmann (1996), B. 6
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In der Gruppe der sechs Auspragungen innerhallsdbhypothesen (H 2.1 - H 2.6)
differenziert sich dieser Gesamteindruck allerditfs

Die AuRerungen zum Themenfeld ‘Vermarktung/Musikistie/Medien’ sind anteilig
deutlich eher negativ, namlich in 44,2% (195) délte; als positiv mit 25,1% (111) der
Falle. Neutrale Aussagen gab es immerhin zu 30,836)( Die Verfasser der Artikel
beurteilen also die Vermarktungs- und Berichtetstasmechanismen im
Zusammenhang mit der Band ,Nirvana“ als gro3temt¢da. 75,0%) negativ oder
neutral. Damit ahnelt die Tendenzrichtung derjemider Selbstdarstellungen der Band.
An dieser Stelle zeigt sich ein weiteres Phanomeiches allerdings nicht statistisch
bzw. guantitativ nachgewiesen werden kann, sondediglich auf einem starken,
personlichen Eindruck des Codierers beruht: Inrlerhder hier untersuchten
Auspragung entfielen auf das Thema Medien besondlssnegative Aussagéfi Das
konnte darauf hindeuten, dal3 die hier untersudBterimedien ihre Konkurrenz in den
Bereichen TV, Radio und Print - im Zusammenhangduait Berichterstattung tber die
Kommerzialisierung subkultureller Musiker - krigsen, negativ darstellen und fir das
Schicksal der Band verantwortlich machen. Das egé&eriodikum wird dabei
allerdings offensichtlich ausgesp#ft.In jedem Fall werden nur gut ein Viertel aller
Codiereinheiten mit dem Inhalt Vermarktung/Musikisttie/Medien als positiv
eingeschatzt. Auch das spricht nicht gerade fig &ealisierung der Band.

Subhypothese H 2.1 kann als bestatigt gelten.

Die Aussagen der Artikelverfasser uber die ‘Fanké@ager/Publika’ von ,Nirvana*
sind erstaunlicherweise mit 38,1% (56) zu groRReteienegativ bewertend, wahrend
der Anteil der positiven Feststellungen nur 16,324) (betragt. Neutrale AuRRerungen
gab es in 45,6% (67) der Falle. Somit wird das Udnféer Band in Form der
Rezipienten bzw. Anhangerschaft von den Journalistée auch von der Band selbst,
eher kritisiert als gelobt, und das, obwohl die iRBienten fur die Karriere eines Stars,
gleichermalRen wie auch die Medien und die Musikstidle, von entscheidender
Bedeutung sind und von herkdmmlichen Stars u.a: Bae-Magazine, Fan-Clubs oder
bei (TV-)Auftritten zumeist eher kritiklos versuchitrd, die Fans zu binden und zu
begeisterf®*

Subhypothese H 2.2 kann als bestatigt gelten. |

Die Verfasser der Artikel haben sich zur Musik ydiirvana“ mit 14,3% (113) eher
selten negativ geaul3ert. Die meisten Aussagen llentfanit 49,6% (391) auf die
Tendenz ‘neutral’. Dagegen wurden 36,1% (285) deststellungen als ‘positiv’
eingestuft. Wie schon bei der Uberpriifung der Spblhyese H 1.3 zeigt sich auch hier,
dal3 die Musik der Band auch von den Journalisteohdus neutral oder sogar positiv
bewertet wird. Diese Thematik erhalt nicht nur dieisten Nennungen (789), sondern
beinhaltet auch die anteilig mit Abstand meistesifpeen Bewertungen. Trotz aller

88 Die Auspragungen ‘Cobains Suizid’ und ‘Sonstige R&rungen’ werden hier nicht weiter
beriicksichtigt, da zum Selbstmord Cobains ein @gédtlypothesenkomplex (H 5) besteht und die
Restkategorie keine auffallende inhdrente Aussaffekbesitzt. Die Auspragung ‘Rolle als
Stars/Titulierungen’ wird bei der Uberpriifung deypdthese 4 behandelt.

489 Bereits hier kann eine erste Kritkk des Analyseimtentariums genannt werden: Die
Kategorienauspragungen hatten durchaus noch veeisglifferenziert werden kdnnen (z. B. ‘Medien’ als
eigene Auspradgung), um zu detaillierteren Ergebnisgu gelangen. So kann lediglich aufgrund
personlicher Eindriicke spekuliert werden. Dieseewajedoch sehr nachhaltig, so daR nicht auf die
Darstellung der Auffalligkeiten verzichtet werdesil s

9% Djes ist ein weiterer qualitativer Anschein, dehsiem Codierer einpragte.

491 vgl. Faulstich (1991), S. 53-54.
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sonstigen negativen Umschreibungen, wird die MygiB. auf Tontrager oder bei
Konzerten) nicht so schlecht eingeordnet.

Subhypothese H 2.3 trifft nicht zu.

Ein anderes Ergebnis zeigt sich bei der Bewertuag @ul3eren Erscheinungsbilds
seitens der Artikelverfasser: Der hohe Anteil vad1%6 (189) der AuRerungen ist
negativ, 14,6% (35) sind neutral und nur 6,3% (idsitiv. Diese eindeutige Verteilung
belegt, dal’ die Journalisten das Aussehen, digllfigi und den Gesundheitszustand
zumeist negativ bewertéf Dadurch tragen sie gravierend zum (Anti-Star-)&tibei
und sorgen fiir - in diesem Fall - eher negative RRe)Konstruktionsangebote®

Subhypothese H 2.4 kann als bestatigt gelten. |

Eine ahnliche Rolle kénnen die AuRerungen der Rresm Auftreten, zum Charakter
und zu den geistigen Fahigkeiten der Bandmitgliesigelen, da sie das Bild der
(moglichen) (Anti-Star-)Stars komplettieren. Die opentuale Verteilung der

unterschiedlichen Bewertungsrichtungen liegt hiehinso klar wie beim aul3eren

Erscheinungsbild, doch immer noch deutlich genugmeérhin 44,1% (165) der

Codiereinheiten haben eine negative Konnotatior8%®7(104) sind neutral und 28,0%
(105) positiv. Ergo werden auch die charakterliciiggenschaften der Subkultur-

Protagonisten als zumeist eher negativ bzw. negésthildert. Wenn auch des o6fteren
selbst weltbekannte, etablierte Stars in die Kriféeaten, so ist im vorliegenden Fall
doch eine deutliche Richtung zur negativen Besbhrey zu erkennen, die sicherlich
Uber eine bloR3e Kritik hinausgeht und der schorr e Prinzip unterstellt werden

konnte.

Subhypothese H 2.5 kann als bestatigt gelten. |

Bei den codierten Aussagen der Artikelverfasseden familidren Verhaltnissen der
Band Uberwiegen genauso pragnant die negativerstefisigen mit 45,1% (148)
gegenuber den positiven mit nur 7,6% (25). Hieddtildie Gruppe der neutralen
AuBerungen mit immerhin 47,3% (155) den groRtenl. TRifschluRreich ist aber
vielmehr die Diskrepanz zwischen negativen und clexindend wenig positiven
Beschreibungen. Das soziale Umfeld der Bandmitgliedird - wie alle anderen
Auspragungen, mit Ausnahme der Musik - nahezu ebkéasfig schlecht dargestellt.

Subhypothese H 2.6 kann als bestatigt gelten.

Die mediale Darstellung der Band ,Nirvana“ erfolgso in zumeist negativer Form.
Erneut bildet die Musik der Band eine Ausnahme wnd eher neutral oder positiv
beschrieben. Eine klare Parallele zu den Selbsedlarsgen der Musiker ist zu
erkennen.

5.3.3 Umfang und Inhalte der Berichterstattung tber,Nirvana® in den

einzelnen Genres

92 Hier wéare wiederum eine weitere Aufsplitterung Hategorienauspragung interessant gewesen.

493 vgl. Tischer (1989), S. 19-21. So kénnen untersdiiche, nicht zwingend positive Kriterien
bestimmte Personen (hier Anti-Star-Stars) attrakgtalten und gegebenenfalls rezipientenintern zu
Identifikationsobjekten (re-re-)konstruiert werdevigl. auch Winkler-Mayerhofer (1992), S. 44-53;
Behne; Miiller (1996), S. 367.
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Ausgehend von den theoretischen Erlauterungen zum daterschiedlichen
Wirklichkeitsentwirfen divergierender Periodika l(vigapitel 2.2.2 und 2.2.3) bestand
in Hypothese H 3 die Annahme, dal3 die einzelnemtrRedien bzw. Genres
verschiedenartige inhaltliche Schwerpunkte in ihBarichterstattung setzen. Diese
Vermutung ist zunachst ziemlich offensichtlich. Zwer Uberpriifung wurden die
Periodika mit den verschiedenen Ausprdgungen dealtskategorie korreliert (0.T.;
Kontingenz Koeffizient = 0,37; g£0,01). Ein Blick auf die dazugehdrige SPSS-
Auswertungstabelle lal3t die unterschiedlichen erigen und Anteile erkennen (vgl.
auch Tab. 4).

Hypothese H 3 kann somit als bestatigt gelten. |

Viel wichtiger als das Ergebnis der Haupthypothes®l in diesem Fall aber die
Subhypothesen H 3.1 - H 3.4, welche die einzelneteife der Themen bei den Genres
(vgl. Tab. 4) betreffen. Zu diesem Zweck wurden die den Subhypothesen
angesprochenen Thematiken ‘AuRReres Erscheinungsinittl ‘Familiare Verhaltnisse’
in Tabelle 4 noch einmal gesondert und unter Vdrdasigung der restlichen
inhaltlichen Auspragungen aufgefihrt. Das ThemasMuwon ,Nirvana® wird wegen
seiner Gewichtung anschlie3end in einer eigenefkGratrachtet.

Anteil der Themen pro Genre [%] AuReres Erscheinungsbild Familidare Verhaltnisse
(Fallzahl) (Fallzahl)
Musikzeitschriften 51 7.9
(114) (177)
Kommerzielle Jugend- 10,8 24,7
zeitschriften (58) (132)
Fanzine 55 10,9
©) (6)
Aktuelle lllustrierte 6,5 13,7
(10) (21)
Lifestyle-Zeitschriften 5,8 18,7
(13) (42)
Boulevardpresse 22,4 52
(13) 3)
Nachrichtenmagazine 50 3,6
(11) (8)
Wochenzeitungen 5,8 6,6
] (7) (8)
Uberregionale Tageszeitungen 91 7,2
(44) (35)
Mittelwert (Spalte) 6,7 10,6
(273) (432)

Tab. 4: Anteile der Themen bei den unterschiedlidBenres

Obwohl das &ulRere Erscheinungsbild der Anti-StarsSvon ,Nirvana“ zum Image
beitragt, zeigt sich, dald es innerhalb der Mustkzhriften und des Fanzine nur einen
untergeordneten Anteil in der Berichterstattungnemmt. Die Musikzeitschriften haben
innerhalb der Codiereinheiten zu 5,1% (114) tUber AuRerlichkeiten berichtet, das
Fanzine zu 5,5% (3). Im Bereich des Untersuchumggkes sind sie damit, abgesehen
von den Nachrichtenmagazinen, die Genres, die mie3hiema am wenigsten
Beachtung schenken. Die restlichen Genres habem elurchschnittlichen Anteil von
9,3%.

Subhypothese H 3.1 kann als bestatigt gelten.

Offenbar thematisieren andere Genres die AuReeitdrk der Band anteilig um so
mehr. Betrachtet man die kommerziellen Jugendzeifsen, die schon wegen ihrer
Aufmachung den Eindruck erwecken, dall sie mehr Waurt das &aul3ere
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Erscheinungsbild von (Anti-Star-)Stars legen, 9&t Isich ein klarer Schwerpunkt mit
immerhin 10,8% (58) innerhalb der Berichterstattwogweisen. Damit sind sie das
Genre mit dem zweith6chsten Anteil an codierten s@agen zum &ul3eren
Erscheinungsbild und tragen somit maf3geblich zwalon eines Anti-Star-Starkults
bei. Die lUibrigen Genres berichten Uber diese Aggprg im Mittel zu 8,2%.

Subhypothese H 3.3 kann als bestétigt gelten. |

Tab. 4 zeigt dartber hinaus, dal? die Boulevardprbss der inhaltlichen Auspragung
‘AuRReres Erscheinungsbild’ den mit Abstand grofereil mit 22,4% (13) besitzt*
und demzufolge der Tendenz, eher oberflachlichericbten, nachkomnit> Dadurch
unterstitzt die Boulevardpresse aber auf jeden #hall Kreation eines mdglichen
(Anti-Star-)Starkults.

Zur sozialen Orientierung bei vornehmlich jingetessern tragen insbesondere die
Genres bzw. Periodika bei, die sich auch mit derseligchaftlichen Umfeld der
Musiker beschaftigeff® Bei Anti-Star-Stars einer Generation, die untdmvgerigen
(familiaren) Verhaltnissen aufgewachsen ist, wazuaehmen, dal3 besonders deren
Probleme beim Aufwachsen, mit dem Elternhaus, ndttrfern usw. thematisiert
werden, und das wiederum eher von Genres, diensétir an Rezipienten richten, die
sich fur solche Details interessieren: in ersternidi die kommerziellen
Jugendzeitschriften, aber auch die aktuelle lliegx und das Lifestyle-Magazin. Tab.
4 belegt, da3 diese drei Genres den familiaren afgriksen den grofdten Anteil
einrfAumen: die kommerziellen Jugendzeitschriftenn 24i,7% (132), die Lifestyle-
Zeitschrift mit 18,7% (42) und die aktuelle lllustte mit immerhin noch 13,7% (21)
der verschlisselten Aussagen. Die Rangfolge dereilentbelegt zugleich die
Berichterstattungsanspriiche der einzelnen GengtsKuapitel 4.3). Der Durchschnitt
belauft sich demnach auf 19,3% (0.T.), wahrendasigeren Genres im Schnitt einen
Anteil von nur 6,9% (0.T.) haben.

Subhypothese H 3.4 kann als bestatigt gelten. |

Trotz der Themenvielfalt war bei der Untersuchurayah ausgegangen worden, dal3
innerhalb der Genres ‘Musikzeitschriften’ und ‘Fexez (vgl. Kapitel 4.3.1 bzw. 4.3.3)
das Hauptaugenmerk auf der Musik der Band liegt die$e somit anteilig mehr
dariiber berichten als die Ubrigen Genres (H 3.2).

494 Dabei darf jedoch nicht iibersehen werden, daBalleahl relativ gering ist.
495 vgl. Meyn (1992), S. 65-68; vgl. auch Pirer; Ragt®94), 459-462.
496 \vgl. Baacke (1993), S. 37-44 und 97-108.
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Abb. 6: Anteil des Themas ‘Die Musik von ,Nirvanath der jeweiligen Gesamtberichterstattung

Die Musikzeitschriften berichten zu 33,4% (745)s d&anzine zu 34,4% (19) Uber die
Musik der Band ,Nirvana“ (Abb.; Kontingenz Koeffemit = 0,37; p< 0,01).
Durchschnittlich schenken sie der Thematik dahe3420% ihre Aufmerksamkeit (Abb.
6). Der Anteil ist somit wesentlich hoher als der cestlichen Genres, die im Mittel zu
16,6% uber die Musik berichten. Mit gut einem ithnerhalb ihrer Berichterstattung
ist, wie anzunehmen war, die Musik der eindeutigigaltliche Schwerpunkt bei den
Musikzeitschriften und dem Fanzine.

Subhypothese H 3.2 kann als bestatigt gelten.

Es ergeben sich folglich verschiedene FokussiemunBas auf3ere Erscheinungsbild
wird am meisten bei den kommerziellen Jugendzeifseh und in der
Boulevardpresse, die familiaren Verhaltnisse amstaai bei den kommerziellen
Jugendzeitschriften, der Lifestyle-Zeitschrift udér aktuellen lllustrierten und die
Musik am meisten bei den Musikzeitschriften und d&anzine thematisiert.

5.3.4 Der Anteil und die Verteilung der Titulierungen bzw. Namengebun-
gen

Wie bereits erlautert, haben die Namengebungen Bemkichnungen der Band und
ihrer Mitglieder eine wichtige Bedeutung fur den tiA8tar-Starkult. Daher wurden
diese Titulierungen wahrend der Codierung auchnarespeziellen Tabelle notiert und
mit gesonderten Bedeutungen verschlisselt, um ge amschlielBend den
unterschiedlichen Star-Kategorien zuordnen zu kofitfe

497 vgl. die Erklarungen und die siebenstufige Klasifungsskala in Kapitel 4.8.1. Vgl. des weiteren
die Tabelle fur Bezeichnungen. Anhang, S. V-XIV.
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Anteil der
Klassifizierun

gen  pro Star Neutral Anti-Star

Genre
[Anzahi] positiv | neutral| negatiy negatiy  neutral  positjv

Musikzeit- 12 30 6 23 6 29 48

schriften

Kommerzielle
Jugend-
zeitschriften

()]

9 2 19 1 30 14

Fanzine

Aktuelle
lllustrierte

Lifestyle-
Zeitschriften

w| k| Wk

Boulevard-
presse

Nachrichten-
magazine

Wochen-
zeitungen

Wl | N O | O|O
| P o k| O] O
gl k| ol O | OO0

Uberregionalg]
Tageszeitungg
n

Gesamt 25 73 12 85 14 110 129
(Spalte)

Tab. 5: Anteile der Star-Klassifizierungen pro Geabsolut)

Um zu belegen, dal3 die Band ,Nirvana“ der Kategdee sich verweigernden Stars
angehort, wurden die Bezeichnungen nach qualitatikspekten eingeteilt. Daher
konnen bei der Uberpriifung der Hypothese H 4 ausihek ZusammenhangsmaRe
genannt werden. Hinter Subhypothese H 4.1 stehArihme, dal3 die Gesamtheit der
Periodika bei den Bezeichnungen anteilig mehr rhiing ‘Anti-Star’ als in Richtung
‘Star’ berichtet'®®

Von insgesamt 448 (100,0%) Titulierungen entfal&3 (56,0%) auf die Auspragung
‘Anti-Star’, wahrend lediglich 110 (25,0%) der Kgtwie ‘Star’ zugeordnet wurden. 85
(19,0%) Titulierungen sind neutral (Tab. 5 und ABp.

'Star'
25%

'Anti-Star'
56%

Neutral
19%

Abb. 7: Anteile der Star-Klassifizierungen

Die Gesamttendenz weist somit ganz klar mit Ubar ldalfte der Nennungen in
Richtung ‘Anti-Star’.

Subhypothese H 4.1 kann als bestatigt gelten.

498 Auch hier ist ‘Anti-Star’ als Hilfskategorie fulla drei Arten sich verweigernder Stars gedachtti-An
Stars (negativ konnotiert), Anti-Stars (neutral)l inti-Star(-Stars) (positiv konnotiert).
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Auffallend ist dartber hinaus, dal3 innerhalb dgrasaten Kategorien die Auspragung
‘Anti-Star (positiv konnotiert)’, die stellvertrate fir die unter Kapitel 2.1.3.3 als Anti-

Star-Stars definierten Musiker ist, mit 129 (28,8%¢nnungen (vgl. Tab. 5) den

grol3ten Anteil ausmacht und somit zusatzlich beiwded? ,Nirvana“ zu grol3en Teilen

in der ausgesuchten Presse als durchaus erfolgreiott sich zugleich verweigernde
AntiStar-Stars dargestellt werden. Es besteht in &eintmedien eine erkennbare
Differenzierung zwischen Stars und Anti-Star-Stars.

Da auch die Titulierungen nicht unwesentlich areeitonstruktion von Anti-Star-Stars

partizipieren und deshalb in den Subhypotheser?H K. 4.4 aufgegriffen worden sind,

wurden die Anteile, die die Genres dem Thema ‘l@tuhgen’ gaben, noch einmal

isoliert beobachtet.
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Musikzeitschriften |
Kommerzielle
Jugendzeitschriften
Aktuelle lllustrierte
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Nachrichtenmagazine
Wochenzeitungen
Uberregionale
Tageszeitungen

Abb. 8: Anteile der Titulierungen an der Gesamityggrstattung pro Genre

Zunachst wurde angenommen, dald die Musikzeitsehrifhd das Fanzine die Musiker
seltener mit Namen oder Titulierungen bezeichnene W Abb. 8 unschwer zu
erkennen ist, thematisieren die Musikzeitschrifti@se Auspragung lediglich zu 5,7%
(127) (Abb. 8; Kontingenz Koeffizient = 0,37;90,01) und das Fanzine nur zu 1,8%
(). Die ubrigen Genres bezeichnen ,Nirvana®, waes @alkendiagramm in Abb. 8 klar
belegt, anteilmaf3ig wesentlich mehr (im Mittel 24;2.T.).

Subhypothese H 4.2 kann als bestatigt gelten.

Bemerkenswert ist, dal3 die Genres ‘Nachrichtenmiagaz'Wochenzeitungen’ und

‘Uberregionale Tageszeitungen’, die im Hypothestalkg als ‘seribse Presse’
eingestuft wurden, den Titulierungen innerhalbljeeveiligen Gesamtberichterstattung
tber ,Nirvana“ mit 18,9% (42), 16,5% (20) und 15,1%6) (Abb. 8) relativ hohe

Kontingente UberlieBen (im Durchschnitt 17,0%). Riegenannte ‘seridse Presse’
scheint einem subkulturellen Phdnomen wie ,NirvabaSonders haufig Namen zu
geben und damit den Anti-Star-Starkult zu fordern.

Subhypothese H 4.3 kann als bestatigt gelten.
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Wie bereits bei der Thematisierung des auf3ererhBirsengsbildes, so scheint auch bei

den Titulierungen die Boulevardpresse anteilig aemsten zu berichten; in diesem Fall

mit 17,2% (10). Das bestatigt deren TendenzLasyngen und Schlagwortér’.
Subhypothese H 4.4 kann als bestatigt gelten. |

Bei der Subhypothese H 4.5 wurde vermutet, dafsualikulturellen Meinungsfuhrer-
Medien Spex Visions Zillo und EB/MusikmagazinNirvana“ anteilig eher neutrale
Titulierungen geben und demnach wertfreier und tngzh schlagwortartig berichten.
Nach der Auszahlung und Zusammenfassung der Degést sich folgendes Bild:

'Star’'

'Anti-Star'
52%

Neutral
17%

Abb. 9: Anteile der Star-Klassifizierungen bei derkulturellen Meinungsfiihrer-Medien

Folglich tberwiegt auch bei den subkulturellen Meigsfihrer-Medien die Tendenz,
.Nirvana“ als Anti-Star(-Stars) zu bezeichnen n,®% (36; vgl. Abb. 9) gegenlber
31,0% (22) Namengebungen aus dem Bereich ‘Star’ murd17,0% (12) neutralen
Nennungen. Die restlichen Periodika vergaben imcBschnitt 26,0% (0.T.) neutrale
Bezeichnungen und liegen somit sogar in der Natitabor den Meinungsfiihrer-
Medien.

| Subhypothese H 4.5 trifft nicht zu. |

Der Anteil der ‘Star’-Kategorie ist hier mit 31,0élativ hoch, was damit einhergehen
konnte, dal3 die subkulturellen Meinungsfuhrer diesMer des ofteren als etablierte
Stars aus der Subkulturperspektive betrachten eBi€sadium durfte schneller erreicht
sein als von etablierten Medien auch als etabti@tar anerkannt zu werden.

Die in Kapitel 2.1.3.2 als begrifflich in den Medidalsch verwendete Umschreibung
‘Anti-Star’ kommt als Klassifizierung innerhalb d@&iitulierungen zwar 110mal vor,
doch wird der wortliche (falsche) Begriff ‘Anti-Stdediglich neunmal benutzt, was bei
einer Gesamtzahl der Namengebungen von 448 vensdbnal gering ist (2,0%; o.T.;
vgl. Tabelle der Bezeichnungen im Anhang).

Subhypothese H 4.6 trifft somit zwar zu, ist abeaugtitativ nur sehr schwach belegdar.

Stattdessen werden die Bandmitglieder und die Bdsdsanzes immer wieder durch
Gegensatzpaare wie z.BStars wider Willehy ,, Verlierer-Stars, ,, Reprasentant wider
Willen*>® u.4. bezeichnet, womit sie eher unter die Kategtknti-Star-Star’ fallen.
Aus den Ergebnissen zur Thematik der ‘Titulierurigdal3t sich auch die
Haupthypothese H 4 bestatigen.

9% Meyn (1992), S. 66.
*0% 7y diesen Beispielen vgl. Tabelle fiir Bezeichnimgnhang, S. V-XIV.
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Hypothese H 4 kann als bestatigt gelten.

Das ist allerdings nicht allzu Uberraschend, désisich die Genres unterscheiden, war
vorauszusehenyie sie sich unterscheiden aber von besonderem Isteres

Bei den Titulierungen von ,Nirvana“ liegt innerhattes Untersuchungssamples ein
ganz klares Gewicht auf seiten der Anti-Star-Sgggentber den etablierten Stars.

5.3.5 Anteile und Bewertungen bei der Berichterstating tber Cobains
Suizid

Weiterhin wurde vermutet, dal3 der Selbstmord deg&a Kurt Cobain im April 1994
einen hohen Stellenwert fur die Berichterstattubgri,Nirvana“ in der Presse hatte
(vgl. H 5 und Kapitel 2.2.6 bzw. 3.2.3), da dieder Nachrichtenselektoren Negativitat
und Uberraschung erfiillt. Um diese Annahme mitsimmatr Subhypothesen H 5.1 -H
5.3 zu Uberprifen, wurde ein Filter in das Datermalt eingebaut, so dald anschliel3end
lediglich das letzte Untersuchungsquartal (Aprié Buni 1994) ausgewertet wurde.
Danach wurden in einer Kreuztabelle alle Genres daeih Bewertungstendenzen,
bezogen auf die inhaltliche Ausprdgung ‘Suizid Go$&a korreliert (Kontingenz
Koeffizient = 0,33; = 0,05). Die Zusammenhange sind nicht signifikard unsicher,
was auf die relativ niedrigen Fallzahlen in einigeaenres zurtckzufiihren sein durfte.
Das wirkt sich insbesondere auf eine spezielledgbtung der einzelnen Genres (vgl.
Subhypothese 5.3) aus. Da aber unter Hypothese atlich Gesamteindriicke der
Bewertungsrichtungen bericksichtigt werden solltewerden diese fur die
Subhypothesen wichtigen Daten zundchst zusammdsigefad danach trotzdem
ausgewertet’*

Positiv ]
4% Negativ
27%

Neutral
69%

Abb. 10: Bewertungsrichtungen von Cobains Suizid

Der Suizid des Rockmusikers Kurt Cobain wird in(®%, (85) der Falle negativ, in
69,0% (218) neutral und in 4,0% (13) positiv beeerfAbb. 10). Der Anteil der
negativen Bewertungen ist also, wie erwartet, wiisenhoher als der der positiven.

01 Wie schon bei der Uberpriifung der Hypothesen 1 Bnaerden die Bewertungsauspragungen
‘verstarkt negativ’ und ‘negativ’ unter der Katemornegativ’' und die Ausprdgungen ‘positiv’ und
‘verstarkt positiv’ unter der Kategorie ‘positivegiindelt bzw. umcodiert, um signifikantere Ergebais
zu erhalten. Die dazugehtrige Kreuztabelle (Inich#® Themen/Bewertungsrichtungen) weist
interpretierbare (Kontingenz Koeffizient = 0,46)dumochsignifikante (g 0,01) Zusammenhange auf.
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Bei knapp 27% der Codiereinheiten handelt es sifdgnbar um bedauernde Aussagen
oder ahnlich konnotierte Feststellungen in negafiiehtung.

Subhypothese H 5.1 kann als bestatigt gelten.

Des weiteren zeigt sich ein klares Ubergewicht dem neutralen AuRRerungen zum
Freitod Cobains. Offenbar ist die ansonsten Ubgevid negative Tendenz in den
Selbstbeschreibungen und journalistischen Darsigdin bei dieser Thematik zugunsten
einer neutralen, wertfreien Berichterstattung géetfc Der grof3e Anteil an neutralen
Aussagen erklart sich sicherlich auch durch etleis@tandards, welche u.a. den
Normenkontext der Journalisten konstituieren urgbhders in Todesfallen greifé¥f.

Subhypothese H 5.2 kann als bestatigt gelten. |

Als schwierig gestaltet sich die Uberpriifung debl8gpothese H 5.3, da selbst nach
einer zusammenfassenden Umcodierung, bei der diare&ein ‘kommerzielle
Jugendzeitschriften’ und ‘restliche Genres’ eingeteurden, nur aul3erst schwache
Zusammenhange bestehen (Abb. 11; Cramer's V = §,88,05).
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Abb. 11: Verteilung der Bewertungsrichtungen beinea ‘Cobains Suizid’

Der Anteil negativer AuRBerungen ist bei den komre#len Jugendzeitschriften mit
36,0% um einiges hoher als bei den restlichen Gerrei denen er 26,1% einnimmt

*92 7u den ethischen Standards vgl. ausfiihrlich Weisbbrg (1992), S. 170-225. Vage ‘Regeln’, nach
denen sich Journalisten verhalten sollen, beinhales vom Deutschen Presserat herausgegebene
Pressekodex. Vgl. Pirer; Raabe (1994), S. 296-B@&tlich bleibt die Art der Berichterstattung den
einzelnen Journalisten bzw. Redaktionen selbstagsamn.
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(Abb. 11). Die Gesamttendenz deutet auch hier ané éauptsachlich neutrale
Berichterstattung zu diesem Thema hin. Allerdingsd sdie Fallzahlen bei den
Jugendzeitschriften zu gering - mit der Folge uemlvender Signifikanz und
schwacher Zusammenhange -, um die Subhypothes& &lsShestatigt anzusehen.

| Subhypothese H 5.3 trifft nicht zu. |

Die Selbsttotung des Rockmusikers und Anti-StarsSkaurt Cobain wurde zumeist auf
neutrale Art und Weise thematisiert.
| Hypothese 5 kann somit nur als bedingt bestatigeige |

5.3.6 Die Themenkarriere von ,Nirvana*

Interessant erscheint zudem ein Blick auf die EckiMng der Band als Thema in der
Berichterstattung der ausgesuchten Printmedien,zuniiberprifen, ob es eine Art
‘Karriere’ gab.
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mmmmmmmmmmmmmmmmmmm
mmmmmmmmmmmmmmmmmmm

)

An den neun Graphiken laR3t sich bereits erkennefd die Thematisierung von
.Nirvana“ zu unterschiedlichen Zeitpunkten begann.

Demzufolge kann Hypothese H 6 generell als bestgélen.

Die mediale Lokalisation subkultureller Musikrichgen - so war hypothetisch
aufgrund theoretischer Voruberlegungen in Kapitél.2 unterstellt worden - finde
vorrangig durch sogenannte Meinungsfuhrer-Mediait.sAufgrund ihrer Rollen- und
Funktionskontexte (sensu Weischenberg) konnte iregenden Forschungsvorhaben
davon ausgegangen werden, dafd die Musikzeitsehriftel das Fanzine am ehesten
Uber ,Nirvana“ zu berichten begonnen haben. Die ikagstschriften thematisierten die
Band im Oktober bis Dezember 1989 zum ersten MBb(A2). Das Fanzine griff die
Thematik im Januar bis Marz 1990 erstmalig auf (A4R). Damit liegen beide
Gattungen entscheidend vor den nachsten Genresiildie ,Nirvana“ berichteten
(Kommerzielle Jugendzeitschriften, Lifestyle-Zeltaften und Nachrichtenmagazine
schildern die Thematik im Quartal Januar bis Ap8982 zum ersten Mal; Abb. 12) und
bestatigen den ihnen zugeschriebenen CharaktéMakktrend-Entdecker’. Folglich
thematisieren die kommerziellen Jugendzeitschriftghirvana“ spater als die
Meinungsfuihrer-Medien, greifen die Thematik abemienhin ‘in zweiter Reihe’ auf.
Die Feststellung ,[...plles stand dann in der BRAVO statt in der SPE¥hat sich als
richtig erwiesen. Die Meinungsfuhrer-Medien initeéa die mediale Thematisierung
einer  Jugendszene, die Jugendzeitschriften koastrui  anschliel3end
massenkompatible Mitteilungsangebote.

Die Subhypothesen H 6.1 und H 6.2 kbnnen als bgstilten.

Abgesehen von den sogenannten Meinungsfuhrernsidreaufgrund ihrer Kontexte
intensiver mit Musikrichtungen und -trends befasseheint fur alle Gbrigen Genres die

*%3 Stiewe, Rembert. Leitfadeninterview vom 26.01.199¢hang, S. XXVI.
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Band ,Nirvana“ erst mit ihrem kommerziellen Erfalgd dem weltweiten Einzug in die
Pop-Charts nach Verdoffentlichung ihres zweiten Aisu,Nevermind“ im September
1991 interessant geworden zu sein. So greifen stigaDrgane der ‘seridsen’ Presse -
also Nachrichtenmagazine, Wochen- und uberregiomalgeszeitungen - bereits im
ersten Quartal (Januar bis Marz) 1992 ,Nirvana“ imer Berichterstattung auf
(Abb. 14).
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Abb. 14: Themenentwicklung innerhalb der ‘seridserésse

Gemeinsam mit der grundséatzlich fur jingere Lesmzipierten Lifestyle-Zeitschrift

werden sie daher auf eine musikalische Subkultuelgewg bzw. deren musikalische
Indikatoren aufmerksam, nachdem diese von speeidéa Heften als Thema auf die
Tagesordnung gesetzt worden und danach - nicht dimige kausal assoziiert -
kommerziell erfolgreich waren.

Die Subhypothese H 6.3 kann als bestatigt gelten.

Ausgehend von den theoretischen Uberlegungen zam&hkarriere in Kapitel 2.2.4
wurden die Subhypothesen H 6.4 und H. 6.5 aufgesded eine genauere Analyse des
Verlaufs der Thematisierung von ,Nirvana“ Uber dmsamten Untersuchungszeitraum
verlangen (0.T.; Kontingenz Koeffizient = 0,74; $ 0,01). Daraufhin wurde ein
Histogramm (Abb. 15) erstellt, bei dem allerdingsichh die jeweilige
Codiereinheitenmenge, sondern die Artikelanzahdehlaggebend war.
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Abb. 15: Thematisierung wahrend des Untersuchuitgsams
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Prinzipiell 1akt die Themenkarriere ,Nirvanas“ sidemnach in ein Sechs-Phasen-
Modell einteilen. Phase 1: ,Nirvana“ wurden - wehen erwahnt - Ende 1989/Anfang
1990 von den spezialisierten Periodika erstmalig. (wegen der Herausgabe des ersten
Albums ,Bleach®) und noch recht selten thematis{&mtdeckungsphase). Phase 2: In
den Abschnitten von April 1990 bis einschliel3lickp&mber 1991 tauchte die Band in
den ausgewdahlten Printmedien nur vereinzelt auf.wlbrde - trotz einer gewissen
medialen Gegenwart - kaum Beachtung geschenkinf@atach-Entdeckungsphase).
Phase 3: Anschlie3end erlebt das Thema von Okid$r bis einschliel3lich Juni 1992
einen ersten Karriereh6hepunkt, dessen Spitze nnMignaten Januar bis Marz 1992
liegt, was unweigerlich mit der Verétffentlichungsdeweiten Albums ,Nevermind®“ in
Einklang steht (Durchbruchs- bzw. Peripetiepiid&ePhase 4: Von Juli 1991 bis
einschlief3lich Juni 1993 sind ,Nirvana“ in der aesgchten Presse stetig und auf eine
grolBere Anzahl Periodika verteilt prasent, wennhamecht so intensiv wie zur
Durchbruchsphase (Modephase). Von Juli 1993 bizN884 ist das Thema weiterhin
stetig, aber noch intensiver (u.a. bedingt durcé Wer6ffentlichung vom dritten
Studioalbum ,In Utero“ im September 1993 und dizauzahlreichen Spekulationen
darum) zugegen (Kulminationsphase). Phase 5: Aotjdes tberraschenden Freitods
von Kurt Cobain erhalt das Thema in den MonatenilAps Juni 1994 noch einmal
einen starken Aufschwung, der rein quantitativ déeximum der Berichterstattung
darstellt (unerwartete Gipfelphase). Ein siebtiér,die vorliegende Untersuchung nicht
mehr relevanter, dennoch nicht zu ignorierender cAbdt ist die darauffolgende
posthume Ausklangsphase, in der, sei es durch neeltertffentlichungen, Jahres-
Todestage oder immer wieder erscheinende Gerichtdem Tod Cobains verursacht,
.Nirvana“ in Abstanden in Presse, Radio und Feramseleiterhin thematisiert wurden
bzw. werden.

Dieses Phasen-Modell belegt, dal’ die beiden aufMajarlabel erschienen reguléaren
Alben ,Nevermind“ und ,In Utero* mit einer besondestarken Berichterstattung
verbunden waren und somit sensu Luhmann innerhalb Musikberichterstattung
routinemaRig neue Fixpunkte verkdrp&m.Trotzdem bilden sie nicht, wie zuvor
angenommen, die absoluten Hohepunkte der Beri¢htiensg (Abb. 15).

Subhypothese H 6.4 trifft nicht zu.

Ein anderes Ereignis, die Selbsttotung Cobains, irkeav den absoluten
Berichterstattungshéhepunkt in der Themenkarriene Rockband ,Nirvana®. In den
Monaten April bis Juni 1994 erschienen nicht wenigés 40 Artikel in neun
verschiedenen Periodika mit immerhin 1612 der inage 4084 Codiereinheitéff.

Subhypothese H 6.5 kann als bestétigt gelten. |

Das Thema ,Nirvana“ wurde von den (musikjournadisiien) Meinungsfuihrer-Medien
entdeckt und Uber den medialen Durchbruch schtie(3is 1994 etabliert, bevor es,
ausgeldst durch den Freitod Cobains, kulminierte.

%% In dieser Phase erhielt die Thematik auch - wiarhann es formuliert - das Wort, unter dem sie
verhandlungsfahig wirdsrunge Vgl. Luhmann (1979), S. 41.

%5 vgl. Luhmann (1993), S. 177.

*%¢ Einer detaillierteren Analyse alleinig der Beritstattung um den Suizid Cobains wiirden aufgrund
noch geringerer Fallzahlen nicht signifikante Datés Basis dienen. Einen dazu eher qualitativen und
deswegen leider eher subjektiv geprégten Ansatietbdie amerikanische Medienwissenschaftlerin
Mazzarella. Vgl. Mazzarella (1995).
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54 Zusammenfassung der Analyseergebnisse

Resumierend bleibt festzustellen, dal3 die untetencRrintmedien in ihrer Gesamtheit
auf das Thema ‘Die Musik von Nirvana' den inhalienn Schwerpunkt (26,8%) legen.
Mehr als ein Viertel der codierten Einheiten ssizh auf irgendeine Art und Weise mit
diesem Themenkomplex auseinander.

Von den analysierten Periodika, die in neun Geratsssmmengefald3t wurden, nehmen
die Musikzeitschriften den mit Abstand grof3ten Aln&4,6%) der Codiereinheiten ein.
Zweistellige Anteile besitzen ferner nur noch deminerziellen Jugendzeitschriften
(13,1%) und die Uberregionalen Tageszeitungen &),9

Des weiteren bestehen signifikante Zusammenhangesclzen den inhaltlichen
Thematiken und bestimmten BewertungsrichtungerAdgumente der Bandmitglieder.
Die Musiker von ,Nirvana“® auf3ern sich am ehestergatie (44,0%) zu den
unterschiedlichen Thematiken. Dabei zeigen sie &g negative Einstellung zu ihrem
aulBeren Erscheinungsbild (74,1%), eine etwas wenigegative (67,9%) zur
Vermarktung und eine von der Tendenz her immer ridate negative Einstellung zu
den Fans (59,0%). Zu ihrer eigenen Musik hingege®eén sich ,Nirvana® zumeist
neutral oder positiv (80,4%).

Ahnliche Relationen lieRen sich bei den Beschrajeander Journalisten beobachten,
die ebenfalls in signifikanten Zusammenhangen nen dinhalten stehen. Die
Artikelverfasser auf3ern sich meistens negativ o@ertral (84,5%). Darin enthalten ist
eine deutliche Neigung zu neutralen Feststellun@é9%), die den grof3ten Anteil
konstituieren. Gleichzeitig wird die Vermarktungcauhier eher negativ (44,2%), die
Fans eher neutral (45,6%) oder negativ (38,1%)ad&gre Erscheinungsbild besonders
haufig negativ (79,1%), die Charaktereigenschaftten Bandmitglieder eher negativ
(44,1%) und die familiaren Verhéltnisse zumeisttradu47,3%) oder negativ (45,1%)
dargestellt. Die Musik der Band hingegen wird vem dirtikelverfassern meist neutral
(49,6%) oder sogar positiv (36,1%) beschrieben.

Anschlielend wurden die Thematiken nicht mehr irerilSumme, sondern bei den
einzelnen Genres untersucht. Dabei ergab sichkéane Gewichtung auf der Musik bei
den Musikzeitschriften und dem Fanzine, die pdralezu eher selten tUber familiare
Verhéltnisse und &uflleres Erscheinungsbild berichtetztere Thematiken werden
wesentlich ofter in den Jugendzeitschriften, derulBeardpresse, der aktuellen
lllustrierten und dem Lifestyle-Magazin angesprathe

Bei der darauffolgenden Betrachtung der Titulieemgon ,Nirvana® stellt sich eine
deutliche Tendenz zu Bezeichnungen als Anti-Stefsy heraus (56,0%). Somit
werden ,Nirvana“ in mehr als der Halfte als ‘Vergerungs-Stars’ beschrieben und nur
zu ca. einem Viertel als etabliert (25,0%). DentReachen neutrale Namengebungen
aus (19,0%). Innerhalb der einzelnen Auspragungersigbenstufigen Skala zur Star-
Klassifizierung bildet die Kategorie ‘Anti-Star-$taden grofdten Teil (28,8%).
Grundsatzlich verteilen die ‘seribse’ und die Boalelpresse anteilig die meisten
Namen, noch vor den Jugendzeitschriften. Auch digkslturellen Meinungsfuhrer-
Medien bezeichnen ,Nirvana“ meistens als ‘Anti-§{&tars)’.

Die Zusammenhange zwischen der Berichterstattundste ber den Suizid von Kurt
Cobain und den einzelnen Genres sind eher schwasgesamt ist allerdings eine
Tendenz zu neutralen Aussagen zu bemerken (69,0%).

Ferner wurde ein Sechs-Phasen-Modell der Themaeaiamwon ,Nirvana“ aufgestellt,
welches belegt, dal3 die sogenannten Meinungsfliheeien das Thema entdecken,
und ,Nirvana® tber verschiedene Perioden hin uectaesllich stark thematisiert wird
bis zum Berichterstattungshéhepunkt des SuizidsGuoimain und dariiber hinaus, was
jedoch fir die vorliegende Analyse nicht mehr vaad8utung ist. Das Modell erscheint
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durchaus typisch fir Themenkarrieren bei zunachdikwdturellen Bands bzw.
Musikrichtungen, die in den Mainstream gelangen siol dort verbraucheti’

%7 Dies wére gegebenenfalls an weiteren Musikricheartggw. Bands zu tiberpriifen.
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6 Resumee und Ausblick

Im Mittelpunkt der vorliegenden Studie stand diad&, wie die Medien Anti-Star-Stars
konstruieren bzw. wie sich diese selbst darstellen.

Dazu mul3te zundchst ein Definitionsgerist ersteNerden, welches die
Voraussetzungen fur unterschiedliche Starkategonea ihre Kriterien schafft.
Grundsatzlich bendtigen Stars mediale Publizitét @n Publikum. Musikalische Stars,
die aus einer Subkultur entstehen, besitzen zuhdchwkulturelle (Teil-)Publika und
werden innerhalb der Subkultur entdeckt, bevor Mdamstream auf sie aufmerksam
wird. Um die scheinbar pragnante Differenz zwischembkultur und Kultur zu
reduzieren, wurde Kultur als Programm semantisdnégrpretationen verstanden.
Dartiber hinaus kann sich jede Kultur nur durchrgdeellschaftliche, jede Subkultur
nur durch intragesellschafliche Ein- und Abgrenzudgterminieren. Die Kultur-
Programme wiederum besitzen vielfaltige Unterprogree wie z.B. Subkulturen.
Letztlich ist somit jedes Teilpublikum auch ein Rikom und jede Subkultur auch eine
Kultur. Diese eigentlich profan erscheinenden Eniteisse sind erforderlich, um die
Werthaltigkeit der Begriffe zu verringern, die ime&orrangig durch kulturkritische
Positionen zugesprochen wurden. Kultur - oder bestsblierte Kultur - und Subkultur
kénnen gleichermal3en durch populare Musiker reptiése werden. Diese werden
innerhalb etablierter Gesellschaftsteile als Starsl innerhalb jugendkultureller
Gesellschaftsteile als Anti-Star-Stars bezeichBeide Kategorien sind 6konomisch
erfolgreich, treten vor Publika auf und erhaltendrate Publizitdt. Sie unterscheiden
sich aber durch ihre Werte- und Normenvorstellung®éhrend sich etablierte Stars
gesellschafts- oder besser establishmentkonformnaoth den Regeln des ‘Systems
(Anti-Star-)Stars, Markt, Medien, Rezipienten’ (vd{apitel 2.2.6) verhalten, zeigen
Anti-Star-Stars demgegenuber deutliche Ablehnungsten bzw. Verweigerungen
und - wechselt man die Perspektive - werden voblietéeen Gesellschaftsteilen nicht
akzeptiert. Trotz - oder gerade wegen - der betoBifferenz subversiver Images sind
diese Anti-Star-Stars fur die Medien interessanuclf sie erfullen bestimmte
Nachrichtenwertkriterien und finden demzufolge Zugauf die Tagesordnungen der
(nicht nur spezialisierten) Journalisten. Durch dB®erichterstattung mit ihren
unterschiedlichen Wirklichkeitsentwirfen wird deie dMusiker mystifizierende Anti-
Star-Starkult konstruiert, welcher grundlegend fist mdgliche Identifikationen und
Bewunderung auf seiten der Fans.

Diese theoretischen Uberlegungen wurden anschlieBenBeispiel deGrungeBand
.Nirvana“ empirisch Uberpruft. Die Entwicklung deéBand ,Nirvana“ aus einer
subkulturellen Musikrichtung in den etablierten wréblgreichen Mainstream kann als
besonders exemplarisch und charakteristisch besswi werden, da ,Nirvana“
innerhalb kurzer Zeit von unbekannten Musikern riolgreichen (Anti-Star-)Stars
wurden. Dies ging mit weltweit hohen  Verkaufszahlenintensiver
Presseberichterstattung und zahlreichen Fans eiffeedie Musiker von ,Nirvana*
immer wieder ihre ablehnende Haltung gegenuber 8eartum erklarten, wurden sie
nach den theoretischen Erlauterungen als Anti-Stars definiert. Darlber hinaus
waren das spektakulare ‘Ende’ der Bandhistorie ldwlen Selbstmord ihres Sangers
und der darauffolgende massive ‘Medienrummel’ méBgd fur die Auswahl des
Fallbeispiels. Sowohl die Entwicklung eines mussaien Trends von einer
subkulturellen Musikrichtung bis an die Spitzen déharts als auch die damit
verbundenen Probleme und Ablehnungshaltungen Pretagonisten sind an diesem
Beispiel deutlich erkennbar.

Die anschlieRend durchgefihrte Inhaltsanalyse avégéer Presseartikel aus neun
Pressegenres bzw. 23 Periodika ergab ein diffexdes, aber in seiner Gesamtheit
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durchaus stringentes Bild Uber die medialen Ddustgéweisen und die
Selbstbeschreibungen der Anti-Star-Stars von ,Mia’aEs zeigte sich, dal3 die Band
.Nirvana“ in den unterschiedlichen Printmedien usthiedlich haufig und stark
thematisiert wurde. Insgesamt wurden 144 Artikelr6ffentlicht. Innerhalb der
Beschreibungen der Band wurde die Musik von ,Nie/amam meisten und am
ausgewogensten thematisiert: ein Indiz fir einatirelheutrale Berichterstattung tber
die Musik, das Kernthema einer Band. Neben der kwsirde bei den sieben weiteren
Inhaltskategorien (die Kategorie ‘Titulierungeni $ger zunachst ausgeklammert), die
vorrangig Bedeutung fur einen moglichen Anti-Stearkult haben, eine klare Tendenz
zu negativen Selbstbeschreibungen der Bandmitglitsitgestellt. Dies belegt ganz
deutlich, dal’3 die Musiker in der Presse aufRershediative Mitteilungsangebote Utber
ihre Vermarktung, die Berichterstattung Uber sikrei Charaktere, ihr &ul3eres
Erscheinungsbild und ihre Fans artikulieren und isogm Negativ-lmage via die
Medien konstruieren, welches allerdings bei densKand nicht bei allen Rezipienten)
im Sinne einer fiir Subkulturen nicht untypischenth&sik des HaRlichen durchaus
positiv rekonstruiert werden kann, da diese offgmtch erwarten, dali ‘ihre’ Anti-Star-
Stars sich von den herkdmmlichen Stars unterscheidedem sie sich den
Vermarktungsmechanismen auf verschiedene Weiseeigawn und sich unangepal3t
verhalterr®® Da die Seite der Rezipienten und insbesonderd=des hier nicht weiter
bertcksichtigt werden  konnte, mufRte der Zusammanharzwischen
Mitteilungsangeboten und (Re-Re-)Konstruktion beilRezipienten in einer
weiterfihrenden Untersuchung analysiert werdent §test, dafd ,Nirvana“ sich selbst
in den Interviews mit der Presse negativ darsteliddwohl sie, auch durch die Medien,
kommerziell erfolgreich waren. Dieser Scheinkortflistellt sich aber fir sich
verweigernde Anti-Star-Stars einer Subkultur eteeme Kausalitat daf?
Aufschlu3reich ist, dal3 die untersuchten Printmredauf das Spiel einzugehen
scheinen. Nur selten begradigen sie die negativelbstlarstellungen der Band.
Meistens aufl3ern die Journalisten sich ebenfallathegder zumindest neutral Uber
.Nirvana“. Dieses Ergebnis deutet nicht unbedinguf aeine euphorische
Berichterstattung Uber neue musikalische Stars B@i. genauerer Betrachtung und
unter Bertcksichtigung der theoretischen Voruberegn vor allem zu subkulturellen
Phanomenen lalt sich daraus schlieRen, dal? digscimedlichen Genres bzw.
Periodika in der negativen Beschreibung der AndirSttars das ‘Verlierer-Image einer
solchen Band aufbauen. Man stelle sich nur vorpyahia“ waren idealiter Uberaus
positiv als strahlende ‘Super-Stars’ des Musikbessngeschildert worden, ihre Fans -
vor allem jene aus ,Nirvanas“ Anfangstagen als liabate Underground-Band - hatten
Verrat beklagt, und der Mainstream hatte nie dieszlation des authentisch
Verweigernden gespurt. So aber auf3ern sich dikedvierfasser zumeist neutral oder
negativ. Insbesondere bei der Thematik, die letzfiir ,Nirvanas” Erfolg entscheidend
mitverantwortlich ist, die Vermarktung und die Mexj Uberwiegen die negativen
Beschreibungen: ein Anhaltspunkt daflr, dafl3 die ibfecingestimmt haben in die
Ablehnungshaltung der Anti-Star-Stars und sogaresiogingen, ihr eigenes Berufsbild
fur das Leiden und schliel3lich den Ruin Kurt Cobarerantwortlich zu machen. Die
Wirklichkeitsentwirfe sind sich dabei erstaunlichnBch. Natirlich kann eine eher
guantitativ angelegte Analyse nicht prazise untgdren, inwieweit kritisch oder
heroisierend beispielsweise mit dem Suizid Cobaimgegangen wurde, doch kann

% v/gl. Bolz, Norbert (1995b): Die Renaissance dese®d In: Bolz; Bosshart (Hrsg.), S. 291-293. Mit
dem in der vorliegenden Untersuchung erstelltenlyseinstrumentarium kdnnte im Rahmen weiterer
Forschung die Darstellung etablierter Stars zungMarh beobachtet werden.

*%9 Dabei soll nicht vergessen werden, daR die vatidg Studie nicht den Zweck hat, Motive fiir die
Verweigerungshaltung der Anti-Star-Stars (z.B. #ai®n, Rebellion oder auch Verweigerung im
Wissen um darauffolgende Aufmerksamkeitserreguitgrseder Fans) zu bestimmen.
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ganz klar bestatigt werden, daf} tendenziell zunmeigtral oder negativ bedauernd und
nur sehr selten positiv - im Sinne von nicht erabtnend - Uber dieses spezielle
Ereignis berichtet wurde.

Ein mehr qualitatives Ergebnis, welches ebenfadlledyt, da? ,Nirvana“ ein typisches
Beispiel flir Anti-Star-Stars sind, ist die Bewensnchtung bei den
Titulierungen/Namengebungen der Band. Die absoM#hrheit der Betitelungen
bezeichnet ,Nirvana“ als Stars einer Subkultur (d@m Schwerpunkt Anti-Star-Stars).
Auch dieser Befund zeigt die in der Presse ausgéeprdNeigung, eine Art
Gegenentwurf zu den herkdmmlichen Stars zu marefest Der Mainstream wird
gerade von denen bestimmt, die anders sein woltedest Mainstreani>*°

Schliellich kann bestatigt werden, dal3 die Themeieka einer subkulturellen Band
bis zu ihrem moglichen Exitus durch Etablierung @mn Sechs-Phasen-Modell
(Entdeckungsphase, latente Nach-Entdeckungsphasehlyuchsphase, Modephase,
Kulminationsphase, unerwartete Gipfelphase) untemerden kann. Das Schema ist
deutlich: Der Aullenseiter wird zum Popidpl.]. Und fir die Alternativen der
Independent-Labels gilt ebendasselbe, was fur derrativen in der Politik gilt: Sie
sind Fermente in der Evolution des Massengeschniatkanti-Star-Stars und Stars
der Rockmusik zeigen den engen Zusammenhang voneMethd Stars und kdnnen
durchaus als Ausdrucksformen sozialen Wandels isméregebote medial inszenierter
Wirklichkeit verstanden werden. In den neunzigdirda entwickeln sich der Star und
sein scheinbares Pendant Anti-Star-Star zu poly. Isupramedialen Beriihmtheiten,
die innerhalb komplexer Vermarktungsstrategienesiélf Sie kénnen als Symbole fiir
vielfaltige strukturelle Kopplungen verschiedenustter (Sub-)Kulturprogramme
verstanden werden. Diese zunehmende Durchdringudgtfim Bereich der Musik,
unterstitzt durch die Medienberichterstattung, tnichr zwischen ‘etablierter’ und
‘popularer Musik staft*®, sondern ist gerade in den neunziger Jahren zwrehm@wuch
zwischen subkulturellen Teilbereichen festzustelfén

Es bleibt indes zu konstatieren, dafld die Ergebnise vorliegenden Analyse
ausschlie8lich auf ein Fallbeispiel bezogen sindd wsomit einen Anstol3 fur
umfangreichere, reprasentativere Beobachtungen $@tewrs und Anti-Star-Stars
divergierender kultureller Teilbereiche bieten kénnEine solche wissenschatftliche
Betrachtung scheint erforderlich, da vor allem pdpkelle Phdnomene insbesondere in
der deutschsprachigen Publizistik- und Kommuniketwissenschaft eher selten
untersucht worden sind und offensichtlich immer mads ‘popularwissenschatftlich’
ignoriert werden, obwohl mittlerweile andere, eimgerdisziplinare Beobachtung
konstituierende Fachrichtungen wie z.B. die Sogmooder Musikwissenschaft die
Legitimationsphase des Forschungsgegenstandes emwitiden begonnen habegh.
Letztlich wird sich auch die Publizistik- und Kommkationswissenschaft gegen eine
Untersuchung popkultureller Erscheinungen, und dia. Musikwirtschaft nimmt in
Deutschland volkswirtschatftlich in etwa den gleicheStellenwert wie die

*19Bolz (1995b), S. 293.

*! Ependa.

*12gl. Faulstich (1991), S. 79.
*13vgl. Rowe (1995), S. 5-6.

1% Hier sei als Beispiel nur die Annaherung von @éaf und DanceMusik genannt. Vgl. Gruber
(1996), S. 19-20. Die in den achtziger Jahren neddente Unterscheidung von subversiven und
dominanten kulturellen Positionen bzw. von kommedten Interessen und subkultureller Solidaritat ist
mittlerweile zersetzt. Vgl. Mayer, Ruth (1996): Bultzige Fakten. Wie sich Differenz verkauft. In:
Holert; Terkessidis (Hrsg.), S. 153-154.

*13vgl. Kriese (1994b), S. 94.
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Nahrungsmittelindustrie eiff, genauso wenig wehren kénnen, wie sich Anti-StarsS
Vermarktungsprozessen verweigern und Popularitéinkerziell vermeiden konnen:
»Nirvana sind[...] ein gutes Beispiel dafir, dal’3 die gehaltliche &ting innerhalb
des ‘posthistorischen’ Massenkontextes auch gegam \erzweifelten Willen der
Musiker selbst eintreten mufd und - wo es der (wididrmenschlichen) Kraft, die
gegenwartig zur Schaffung einer verbindlichen nelugittendenz notig ware, aufgrund
der epigonalen Angekrankeltheit letztlich doch g#tir - durch keinen noch so
radikalen Eskapismus und Eigentlichkeitswahn iibaden werden kant?’

*16 ygl. Karbaum, Michael (1995): Wirtschaftsfaktor Mk Der Komponist an der Schnittstelle von
Kunst und Kommerz. In: Heuger; Prell (Hrsg.), S. 9.

17 Ullmaier (1995), S. 58.
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Codebuch: Variablen und Labels

Var. 1: Laufende Nummer
01-144

Var. 2: Titel der Zeitschrift/Zeitung

Musik Express/Sounds = 01
Spex = 02
Metal Hammer = 03
Rock Hard = 04
Zillo = 05
Visions = 06
Fachblatt Musikmagazin = 07
Bravo = 08
Pop/Rocky = 09
Popcorn = 10
EB/Musikmagazin = 11
Stern = 12
Tempo = 13
Bild/Bild am Sonntag = 14
Der Spiegel = 15
Focus = 16
Die Zeit = 17
Die Woche = 18
Die Tageszeitung = 19
Frankfurter Rundschau = 20
Suddeutsche Zeitung = 21
Die Welt/Welt am Sonntag = 22
Frankfurter Allgemeine Zeitung = 23
Var. 3: Genre der Zeitschrift/Zeitung
Musikzeitschrift = 01
Kommerzielle Jugendzeitschrift = 02
Fanzine = 03
Aktuelle lllustrierte = 04
Lifestyle-Zeitschrift = 05
Boulevardpresse = 06
Nachrichtenmagazin = 07
Wochenzeitung = 08
Uberregionale Tageszeitung = 09

Var. 4. Erscheinungsquartal

Okt.-Dez. 1989
Jan.-Marz 1990

01
02



Anhang I

Apr.-Juni 1990 = 03
Juli-Sept. 1990 = 04
Okt.-Dez. 1990 = 05
Jan.-Marz 1991 = 06
Apr.-Juni 1991 = 07
Juli-Sept. 1991 = 08
Okt.-Dez. 1991 = 09
Jan.-Marz 1992 = 10
Apr.-Juni 1992 = 11
Juli-Sept. 1992 = 12
Okt.-Dez. 1992 = 13
Jan.-Méarz 1993 = 14
Apr.-Juni 1993 = 15
Juli-Sept. 1993 = 16
Okt.-Dez. 1993 = 17
Jan.-Marz 1994 = 18
Apr.-Juni 1994 = 19

Var. 5: Artikellange (in Zeilen)

Var. 6: Inhaltskategorie (Thematischer Bezug)

Rolle als Stars/Titulierung der Band(-mitglieder¥ 01
Anweisung: Achtung: Titulierung in beiliegendabilelle der Bezeichnungen
eintragen und klassifizieren! AnschlieRend weitelieren mit Variable 7 (keine Bewertung = 00).

Vermarktung/Musikindustrie/Medien = 02
Fans/Anhéanger/Publika = 03

Die Musik von ,Nirvana“ = 04
AuReres Erscheinungsbild = 05
Geistige Fahigkeiten/Charakter/Auftreten = 06
Familiare Verhaltnisse/Kindheit/Jugend = 07

Cobains Suizid = 08
Sonstige AuRRerungen zu ,Nirvana“ 09

Var. 7: Bewertungskategorien (Tendenz einer Aussage

Keine Bewertung (bei Inhaltskategorie 01) = 00
Verstarkt negative Bewertung des thematischemn@ez = 01
Negative Bewertung des thematischen Bezugs = 02
Neutral = 03
Positive Bewertung des thematischen Bezugs = 04
Verstarkt positive Bewertung des thematischeruBsz = 05

Var. 8: Urheberkategorien (Urheber einer Aussage)
Bandmitglieder von ,Nirvana“ = 01

Verfasser des Artikels = 02
Sonstige = 03
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Codiertabelle:
Var. 1 Var. 2 Var. 3 Var. 4 Var. 5 Var. 6 Var. 7 Var. 8
(Lfd. Nr.) | (Titel d. || (Genred.| (Ersch.- | (Artikel- (Inhalt) (Bewer- || (Urheber)
Zeitschrift || Zeitschrift | Quartal) lange) tung)
/Zeitung) || /Zeitung)

Blatt Nr.
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Tabelle fiir Bezeichnungen

Klassifizierungswerte:

Klassifizierung als Star (positiv konnotiert)
Klassifizierung als Star (neutral konnotiert)
Klassifizierung als Star (negativ konnotiert)
Klassifizierung als neutral

Klassifizierung als Anti-Star (negativ konnotiert)
Klassifizierung als Anti-Star (neutral konnotiert)
Klassifizierung als Anti-Star (positiv konnotiertii-Star-Star)
Achtung! Anschliel3end mit Variable 7 (keine Bewertg, Wert 00!) weitercodieren!

01
02
03
04
05
06
07

Lau- Bezeichnung Cobain Bezeichnung Nirvana Wert Periodikum Nr./Da-
fende tum
Nr.
1 Der kein Popstar sein will 06 ME/Sounds 01/92
(10)
2 Identitétskrise durch Charterfolg 07 dito dito
3 Schweine von gestern 05 dito 03/92
(10)
4 Helden von Morgen 07 dito dito
5 schwer larmendes Heavy-Pop-Trio 04 dito dito
6 Medienlieblinge 02 dito dito
7 der Prototyp des zu Todp 05 dito dito
gelangweilten Rebellen
ohne Grund
8 Lieblinge des Gitarren-Underground 07 dito dito
9 Der Geheimtip aus dem Nordwesten der USA 06 dito dito
10 Nirvanas Image ist, keines zu haben 06 dito o dit
11 Der Vorwurf des Ausverkaufs plagt ihnr Gewissef7 dito dito
12 die Waisen aus dem ,Kannste mir mal Deine | 05 dito 05/92(11)
Gitarre borgen Land"
13 Seattle-Stars 02 dito 01/93(14)
14 Frontmann 04 dito 04/93(15)
15 die verdammten Beatles 03 dito dito
16 Seattle-Veteranen 02 dito 08/93(36)
17 Die Helden aus dem Untergrund 07 dito 09/93(16)
18 Die Widerspenstigen 06 dito dito
19 semi-bekanntes Untergrundtrio 06 dito dito
20 Popstars 02 dito dito
21 Die Helden aus dem Untergrund 07 dito dito
22 Alternativ-Trio gegen den Rest der 07 dito dito
kommerziellen Welt
23 Seattle-Trio 04 dito dito
24 Donnergott an den Drums (Grohl) 02 dito dito
25 Die Nein-Sager 06 dito 12/93(1f)
26 Alternativ-Bands (wie Nirvana) bevolkern die | 07 dito dito
Charts und verkaufen ihre Anti-Haltung so
gewinnbringend wie noch nie
27 Titelhelden seridser Medien 01 dito dito
28 Anti-Star 06 dito dito
29 Anti-kommerzielle Punk-ldeologen mit immenged7 dito dito
Kaufkraft
30 Amerikas Spatpunker 05 dito dito
31 Sie schlugen Offerten aus, just als sie am 07 dito dito
erfolgreichsten waren
32 Als Rockstars wollen sie nicht in Rente gehen| 6 0 | dito dito
33 Das Trio aus Aberdeen 04 dito dito
34 ‘Mir wirde es reichen, 06 dito dito
eine Kultband zu sein.’
35 Cobain lamentiert tiber 07 dito dito
die Leiden eines
Superstars
36 Kometen des Grunge 02 dito 03/94(18)
37 stark riechende ,Teen Spirit*-Protagonisten im| 03 dito dito
Grunge-Olymp
38 ‘Ich will kein Superstar 06 dito dito
sein.’
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Lau- Bezeichnung Cobain Bezeichnung Nirvana Wert Periodikum Nr./Da-
fende tum
Nr.
39 der schwierige 06 dito dito
Frontmann
40 Familienvater 04 dito dito
41 Sanger 04 Spex 11/89(01
42 Die Kinder von Nirvana 03 dito dito
43 Diese Band wird die Pixies der 90er 07 dito 89201)
44 Next Year's Mudhoney 07 dito dito
45 Eine gute Lieblingsband 04 dito dito
46 Jungs aus dem amerikanischen Nordwesten oy dito dito
47 Songwriter Kurdt 04 dito dito
48 Liebenswerte Jungs 04 dito dito
49 Der murrische, aber 07 dito 11/91(09)
verdient selbstzufriedeng
Entertainer
50 Nirvana (haben) die Schnauze voll vom 07 dito dito
Walkmen-Gerummel
51 Murrischer Blondie 04 dito 02/92(10)
52 Titelstar 02 dito dito
53 Gipfelsturmer des Jahre 01 dito dito
54 ‘Die Single ist ein guter Weg, unberihmt zu | 07 dito 09/92(12)
werden.’
55 Popstars 02 dito 03/93(14)
56 Jedermanns/fraus Lieblingsband 02 dito dito
57 beliebte Supergruppe 01 dito 06/93(
58 ‘Erfolglosigkeit ware 07 dito 11/93(17)
vielleicht unser grof3ter
Erfolg.’
59 Rockstar 02 dito dito
60 ‘Niemand hatte die nétigen Voraussetzungen @7 dito dito
die Rolle des Rockstars’
61 Schlager-Soziopathen des Grunge 06 dito dito
62 die amerikanische Post-Punk-Top 40 fiir die neQ7 dito dito
vésen Nachkommen von Ronald Reagans grofsem
amerikanischen Traum
63 MiBhandelte(r) 06 dito dito
Chorknabe(n)
64 Jimi Hendrix’ Enkel 02 dito dito
65 Das wirkte verdammt aufgesetzt, als versuchte7 dito dito
sie, das Image der rebellischen Rocker angesichts
vielfacher Platin-Verkaufszahlen
aufrechtzuhalten.
66 Die Unbillen des Rocksuperstar-Daseins 07| dito dito
67 Der erste MTV-Tote 03 dito 06/94(19)
68 Sein Selbstmord als 07 dito dito
Reflex auf die
Ausbeutung einer
Protesthaltung durch
MTV et al.
69 Rockstar 02 dito dito
70 Er hatte ein Problem mit 07 dito dito
der Rolle, die er in der
Offentlichkeit hatte.
71 Er mochte diese Rolle 07 dito dito
nicht mehr erfiillen, er
kann das Auftreten nicht
mehr genielen
72 So sehr Cobain seine 07 dito dito
Vermarktung als
Sprachrohr der
Generation X gehaf3t ha
so sehr hatte er die ihm
von aufBen durch den
Medienapparat
zugeschriebene
Wichtigkeit derart
verinnerlicht, daf3 er
selbst noch seinen
Abgang mit allen
Zeichenregistern von
Wichtigkeit ausstatten
muBte.
73 Cobain hat sein Punk- 06 dito dito

Ethos immer ernst

5)



Anhang VI
Lau- Bezeichnung Cobain Bezeichnung Nirvana Wert Periodikum Nr./Da-
fende tum
Nr.
genommen
74 Reprasentant wider 07 dito dito
Willen
75 MTV-Phanomen 02 dito dito
76 Die Ware Nirvana 03 dito dito
77 Kritiker der postmodernen Okonomie 06 dito dito
78 Rockstar 02 dito dito
79 Cobain war der letzte 07 dito dito
Versuch, von einer
bohemistischen Indie-
Szene aus, Massenkultur
Zu sein.
80 der Messias, der Erlose 07 Metal Hammer 09/93(16
und gleichzeitige
Ausloser aller Qualen
81 Die Presse hat sich vor 01 dito dito
Cobain aufgebaut, als
wirde Bundeskanzler
Kohl gerade seinen
Rucktritt verkiinden
82 Massenidol 01 dito dito
83 Stars wider Willen 07 dito 10/93(1
84 Vollig normal erscheinende Bengel 06 dito dito
85 Rockstars wider Willen 07 dito dito
86 GroRte Kultband der Welt 07 dito dito
87 Frontmann 04 dito dito
88 Einer der gréf3ten 07 dito 05/94(19)
Rockstars aller Zeiten -
ohne es zu wollen
89 Die vielleicht grof3te Rockband der 90er Jahre[ 1 0| dito dito
90 So etwas wie die neuen Beatles 02 dito dito
91 GroRartiger Musiker 04 dito 06/94(19)
92 Der erste ‘eigene’ tote 03 dito dito
Rockstar der MTV-
Generation
93 GroRartiger Musiker und 07 dito dito
Songwriter, der schon
immer etwas anders war,
als das, was man unter
einem Rockstar versteht
94 Sprachrohr einer 07 dito dito
verzweifelten Jugend
95 Aul3enseiter 06 dito dito
96 Das grofite Rock’n’Roll-Phéanomen der frithen | 01 dito dito
90er.
97 Ein neuer Typus der 02 dito dito
Spezies ‘Rockstar’
98 Statt sich als Helden 07 dito dito
feiern zulassen, bekannte
er offentlich, daR auf
einmal Leute zu Nirvanas
Show kamen, die er
friher mit dem Hintern
nicht angesehen hatte.
99 Verlierer im Kampf 05 dito dito
gegen die Medien
100 Gelangweilt dreinblickende und scheinbar 06 Rock Hard 11/91(09)
desinteressierte Jungs
101 Support-Act des Jahres 02 dito dito
102 Die ungewdhnlichsten Hitparadenstirmer seit| 07 dito 01/92(10)
langem
103 Absolute Eigenbrédler, die die Meinung von$-a06 dito dito
oder Medien einen ScheilRdreck interessiert
104 Seattle-Noise-Punkrocker 06 dito dito
105 Hauptsongwriter 04 dito dito
106 Kurti 04 dito 03/92(10)
107 Eigenwilliges Trio 06 dito dito
108 Punks oder Spinner? 06 dito dito
109 US-Hitparadenstirmer 01 dito dito
110 Anders als die meisten anderen Musiker 06 dito dito
111 Erfolgstrio 02 dito dito
112 Die neuen Gurus fiir viele Teenies 02 dito dito
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Lau- Bezeichnung Cobain Bezeichnung Nirvana Wert Periodikum Nr./Da-
fende tum
Nr.
113 Intelligenter, feinfuhliger] 01 dito dito
Rock'n'Roll-Held
114 Angesagteste Band der Welt 01 dito dito
115 Derzeit die wichtigste Band 02 dito dito
116 Gefragtester Act der amerikanische Undergrolidy Zillo 12/91,1/9
Szene 2(09)
117 Sanger, Songschreiber 04 dito dito
und Mastermind
118 Trio 04 dito dito
119 Wie Phonix aus der Asche 07 dito dito
120 Helden der lokalen Club-Szene 06 dito dito
121 Phanomen 02 dito dito
122 Die Guns’n’Roses des Independent 07 dito dito
123 Truppe aus Seattle 04 dito 718/92@12
)
124 Superstar wider Willen 07 dito 05/94(19)
125 Hochstilisiert zu Superstars, Innovatoren der | 07 dito dito
Rockmusik, Sprachrohre einer ganzen
Generation, letzte Rebellen des Rock’n’Roll
126 Poet 04 dito dito
127 Ernsthafter Mensch 04 dito dito
128 Rebell in der Rolle des 06 dito dito
Don Quichotte
129 Der tote Rebell 06 dito dito
130 Underdogs aus Seattle 06 Visions 04/92411)
131 Stars wider Willen 07 dito dito
132 Stars wider Willen 07 dito dito
133 ...mit ihrem volligen Anti-image 07 dito dito
134 Plotzlicher Star 02 dito dito
135 Verehrte Ikone 01 dito 05/94(19)
136 Die fleischgewordene Hoffnung auf die Er- 07 dito dito
neuerung der Rockszene
137 Star 02 dito dito
138 Rockstar 02 dito dito
139 Den Ruhm und die groRle 07 dito dito
Kohle hat er definitiv nie
gewollt
140 Kapelle 04 dito dito
141 Rock’n’Roller 02 dito dito
142 Giga-Rocker 01 dito dito
143 Shouter 06 dito dito
144 Cooler Revoluzzer 05 dito dito
145 Die Beatles 02 dito dito
146 Amtlicher Aufsteiger 02 Fachblatt 01/92(10)
147 Nirvana wider Willen 06 dito 02/92(19)
148 Revoluzzer mit einer 07 dito dito
Schwache fur Lyrik
149 Definitiver Aufsteiger 1991 02 dito dito
150 Phanomen Nirvana 02 dito dito
151 Das Phanomen Nirvana 02 dito 10/93(|L7)
152 Trio aus der nordwestamerikanischen Kistengtad dito dito
Seattle
153 Aus den Kellerkindern wurden tber Nacht 07 dito dito
Superstars
154 Trio 04 dito dito
155 Rock-Newcomer des Jahres 02 Bravo 06/92
(Jan)(10)
156 Eigensinniger Chef des 06 dito dito
Trios
157 Die neue Band, von der alle reden 02 dito dito
158 Rock-Chaoten mit trauriger Vergangenheit 06| to di dito
159 Alternative Rockband 06 dito dito
160 Die drei Punks 06 dito dito
161 Grunder, Gitarrist und 04 dito dito
Sanger
162 Punks 06 dito dito
163 Boys 04 dito dito
164 Nirvana-Punks 06 dito dito
165 Rock-Rupel mit der plétzlichen Beriihmtheit 07 | dito dito
166 Die drei Wilden 06 dito dito
167 Die neuen, wilden Rebellen der Rockszene 06§ to di 07/92
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Lau- Bezeichnung Cobain Bezeichnung Nirvana Wert Periodikum Nr./Da-
fende tum
Nr.
(Feb)(10)
168 Nirvana-Punkrocker 06 dito dito
169 Sanger, Leadgitarrist und 04 dito dito
Textschreiber
170 Frontmann 04 dito dito
171 Der Rocker 06 dito dito
172 Rock-Vandale 06 dito dito
173 Der Nirvana-Chef 04 dito dito
174 Sanger 04 dito dito
175 Der Rocker 06 dito 14/92
(Mar)(10)
176 Depressiver Kumpel 06 dito dito
177 NirvanaboR C. 04 dito 15/92
(Apr)(11)
178 Der scheue, in sich 06 dito dito
gekehrte Sanger und
Gitarrist
179 Der ehemalige Ma- 04 dito dito
schinenbaustudent
180 Nirvana-Bol3 04 dito 25/92(11)
181 Superstar 01 dito dito
182 Underground-Held Nr. 1 07 dito dito
183 Kultsdnger 06 dito dito
184 Der scheue Blonde 06 dito 37/92(12)
185 Derzeit bester 02 dito 03/93(14)
Songschreiber auf der
Rockszene
186 Konige des Grunge-Rock 07 dito dito
187 Konige des Grunge-Rock 07 dito dito
188 Super-Trio 02 dito dito
189 Truppe aus Seattle 04 dito dito
190 Die Kapelle 04 dito dito
191 Der Meister 02 dito dito
192 Kurtney 04 dito dito
193 Die Grunger 06 dito 11/94
(Mérz)
(18)
194 Das Grunge-Ereignis des Jahres 02] dito dito
195 Frontmann 04 dito dito
196 Songschreiber 04 dito 17/94
(Apr)(19)
197 Grunger 06 dito dito
198 Superstars 01 dito dito
199 Der Selbstmorder 04 dito dito
200 Der romantische Rebell 06 dito dito
201 Der depressive Rocksta| 03 dito dito
202 Der ungliickliche Rockel 06 dito dito
203 Ober-Grunger Nirvana 07 Pop/Rocky 04/94
(Feb.)(18)
204 Mega-Stars 01 dito dito
205 Super-Rocker 02 dito dito
206 Der empfindsame Kurt 06 dito 12/94
(Jun)(19)
207 Liebender Vater 04 dito dito
208 Superstars wider Willen 07 dito dito
209 Er wollte nie ein Star sein 07 dito dito
210 Ungliicklicher Rockstar 07 dito dito
211 Der sensible Junge 06 dito dito
212 Der ungluckliche 06 dito dito
Teenager
213 Gefeierter Rockstar 01 dito dito
214 Idol der 07 dito dito
Grungebewegung
215 Anti-Held 06 dito dito
216 Der zierliche Bandleade) 06 dito dito
217 Der von Depressionen 03 dito dito
und Heroin zerstérte Stal
218 Die neue Chartsensation 01 Popcorn 03/92
219 Die Underground-Stars 07 dito dito
220 Der Chef bei Nirvana 04 dito dito
221 Sanger, Gitarrist, Texte 04 dito dito

10)
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Lau- Bezeichnung Cobain Bezeichnung Nirvana Wert Periodikum Nr./Da-
fende tum
Nr.
und Komponist
222 Megastars 01 dito dito
223 Drei absolute Nobodys zur Star-Truppe 07 dito dito
224 Die Band der Stunde 02 dito dito
225 Jungs, Geheimtip 06 dito dito
226 Der eiserne Schweiger 06 dito dito
227 Die harten Boys 06 dito dito
228 Die Stars aus der Garage 07 dito 04/92(11)
229 Helden des Grungerock 07 dito dito
230 Rockstar 02 dito dito
231 Neue wilde Bands 06 dito dito
232 Schmuddelbands 05 dito dito
233 Superstars der neuen Generation des 07 dito dito
Garagenrocks
234 Energiebiindel 04 dito dito
235 Punk-Fan 06 dito dito
236 Goldenes Ei 02 EB/MM 49Jundyi
94(19)
237 Hardcore-Trio 06 Stern 52/92(1B)
238 Hardcore-Trio 06 dito dito
239 Kult-Held einer 07 dito 16/94(19)
skeptischen Teenager-
Generation
240 Idol wider Willen 07 dito dito
241 Kultheld 07 dito dito
242 Rebell 06 dito dito
243 Sprecher einer ganzen 07 dito dito
Teenagergeneration
wider Willen
244 Produkt einer 06 dito dito
gescheiterten
Mittelschichtfamilie
245 Entertainer 02 dito dito
246 Einer von ihnen (Kids) 06 dito dito
247 Pop-Dissident 06 dito dito
248 Held der Rockmusik 02 dito dito
249 lhr gréRter Held (der 02 dito 17/94(19)
Fans)
250 lhr erster toter Popstar 03 dito dito
(der Fans)
251 Rebellen 06 dito dito
252 Der erste Grunge-Heiligp 07 dito dito
253 Der Star, der er nicht sejn 07 dito dito
wollte
254 Der junge, schone, 06 dito dito
verletzte Mann
255 Trio aus Seattle 04 Tempo 01/92(10)
256 Hohepunkt des US-Alternative-Rocks? Armes| 05 dito dito
Amerika
257 Wichtigste Band des amerikanischen Rock- | 07 dito dito
Undergrounds
258 Das berichtigtste 07 dito 10/93
Rock’n'Roll-Paar der
90er.
259 GenuBmenschen Nirvana 04 dito dito
260 Die Rocker 06 dito dito
261 Der Gatte 04 dito dito
262 Gliicklicher Enemann 04 dito dito
und Vater
263 Der Introvertierte 06 dito dito
264 Rockstar C 02 dito 05/94(19)
265 Cobain fiihlte sich...auf 07 dito dito
das Sprachrohr einer
konturlosen Teenager-
Masse reduziert.
266 Sanger, Gitarrist, 04 dito dito
Komponist und Texter
267 So verweigerte er sich 07 dito dito
immer eindringlicher.
268 Ich will kein Sprachrohr 07 dito dito

sein!




Anhang X
Lau- Bezeichnung Cobain Bezeichnung Nirvana Wert Periodikum Nr./Da-
fende tum
Nr.
269 Sensibler, zorniger Anti- 07 dito dito
Held
270 Bemiiht komischer Kurt 04 dito dito
271 Der ewige AuRRenseiter 06 dito dito
272 Ein gro3er Junge 06 dito dito
273 Der erklarte Pazifist 04 dito dito
274 Lebende Legende 01 dito dito
275 Obergrunger 07 BILD 11.04.9
(15)
276 Idole 02 dito dito
277 Kult-Band Nirvana 06 dito 05.03.91
(18)
278 Grunge-Trio aus Seattle 06 dito dito
279 Leadsénger und Gitarrig 04 dito dito
C
280 Rockstar 02 dito dito
281 Cobain haBte es, ein 07 dito 24.04.94
Rockstar zu sein. (19)
282 Kult-Held 06 dito dito
283 Ein Gefangener, der 07 dito dito
gnadenlos in eine Rolle
gedréangt wurde, aus der
er letztlich nicht mehr
rauskam
284 Er hat diesen Erfolg nie 07 dito dito
gewollt, sich mit Handen
und FiRen dagegen
gewehrt.
285 Die Stimme einer 02 dito dito
Generation
286 Der ungliickliche Held 03 dito dito
287 Underground-Band 06 Der Spiegel 03/92(]LO)
288 US-Underground-Gruppe 06 dito dito
289 KC mochte kein Star 07 dito dito
sein.
290 Der diinne Mann 04 dito dito
291 Sanger und Gitarrist 04 dito dito
292 Grof3te Entdeckung des letzten Jahres 02 dito ito d
293 Neuer Referenzpunkt fur die zukinftige 02 dito dito
Generation
294 Neue Stars 02 dito dito
295 Die ehemalige Untergrund-Band 07 dito dito
296 Arrivierte Underground-Band 07 dito dito
297 Die Jungs aus der Provinz 06 dito dito
298 Ansténdige Popstars 02 dito dito
299 Grunge-Band 06 dito 49/93(1f)
300 Grunge-Band 06 dito dito
301 Rockstar 02 dito 15/94(19)
302 Der wollte nie zu den 07 dito dito
Gewinnern gehéren und
sich sein Leben abkaufe
lassen
303 Der begabteste Musiker| 02 dito dito
der 90er Jahre
304 Verweigerer 06 dito 16/94(19)
305 Rockstar 02 dito dito
306 Starexistenz 02 dito dito
307 Einer dieser trauma- 06 dito dito
tisierten Moder-
nisierungsverlierer
308 Entsprechung des Bilde 07 dito dito
vom ewigen Rebellen
309 Der nun Unsterbliche 01 dito dito
310 Avantgarde der Popkultur 06 dito 21/94
311 Held der Generation X 07 dito dito
312 Kasse machen ohne Imageeinbul3en 01 Focus (36)93
313 Underground-Band Nirvana 06 dito dito
314 Drei Grunge-Rocker aus Seattle 06 dito dito
315 Die Larm-Popper fihlten sich von der neuen | 07 dito dito
Rockstarrolle uberfordert
316 Bandkopf KC 04 dito dito




Anhang XI
Lau- Bezeichnung Cobain Bezeichnung Nirvana Wert Periodikum Nr./Da-
fende tum
Nr.
317 Outsider-Image 06 dito dito
318 Heroen mit Rebellen-Outfit 07 dito dito
319 Ideologisch einwandfreie Band 04 dito dito
320 Anti-Stars 07 dito 44/93(17)
321 Underground-Rocker 06 dito dito
322 Die neuen Helden hadern mit dem Erfolg 07 dito dito
323 Die neuen Helden 02 dito dito
324 Die Beatles der 90er 01 dito dito
325 Symbol der Hoffnung 02 dito dito
326 Die populérste und kompromi3loseste unter de6 dito dito
Seattle-Bands
327 Punk 06 dito dito
328 Die vielversprechendste Band des SUBPOP- | 07 dito dito
Labels
329 Alternativrocker 06 dito dito
330 Grunge-Protagonisten 07 dito dito
331 Nirvana-Kopf KC 04 dito dito
332 Bedauernswert erfolgreiche Rocker 07 dito dito
333 Junge Rocker 06 dito dito
334 Grunge-Popper 04 dito dito
335 Der beste Klagesanger 07 dito 16/94(19)
einer resignierenden
Jugendgeneration
336 Galionsfigur 02 dito dito
337 Frontmann 04 dito dito
338 Der unfreiwillige 07 dito dito
Kronprinz der Generatiof
X
339 Familyman 04 dito dito
340 Zuruckgezogener, 06 dito dito
verschreckter
Einzelganger
341 Das moderne Martyrium 06 dito dito
342 lhre Klagen, unter dem Popstarstatus zu leidep07 dito dito
343 Popstar 02 Die Zeit 16/94(19
344 Verlierer 06 dito dito
345 Bandleader 04 dito dito
346 Terminale Metapher fur 01 dito dito
die Ara des Grunge
347 Die Drei-Mann-Provinzkapelle 05 dito dito
348 Sprachrohr jener Lost Generation 07 dito dito
349 Popstar 02 dito dito
350 Das Trio 04 Die Woche 38/93
(Sep)(16)
351 Nirvana-Chef KC 04 dito 09/94
(Feb)(18)
352 Kopf der Grunge-Rocke 06 dito 16/94
Nirvana (Apr)(19)
353 Stimme der Generation X 07 dito dito
354 Kopf der Rockband 04 dito dito
Nirvana
355 Sanger, Songwriter und 04 dito dito
Gitarrist seiner Band
356 Mythos 02 dito dito
357 Popstar 02 dito dito
358 Symbol eines neuen 02 dito dito
Musiktrends: Grunge-
Rock
359 Prototyp des 06 dito dito
nihilistischen
Punkrockers
360 Sprachrohr wider Willen 07 dito dito
einer perspektiviosen
Jugend
361 Cobain protestierte geg¢n 07 dito dito
das Dasein als Popstar
362 Klischee des 06 dito dito
unbequemen Rebellen
363 Tote Poplegende 03 dito dito
364 Ikone der Generation X 07 dito dito
365 Rockstar 02 dito dito
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fende tum
Nr.
366 Das bekannteste Beispiel fiir den Einbruch des07 taz 1.10.93(1
sogenannten Alternative Rock in den Mainstream 7)
367 Sanger der amerika- 04 taz 07.03.94
nischen Rockgruppe 18)
Nirvana
368 Der 27jéhrige 04 dito dito
369 Sanger der amerika- 04 dito 09.03.94
nischen Rockgruppe 18)
Nirvana
370 Chef der Grunge-Komb 07 dito 12.03.94
Nirvana 18)
371 Anti-Star 07 dito 11.04.94
19)
372 Anti-Teenidol 07 dito dito
373 Die letzte Negation aus 06 dito dito
dem Amerika der
Vorstéadte
374 Kleine Punkrockband 06 dito dito
375 Mythos 02 dito dito
376 Rockstar 02 dito dito
377 Idol 02 dito 13.04.94
19)
378 Underground-Band 06 FR 26.02.94(
18)
379 Alternativ-Rocker 06 dito dito
380 Mega-Stars 01 dito dito
381 Das Trio 04 dito dito
382 Die Anti-Helden aus Seattle 07 dito dito
383 Die larmenden Anti-Helden aus Seattle 07 dito dito
384 Nirvana-Frontmann KC 04 dito dito
385 Die Alternative zu den saturierten Rockstars 7 0| dito dito
386 Schreihals Cobain 06 dito dito
387 Ehemalige Kultfiguren des Underground 07 dito dito
388 Sprachrohr einer 07 dito dito
Ubersattigten, frustrierte
Jugend-Generation
389 Neurosen-Krawallier 06 dito dito
390 Nirvana-Leadsanger 04 dito 11.04.94
(19)
391 Leadsanger der US- 04 dito dito
amerikanischen
Rockband Nirvana
392 Der 27jéhrige 05 dito dito
rauschgiftstichtige
Musiker
393 Sprecher einer Ge- 07 dito dito
neration junger
Menschen, die
angewidert ist von den
Verhéltnissen in der
westlich-kapitalistischen
Gesellschaft
394 Grunge-Helden 07 dito 16.04.90(
19)
395 27jahriger Amerikaner 04 dito dito
396 Sprecher einer 07 dito dito
desillusionierten
Generation
397 Er hatte immer Problemg 07 dito dito
mit dem Kult des Mega-
Stars
398 27jahrige Nirvana-Sanger 04 dito dito
399 Grunge-Pionier 07 dito dito
400 Rock’n’Roll Martyrer 07 dito dito
401 Abneigung gegen die 07 dito dito
vollige Vermarktung
402 Anti-Star 07 dito dito
403 Unangepaliter Held aus| 07 dito dito
dem Underground
404 (Pop)Produkt 03 dito 21.06.94
19)
405 Identifikationsfigur, die 07 dito dito
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keine sein wollte
406 Super-Star 01 dito dito
407 Nirvana verkiindeten bittere Anti-Thesen zur | 06 Sz 13.09.93
Weltzufriedenheit 16)
408 Die drei Musiker aus dem amerikanischen 04 dito dito
Provinzstéadtchen Aberdeen
409 Millionére 02 dito dito
410 Nirvana-Trio 04 dito dito
411 Akteure als Opfer 06 dito dito
412 Drei zutiefst verstorte junge Manner auf der | 06 dito dito
Flucht vor dem eigenen Image
413 Das aufrechte Trio 05 dito dito
414 Ober-Rebell Cobain 07 dito dito
415 Eine Art Heiliger 02 dito dito
416 Der arme Cobain 05 dito dito
417 Grandioser 07 dito 03.03.94
Jammerlappen 18)
418 Legende 02 dito dito
419 Rockheld 02 dito dito
420 Die Band aus dem amerikanischen Seattle 04 o dit dito
421 Cobain und seine Mitmusikanten 04 dito dito
422 Langweiliger 06 dito dito
Jammerlappen
423 Idol fur Millionen 01 dito dito
424 Mudes, jammerliches, 07 dito 11.04.94
verlorenes ldol 19)
425 Wohl kaum der Anfang 05 dito dito
einer neuen Rock’n’Roll{
Legende
426 Die eigene Starexistenz 07 dito dito
ist nur ein Abziehbild au
dem Ramschladen der
Pop-Mythen
427 Schrager und seltsam in 07 dito dito
sich gekehrter Heiliger
der letzten Rock-Tage
428 Ein ordentlicher Martyref 06 dito dito
429 Leadsanger der US- 04 Welt(amS) 10.04.94
Rockgruppe Nirvana 19)
430 Leadséanger der 02 dito dito
weltbekannten
amerikanischen
Rockgruppe ‘Nirvana’
431 Der 27jéhrige 04 dito dito
432 Cobain und seine Mitrocker 04 dito dito
433 Idole einer verstorten Generation 07 dito dito
434 Nirvana-Leadsanger 04 Welt 11.04.94
19)
435 Leadsanger der US- 04 dito dito
Gruppe Nirvana
436 Der Musiker mit den stefs 06 dito dito
ungekammten blonden
Haaren
437 Cobain und seine Mitrocker 04 dito dito
438 Idole einer ganzen Generation 07 dito dito
439 Sprachrohr der 07 dito dito
20jahrigen wider Willen
440 Llch will kein 07 dito dito
verdammter Sprecher
sein.”
441 Nirvana-Sanger K C 04 FAZ 12.04.94(
19)
442 Sanger der amerika- 04 dito dito
nischen Band Nirvana
443 Glied einer Kette 07 dito dito
(Hendrix, Morisson,
Bolan, Curtis, Vicious)
444 Kein auRergewdhnliche 06 dito dito
Musiker
445 Verschworene Truppe mit lauten Gitarrenklang € dito dito
446 Heros des Rock 02 dito dito
447 Verschwitzter 05 dito dito
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fende tum
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Schuttelkopf
448 Der schwierige Cobain 06 dito dito
Chronik

(In Anlehnung an Sandfoit)
20 February 1967 Kurt Donald Cobain born in Gragslddr Community
Hospital, Aberdeen, Washington.

August 1967 The family move to 1210 East 1st $tieleerdeen, as near to
a settled home as Cobain will have.

24 April 1970 Cobain’s sister, Kimberly, born.

1 March 1976 Cobain’s father, Don, leaves home.

9 July 1976 Don and Wendy Cobain divorce. Custufdize children is
granted to their mother.

1977 Cobain’s first, tentative exposure to pumtks through the
Ramones and the Sex Pistols.

14 June 1979 Don Cobain petitions Grays HarboeBoapCourt for custody

of his son, who now migrates between his parents
grandparents and other relatives.

20 February 1981  Cobain is given his first guitasecond-hand, six-string-Lindell.
According to his music teacher, his main goabikarn
~Stairway To Heaven®.

1982 Cobain’s horizons expand when the Melvirgjsr Buzz Os-
borne exposes him to new wave groups like Fipd®C and
the Butthole Surfers.

1983 Cobain meets Chris Novoselic, a fellow Medvinabitué and
aspiring punk rocker, with whom he conducts fgraids
around Aberdeen.

August 1984 Cobain finally hears a punk rock grplgy live, coincidentally
on the very day MTV, with a sale document pramgs
‘coverage of new wave and new talent everywheu@es on
the market.

May 1985 Cobain drops out of Aberdeen High Schawoly weeks short
of graduation. He moves from home to home, speederal
nights under the North Aberdeen Bridge and tie®in for the
first time.

1986 Cobain begins rehearsing with Novoselic and,rare
excursion into the real world, takes a maintergob at the
nearby Polynesian Ocean Front Hotel.

18 vgl. Sandford (1995), S.268-272. Sandford liefavar keinen wissenschatftlichen Uberblick, dafiir
leistet er einen Ubersichtlichen tabellarischenebstauf des Phdnomens der Rockband ,Nirvana“ und
ihres Protagonisten Kurt Cobain. Die Chronologiézaa Orientierung dienen. Ausfihrliche
Diskographien der Verdffentlichungen von ,Nirvareif dem amerikanischen und speziell européischen
Markt sind zu finden bei Sandford (1995), S.273:2¥2errad (1994), S.377-380 (mit genauen
Erscheinungsdaten und teilweisen Auflagenzahlen).
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September 1987 Cobain moves into his girlfrienccyfdarander’s apartment at
114 North Pear Street, Olympia. He, Novoselid drummer
Aaron Burckhard form a number of short-livedgs, finally
settling on the name Nirvana.

23 January 1988 The trio (with Dale Crover replgddurckhard) record a ten-
song session at Reciprocal Studios in Seatith,the
‘godfather of grunge’, Jack Endino.

Spring 1988 In a turnover worthy 8pinal Tap Burckhard returns to
Nirvana on drums, leaves again, rejoins, onlygan turn
replaced by Chad Channing.

November 1988 SUB POP releases Nirvana’s firstlsithgpve Buzz'/'Big
Cheese’, in a limited edition of 1,000 copies.

25 February 1989 Nirvana play the University of Wagton and other venues on
the west coast.

18 March 1989 Everett True bfelody Maker having flown to Seattle at SUB
POP’s expense, describes Nirvana as ‘the rew’'thnd Kurdt
[sic] Cobain as ‘a great tunesmith [who] wields awith
passion

15 June 1989 Nirvana’s debut albuBfeach is released on SUB POP.

30 October 1989 Nirvana begin their first Europtam in Newcastle, are on hand
for the fall of the Berlin Wall, and play a tmphant concert at

the Astoria, London, on 3 December.

1 April 1990 The group launch a second major U8, tthis time with the ser-
vices of a road manager and two assistants.r@dgrs fired and
Dale Crover returns on drums.

22 September 1990 Nirvana perform at the Motor Sdaternational, described by
some as the high-water mark of the ‘Seattle &cdinree days
later, yet another drummer, Danny Peters, ikoep by Dave
Grohl.

October 1990 The amended line-up - Cobain, Nowwseld Grohl - tour briefly
in Britain.

1 December 1990  SUB POP issue Nirvana’s secontesigjver’/'Dive’, while
Cobain resumes his search for a major recoel.lab

Winter 1990-91 Nirvana conclude negotiations witvidl Geffen Company,
eventually settling for a $290,000 advance. Asud of the con-
tract, SUB POP receives an initial $75,000 but/fee, a percen-
tage of the group’s future sales and a chanceléase a final Nir-
vana single, ‘Molly’s Lips’.

30 April 1991 Nirvana formally sign with Geffen.

May-June 1991 Sessions at Sound City Studios,dzaid#, for the record that will
becomeéNevermind Cobain is visited in California by Courtney
Love.

20 August 1991 Nirvana play a nine-date European tocluding a landmark
performance at the Reading Festival.

20 September 1991 A six-week US tour begins.

24 September 1991 Geffen issues 46,000 copibewdrmind By Christmas the al-
bum is selling 400,000 copies a week and grags@snillion
within a year.

31 October 1991 Nirvana return to play the Pararhcemattle.

4 November 1991  The group play in Bristol, followsgdother dates in Britain and
Europe.
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BothNevermindand the single ‘Smells Like Teen Spirit’ climb
the charts. Cobain’s choice of music on the bug isAbba’s
Greatest Hits

12 January 1992 Nevermindeaches Number One.

24 February 1992  Cobain marries Courtney Love iwdia

August 1992 With rumours rife of the couple’s dusg Vanity Fair
publishes an article describing Love as a ‘tna@tk
personality’ and ‘not particularly interestedtive consequences
of her actions...raising fears for the healttheir (unborn)
child’.

18 August 1992 Frances Bean Cobain born in Los ksgevhile her father
undergoes detoxification in the same hospithé Thildren’s
Services agency immediately revokes custodii@thild, an
action that drags on until March 1993.

30 August 1992 Cobain, days out of hospital aner dftreatening to Kill
himself, headlines with Nirvana at the Readiegtival.

9 September 1992  Cobain tells an international Uience: ‘It's really hard to
believe everything you read.’ Backstage at Hraesawards
ceremony, he engages in a shoving match withRade.

30 October 1992 Nirvana play to 50,000 fans in Bgefires, a show Cobain
describes as ‘the largest display of sexismdver seen at
once.’.

15 December 1992  Geffen releatssesticide a compilation of B-sides, out-takes
and tracks from Nirvana’s BBC sessions.

February 1993 Nirvana record their third albumUtero, at Pachyderm
Studios, Minnesota. The basic tracks are recbirdsix days -
the argument about production lasts six months.

9 February 1993 Cobain tells tAelvocat€l probably could be bisexual’ and
‘I'm definitely gay in spirit’.

March 1993 The Cobains buy an eleven-acre estd@aination, east of
Seattle, and rent a lakeside home in the @it

9 April 1993 Nirvana regroup to play a charity shat the Cow Palace, San
Francisco.

2 May 1993 Cobain is admitted to hospital in Seattiffering from a heroin
overdose.

4 June 1993 Seattle police arrest Cobain for dgsguhis wife. The charge
is later dropped.

23 July 1993 Cobain again overdoses, this timedlbefore going onstage

with Nirvana in New York.

21 September 1993 Geffen releasebltero. The album debuts in ti&llboard
chart at Number One.

18 October 1993 Nirvana begin a 45-date tour tonpteIn Utero.

October 1993 Cobain visits William Burroughs & tatter's home in
Lawrence, Kansas, striking the author as ‘sihg @ngagingly
lost'.

18 November 1993 Nirvana play Blmpluggedset in New York. The album is
released commercially a year later.

7-8 January 1994 Nirvana perform at the Seattle¢eZekrena, their final US
shows.

January 1994 The Cobains move into a home at &k#& Washington
Boulevard E. in Seattle.

2 February 1994 Nirvana, along with two additiomaisicians, fly to Europe.



Anhang XVII

1 March 1994

3-4 March 1994

18 March 1994

30 March 1994

1 April 1994

4 April 1994

5 April 1994

The group play at Terminal Einz, Mimitheir last-ever
performance.

Cobain overdoses on a combinatiamnafmpagne and valium-
like Rohypnol, described by his management ascaient, but
actually a first suicide attempt.

The police respond to yet anotheregimdisturbance call
from the Cobains, home again in Seattle.

Cobain and his friend Dylan Carlsoy & Remington M11 20-
gauge shotgun at Stan Baker Sports in Seatbleai@ flies to
Los Angeles and spends two days at the Exodusveey
Center in Marina del Ray.

Cobain escapes from Exodus by saabiwall. He flies to
Seattle.

Cobain’s mother files a missing perseport with Seattle
police, describing her son as armed with a shoamnd possibly
suicidal.

Cobain, evading the police, a privimeestigator and
electricians working in the grounds, barricadesself in the
room above the garage at Lake Washington Bortdevaites
a suicide note, infects himself with heroinses the barrel of
the shotgun to his mouth and pulls the trigger.

Interview-Leitfaden

SELBSTVERSTANDNIS

1.1 ROLLENDEFINITION INNERHALB DES SUBPOP-IMPERIUMS

1.2 ROLLENDEFINITION INNERHALB SUBPOP EUROPA

1.3 EIGENE BERUFSLAUFBAHN

Il. DAS PHANOMEN ,GRUNGE" (SUBPOP ALS DAS GRUNGE-LA BEL)

1.1  KURZER HISTORISCHER ABRI AUS DEINER SICHT

1.2 SCHNITTPUNKT: WANN WURDE DIE MASSENINDUSTRIE BRAUF
AUFMERKSAM? (DATEN)

1.3 HOHEPUNKT DER MODE GRUNGE? EVTL. BIZARRE ,AUSWCHSE*?
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1.4 TOD DER MODE GRUNGE? SCHNITTPUNKT/WENDEPUNKT

.  NIRVANA ALS FACKELTRAGER DER MODE GRUNGE

1.1 KURZER ABRIR: NIRVANA ALS THEMENKARRIERE / SBBPOP

1.2  SOFERN MOGLICH: KARRIERE IN DEUTSCHLAND / EURPA

1.3 SIND NIRVANA ALS BEISPIEL FUR DICH RELEVANT?

1.4 PERSONLICHE ERLEBNISSE / KONTAKTE MIT DER BAR/ EINDRUK-
KE?

1.5 GERUCHTE / GEHORTES VON SUBPOP USA?

1.6 DER SUIZID

1.7  SUBPOP NACH NIRVANA / WERDEGANG?

IV.  VERMARKTUNG EINER MODE
IV.1 GENERELLES VORWEG: VERKAUFSZAHLEN / DIMENSIONE?
SUBPOP/NIRVANA/MCA?

IV.2 GIBT ES VERMARKTUNGSKARRIEREN / TYPISCHE ENTWIKLUN-
GEN?

IV.3 ROLLE DER PRESSE BEI DER IMAGEBILDUNG

IV.3.1 UNTERSCHIEDE BEI DEN PRESSEGATTUNGEN?

IV.3.2 WIRTSCHAFTLICHE / JOURNALISTISCHE WICHTIGKHI?
IV.3.3 KONTROLL- ODER REFLEXHYPOTHESE?

IV.3.4 WER BAUT LETZTENDLICH DAS IMAGE EINES STAR3WUF?

V. THEORIE

V.1 STAR/ANTI-STAR / ANTI-STAR-STAR

V.2  STARKULT
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V.3 GIBT ES STRATEGIEN DER ,HINLENKUNG DURCH ABLENKING*?
GERADE IN DER SUBKULTUR / PUNK / VERWEIGERUNG

VI.  AUSBLICK

VI.1 GIBT ES POSTGRUNGE?

V1.2 COMEBACK?
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Interview mit Rembert Stiewe, Glitterhouse Records+ SUBPOP
Europa, am 26.01.1996

Christoph JackeWas war Deine Rolle bei SUBPOP und die Rolle ®dBPOP
EUROPE innerhalb des gesamten SUBPOP-Imperiums?

Rembert Stiewelch war einer von dreien in dem Buro, als dassafloch Uberschaubar
war. Anfangs gab es SUBPOP Europa noch gar nicdem Sinn. Als die SUBPOP-
Welle nach Europa schwappte, wurde das Material Gblf TERHOUSE RECORDS
in Lizenz herausgegeben. Es war nicht mal das SUBB&o vertreten auf den
Tontrdgern, wurde auch nicht auf Postern oder gmrstAussendungen promotet. Das
hie3 ,GLITTERHOUSE RECORDS under exclusive liscen€SUBPOP RECORDS
Seattle“. Es ging dann irgendwann soweit, dal3 SUBRIGr sehr viel bekanntere
Markenname wurde als GLITTERHOUSE RECORDS, undhalven uns entschieden,
das SUBPOP-Logo auch mehr auszubeuten, im bestere.SiVas uns auch ganz gut
gelungen ist. Auf einmal gab es sowohl auf Retdd-auch auf Promotionschiene einen
gewissen SUBPOP-Hype. Irgendwann kamen die amesiteen SUBPOP-Owner auf
die Idee, man sollte doch eine gemeinsame tramsisthe GmbH griinden. Diese
Grundung fand dann vor ca. zweieinhalb Jahren eitRUBPOP Media GmbH, mit
sowohl amerikanischen als auch einem deutschehabal, statt. Generell kann man
sagen, dal3 eigentlich in friheren Zeiten das danmads nicht existierende SUBPOP
Europa, oder besser gesagt GLITTERHOUSE RECORDSRP&W USA sehr viel
geholfen hat. Nicht nur, was Imagegriinde angehil, 3i¢BPOP damals zum Beispiel
eines der wenigen amerikanischen Indielabels v eihen ihrer Acts schon 1988 auf
dem Titelblatt des MELODY MAKER [Eine der zwei fidimden englischen
Musikzeitschriften, C. J.] hatte, was die nur vaan dStaaten aus nie geschafft hatten.
Sondern auch aus finanzieller Sicht, weil es Zedah, die Pra-“Nirvana“-Zeiten, in
denen es SUBPOP USA noch sehr viel schlechter gilsg GLITTERHOUSE
RECORDS hier driben, und da haben wir den damals dart noch ziemlich kleinen
Apparat eigentlich durch standige Uberweisunges udis auch teilweise etwas blutarm
gesaugt haben, am Leben erhalten.

C.J: Aber es ist richtig, um das nochmal klarzustelldal3 der Sitz Beverungen
zustandig fur SUBPOP Europa war?

R.S: Das ist richtig. Wir waren hier die ganze ZeitBeverungen. Das ist natlrlich
tiefste Tontragerprovinz. Man kann aber, um eindlatu fiihren, tGberall hingehen,
sofern man ein Telefon, ein Fax und einen billigagerraum hat. Aus amerikanischer
Sicht sieht es zumindest so aus, daf} nach wie xaBlEtannien, mithin London, der
Nabel der Musikwelt ist, jedenfalls in Europa. Vdaher hatten SUBPOP USA gerne
gesehen, wenn ein London-Buro erdffnet wurde, wakau viel Geld kosten wirde,
welches wir nicht hatten. SUBPOP hatte es damalsnsdDank ,Nirvana“. Sie haben
sich aber schlief3lich durchgesetzt, es gab dareinsoArt Mischfinanzierung, daf3 ein
Teil von SUBPOP USA und ein Teil von SUBPOP Eurgp&ragen wurde. So gab es
dann SUBPOP U.K. mit Sitz in London. Die Dame, wie damals eingestellt haben,
leitet heute SUBPOP Europa.

C.J: Zur eigenen Berufslaufbahn: Was warst bzw. bistvDm Beruf her bei SUBPOP?
R.S: Ich nenne mich gerne Vizeprasident, weil sich dss affig anhort.
Aufgabenbereich ist alles mdgliche, zwischen A.{R.+R.=Artist & Repertoire,
Kreative innerhalb einer Plattenfirma, die stanuégie Bands suchen, C. J.], Promotion
und Koordinator fur alles mdgliche; ich bin Ubrigeabgebrochener Student.

C.J: Ihr wart also ein Trio, das SUBPOP bzw. GLITTERHEE geleitet hat?
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R.S: Ja. Damals gab es Reinhard [Chef der jetzigemd&itGLITTERHOUSE
RECORDS, C. J.], Wulf [Jetzt zustdndig fur den Vdes bei GLITTERHOUSE
RECORDS, C. J.] und mich.

C.J: Gut. Jetzt zum Them@rungeund SUBPOP als def@rungeLabel. Wie siehst Du
die Historie und die Entwicklung des - in Anfuhrgsgichen Grunge?

R.S: Urspringlich war das alles ein Witz. Bruce unchatban von SUBPOP USA
haben in Seattle gesessen und brauchten einen NamanKind. Ich schatze mal, daf3
es Jonathan war, der gesagt hat, nennen wir es@aaige Ich glaube wirklich, dal3
das der Ursprung war. Das wurde er heute natudim$treiten. Auf einmal hiel3 das
allesGrunge und alles, was ein Holzfallerhemd an hatte, &itarre trug und fettige
Haare hatte, waBGrunge Egal, wie das klang; war aber auch fur uns dddemfacher
zu vermarkten.

C.J: Stimmt es, dal3 der Begriff daher kommt, das epuinglich stinkende US-
Soldatenstrimpfe auf deren Marschen bezeichnete D&sagt ein Gericht?

R.S: Das kann durchaus sein. Ich habe mir auch mathdetesen, wie das im
Englisch-lexikon erklart wird, aber das hat mit déusik eigentlich iberhaupt nichts zu
tun.Grungewar einfach ein Ausdruck wie auunk

Kurzer historischer Abril3Grungeentstand als Witz, wurde ein Selbstlaufer, eigemtl
schon vor ,Nirvana®“. Durch ,Nirvana“ wurden dannedgrof3en Medien, die grof3en
Plattenfirmen und das grof3e Publikum darauf aufssrk Und dann wurde es
natdrlich richtig schwer ausgebeutet. Ich kann nadnnern, dal3 PRINZ Berlin mal
hier angerufen hat fir ein Mode-Special. Wir solltnen doch bitte sagen, was
GrungeWear ware. Da hat sich einer meiner Mitarbeiteadarinnert, dald er gerade
einen Altkleidersack in seinem Auto hatte. Den Imalveé dann rausgeholt und ein paar
Hosenbeine abgeschnitten, haben auch darin posiaben noch SUBPOP-Logos
draufgenadht. Das sah alles ganz hibsch aus. Dagevdann tatsachlich, von teuren
Models getragen, zwei Ausgaben spater bei PRINZirBals GrungeWear prasentiert.
So einfach ist das mit einer Mode.

C.J: Wann war das ungefahr?

R.S: Das war vielleicht 1992, nach dem Erfolg tivermindvon ,Nirvana“.

C.J: Wer waren die ersten Bands dieser Musikricht@ngnge vor ,Nirvana®“ noch?
R.S: Vor ,Nirvana“ noch? Die ersten, die eigentlichtrdem Etikett deutlich versehen
wurden, waren ,Mudhoney” und ,Tad". Es gab natirlBands vor ihnen, die man im
nachhinein alsGrunge bezeichnen kdnnte. Aber ,Mudhoney” und ,Tad" wardie
ersten, die wirklich so etikettiert wurden. Undenglwann hiel3 dann all€&unge Die
~Walkabouts“ hie3en dann Folkfunge ,Codeine” waren Slowisrunge eigentlich
volliger Quatsch.

C.J: Wann war ungeféahr der Hohepunkt, auch aus Veskalit, dieser Welle oder
Mode?

R.S: Eindeutig: ein halbes Jahr bis ein Jahr nach f&artiichung vonNevermindvon
.Nirvana“. Das hatte auch fur uns einiges gebraBl@durch hatte ,Mudhoney“ auf
einmal einen Majorvertrag, alles wurde nach obespgk, alles stand dann in der
BRAVO statt in der SPEX. Die Verkaufe gingen hoblur irgendwann, wie das mit
solchen Wellen ist - es ist halt immer so eine kistzge Mode - waren die Leute des
Grunges oder wie auch immer man das sagt, Uberdrissighaten sich auf etwas
anderes gesturzt. Deswegen war es eigentlich dhenisdald das ganze einen schnellen
Tod sterben wirde. Aber es war auch nicht eine &/diks mufld man nochmal betonen,
die aus Marketinggrinden losgetreten wurde, sonéi@riVitz mehr oder weniger, eine
Etikettierung fir dumme Journalisten, die irgendwwesichen.

C.J: Kannst Du ungefahr sagen, wann diese Welle vosgar, also einerseits
uninteressant fur die Medien wurde andererseits siasikm&nig nichts mehr bewegt
hat?
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R.S: Wenn man es zynisch bezeichnen will, wurde eshimat interessant durch den
Tod vonKurt Cobain das war aber spatestens der Zeitpunkt, als egkatissh immer
uninteressanter wurde, weil wirklich jedes Majodhjede Band um Seattle gesignt hat,
auch wenn sie noch so schlecht war undGuisnge verkauft hat. Auf einmal zogen
Bands nach Seattle, um dort gesignt zu werden.dénfanderen Seite bekamen viele
Bands, die immer al&runge etikettiert wurden, spater die Bezeichnuliternative
und es funktionierte dann genauso. Die EtikettigrGmungeals solche ist nicht bose
und auch nicht weniger gut als alle anderen Beneichen, die es in der
Musikgeschichte gab und gibt fir solche Stromunderungeist immer noch ein
bikchen modern. Es gibt dann solche Mischformetrsahneinlich gibt es mittlerweile
Streetwear-HipHoggsrungeKelly-Family-Crossover oder so...

C.J: Aber nachCobainsSuizid gab es auf jeden Fall nochmal einen Aufsoig?

R.S: Ja, auf jeden Fall.

C.J: Ihr wart ja die Ziehvater von ,Nirvana“ in Eurap@/ie verlief deren Karriere in
Deutschland?

R.S: Das war eigentlich ein ganz eigenartiges PhanoisnNirvana das erste Mal in
Europa tourten, saf3en sie mit ,Mudhoney“ und ,Tadeinem Bus, und ,Nirvana“
kannte noch gar keiner. Sie haben fast jede Naeht @pening Act gemacht und
wurden auch, aufgrund der Tatsache, dal3 ,Mudhorstyfas bekannter waren,
eigentlich nicht sonderlich wahrgenommen, vor allaicht wahrgenommen als die
grol3e neue Hoffnung. Diese Tour war ca. 1989. Riiofia spielte sich ,Nirvana“ eine
Zeitlang nicht ab. Es gab keine neue Platte, eskgab Label hier vor Ort, was fur
.Nirvana“ gearbeitet hatte oder den Hype, der evelhtda gewesen ware, hatte am
Kdcheln halten kdnnen. Das heil3t, ,Nirvana® fandntistatt, bifNevermindkam. Als
Nevermindin Europa aber noch gar nicht verotffentlicht wgab es schon diesen
kleinen Hype von wegen ,Nirvana“ machen da was,kdeste was werden, achtet mal
drauf. Irgendwann zur Popkomm 1991, zum Open Aiftritu- ich denke mal mit dem
Auftritt, das war fur Deutschland der Bringer, weitle Medienleute da waren, die den
Auftritt hervorragend fanden - wurde vielen klagliddas was werden konnte. Kurz
danach kanNeverming und alles ging von selber, mehr oder weniger.rdies Staaten,
Uber MTV verkaufte sich das sehr gut, und es wuirdeBeverungen auf dem
Schitzenfest von einer Top Forty Coverb&mdells like Teen Spimtespielt.

C.J: Also: ,Nirvana“ kann man aufgrund von Verkaufskeah und aufgrund des
Themas fur die Medien als Fackeltrager dieser Médageansehen?

R.S: Absolut. Sie waren das Medienthema schlechtip@testens durch den Suizid von
Kurt Cobain Vorher waren sie auch schon Medienthema, einfdalch diesen
immensen Erfolg, der aus dem Nichts kam. Im Prit@pdie Rockwelt nur auf so ein
Phanomen gewartet, auf die richtig talentierten wnd den Medien ausbeutbaren
Menschen, die in dieses Vakuum, das sich bot, peamgien. Es gab im Prinzip nur
Mainstream Rockund Punk Rock der auf einer ganz anderen Underground Ebene
ablief. Nichts dazwischen, und keiner vom Undergtbthat es so richtig in den
Overground geschafft. Und da war auf einmal diesedB mit der konnte man es wieder
bringen, und auf einmal waren wieder Rockgitarmanweitesten Sinne in den Charts
weltweit. Da kann man ,Nirvanas” Einflul3 auch augé getzigen Jahre noch gar nicht
hoch genug einschatzen.

C.J: Hattest Du personliche Erlebnisse mit der Banalviha“?

R.S: Wir haben hier viel weniger persénliche Erlebaissit ,Nirvana“ als mit den
anderen SUBPOP Bands gehabt, einfach, weil wir,firvana“ in Europa nicht so
zustandig waren. Deswegen ergaben sich wenigeatpriKontakte, weil sich auch
weniger Business-Kontakte ergaben. Es gibt da sgoaar Geschichten im Rahmen
dieser legendaren ersten Tour mit ,Taoifd ,Mudhoney*“. Gegen Ende der Tour sal3en
alle in einem ganz furchtbar stinkenden NeunsiBagit, der wirklich rodderig aussah.
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Jedenfalls waren sie dann in London gelandet ubérhals Dreierpack zwei Abende
hintereinander im Astoria gespielt. Wir waren atleeinem Hotel, und es war alles sehr
lustig. Sehr nette Menschen, vor all€hris Novoselid,Nirvana“-Bassist, C. J.] ist ein
sehr netter, patenter und offener K&t war eher die ganze Zeit sehr zurtickhaltend.
Ich hatte eher schon damals das Gefiihl, dal3 andnf&hen deNegative CreefTitel
eines Songs auf dem ersten ,Nirvana“-Alb&teach C. J.] ist, sich nicht 6ffnen kann
und keinen Spal’ hat. In grof3ter, ausgelassenegjtpudr Partystimmung saf3 er ruhig
in seiner Ecke und fand wahrscheinlich die ganzét Yéschissen. Ohne Medien, ohne
Fans, ohne alles. Er war eigentlich unter Leutem genen er ca. 80 Prozent schon
lange kannte, teilweise sehr gut kannte. Die amdierate er kennen, und die bereiteten
ihm auch keine Probleme oder setzten ihn unterlDradkeiner Form. Das war damals
low-low-level, da hatt@leachvielleicht 1500 Exemplare in Europa verkauft. Zogm
war er sehr zurickhaltend. Nicht unnett, aber sehschlossen. Es fiel schon auf, dal3
er mehr ein Eckensitzer war. Ansonsten mul3 mannsad@? speziell in England
.Nirvana“ damals praktisch gar nicht wahrgenommemnden. Das war eine Vorgruppe
von ,Mudhoney” und sogar noch eine Vorgruppe voradT In keiner Weise war
damals abzusehen, dal? U.K. noch voll auf ,Nirvaemsteigen wirde, und wie die
U.K.-Presse nun mal veranlagt ist, sagten sie spatie haben ,Nirvana“ entdeckt, und
es schon immer gewul3t.“. Das war damals tUberhdapt abzusehen. Es war eher so:
Die Stimmung in den ersten drei Reihen des Publ&kwwar O.K., dahinter eher
gelangweilt, wie das so ublich ist in Gro3britami®as war in deutschen Clubs ein
bikchen anders. Das deutsche Publikum ist eigbnsehr viel euphorischer auf die
eingestiegen, ohne gleich zu sagen, das ist das Dy, aber man merkte doch sehr
viel mehr Entgegenkommen.

C.J: Was ist mit SUBPOP nach ,Nirvana“ passiert?

R.S: Ich spreche jetzt mal mehr fir SUBPOP USA, waiiryana“ ja hdheren Einfluld
auf die Firma hatten als auf unsere. SUBPOP USA audireinmal in aller Munde,
wurde auch mit Awards geadelt. Die Majorlabels tanndenen die Turen ein und
haben teilweise mit ganz dicken Scheckbichern gelivadn die Firma SUBPOP bzw.
den Markennamen SUBPOP einzukaufen; oder zumimbiest6pfe von SUBPOP. Die
haben erst immer ,Nein“ gesagt, und irgendwann habe dann doch ,Ja" gesagt. Das
ist allerdings erst kurzlich passiert. SUBPOP haB@8nProzent an Warner Brothers
verkauft. Warner Brothers hat sich die Option adsibgen, daf3 das denn mittelfristig
auch weltweit gelten sollte. Mithin auch fur SUBP&®Rropa, und daher ist seit erstem
April 1995 SUBPOP Europa in der Hand der verschedeterritorialen Warner-
Filialen, in Deutschland Gber WEA. Finanziell gektden beiden Képfen von SUBPOP
USA ganz gut. Das war fur Warner nicht ganz billgen Mythos SUBPOP
einzukaufen. Wenn man boswillig sein will, hat Warrmichts anderes eingekauft,
zumindest verkaufsstrategisch war nichts, was démadeuten konnte, dafl3 Warner das
investierte Geld jemals wieder herausbekommen kbnAindererseits haben sie
vielleicht nicht nur den Mythos, sondern auch Jobaat Ponemans Truffelschwein-
Qualitdten mit eingekauft. Wie das oft bei Majoosigt: Sie schmeil3en solange Scheil3e
an die Wand, bis was kleben bleibt. Vielleicht kaoffsie auf den Effekt auch, dai3
Jonathan irgendwann mit den neuen ,Nirvana“ ankontangentlich ware das auch
ganz logisch, denn, wenn jemand mit den neuen gMiay ankommt, ware das
Jonathan, weil er mit den Original ,Nirvana“ aucthen angekommen ist. Warum
sollte er dann nicht mit ,Nirvana 2“ ankommen?

C.J: SUBPOP Europa lauft jetzt, 1996, tber London?

R.S: London ist die Zentrale. Im Prinzip arbeitet alpite Warner-Filiale in Europa
eigenstandig mit dem SUBPOP Katalog. Es besteht, s@aveit ich weil3, ein Release-
Commitment, das heil3t, dal3 jede Filiale auch diBBOP Releases veroffentlichen
muf3. Das kann natirlich auch hei3en, nur um detragspunkt zu erfullen, importiere
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ich 50 Finnish Product CDs von der Band XY, schmeilé auf den Markt und gut ist.
SUBPOP London hat mehr eine koordinierende Funktion

C.J: Weil3t Du irgendwelche Verkaufszahlen von ,NirvahBlatten?

R.S: Von Bleachweil3 ich weniger als voNevermind Was ich mal gehért habe, war
der Stand von 7 Millionen bé&ievermindweltweit. Der ist aber auch schon eine ganze
Zeit her. Ich weil3 nur von d@&leachvon ihrem deutschen Vertrieb Rough Trade, daf3
sie nach der Veroffentlichung vadevermindmit dem Nachordern voBleachkaum
nachkamen, die hat sehr angezogen danach, was rgaiddich und ein normales
Ph&nomen ist.

C.J: Ist ,Nirvana“ von der Vermarktung her ein typissh Beispiel fur aus der
Subkultur kommend und dann total vermarktet wertdeniiber den Tod hinaus?

R.S: Wobei hier schon so ein bi3chen spezieller waf das ja eigentlich eine Band
oder eine musikalische Stromung war, die mit Vektarg zunachst mal Uberhaupt
nichts zu tun hatte. Das ist im Prinzip so eine Aati-Haltung, die daraus spricht, aber
noch eine andere als zu ,Sex Pistols“Zeiten, veBd es im Prinzip durch ihre
Provokation darauf angelegt hatten, vermarktet ecden, was bei ,Nirvana“ garantiert
nicht der Fall war. Gerade deswegen ist der Enaddprscheinlich so Gberraschend fur
die Band gekommen. Es gibt aber nattrlich reinem&sktungskarrieren in der Folge
von ,Nirvana®. Das sind die Typen, die nach Seatilshen, sich ein Ziegenbartchen
wachsen lassen, alles richtig machen. Ich betraghliee in Chains® und ,Stone
Temple Pilots” als allerbeste Beispiele. Ich wekzt nicht wieder auf ,Pearl Jam*
herumreiten, aber ein bi3chen ist es schon so,kalisih etwas anders, aber dieses
Leiden derGeneration Xauf seinen Schultern zu tragen und die Einstellyloty will
mich nicht vermarkten lassen®, aber gleichzeiti§ laundert Titelbildern rund um die
Welt aufzutauchen, wirde ich schon da einordnens B auch die typische
Entwicklung: Die A+R-Bosse von Plattenfirmen sindentlich sehr unkreativ, indem
sie nur eine neue Auspragung des Typus ,Nirvanat oicht was Eigenes, Neues
suchen. Das machte ,Nirvana“ eben so interessdafd,sowas eben noch nie da war.
Wenn man das nachmodelliert, wird man wahrschdimicht auf den gleichen Erfolg
kommen, oder es wird kinstlerisch zumindest an \W&atteren.

C.J: Was fir eine Rolle spielt die Presse bei eintatem Imagebildung?

R.S: Die Presse ist speziell fur unbekanntere Bandk ki@inere Labels das Medium
schlechthin, auch um ein Image heranzuzlchten. H2#st, das ,Mudhoney“-Image
wurde wahrscheinlich mehr von der Presse gebikfeziell den britischen Weeklys;
[W6chentliche Musikzeitschriften, C. J.] teilweigach von der Opinion-Leader-Presse
in Deutschland, das heil3t SPEX und ein paar FasziR@r so ein Phdnomen wie
.Nirvana“ reicht die Presse nicht aus. Ich denkd, da hat MTV eine grof3e Rolle
gespielt. Das ist heute sowieso zu beobachten: Albwegs subkulturellen
Stromungen, die halbwegs erfolgreich im Overgrosimd - was heutzutage eigentlich
ein teenager- und konsumorientierter Markt ist rdee durch MTV respektive VIVA
ausgelost. Radio spielt da nur eine sekundaretretlien auch eher eine sekundére
Rolle. Das heifdt, teilweise konnen sich naturlidih@lplattenfirmen bei Printmedien
bedienen, um neue Trends auszuloten und die dahtgriauszukosten. Dann macht
man ein Video, und das lauft dann auf MTV. So bgtida das eine Medium das
andere. Die Imagebildung lauft in erster Linie Utdas Fernsehen ab, weil sich die Kids
wahrscheinlich Gber TV auch besser mit den Kunstigentifizieren konnen. Naturlich
gibt es da nochmal Unterschiede bei Pressegattuhgd&@eutschland sind das speziell
auf unterster Ebene die Fanzines, deren Bedeutamgmcht unterschatzen sollte fur
die Imagebildung, weil das Image, was eine Band~amzines, also auf unterster
Underground-Ebene, erstmal bekommen hat, wird sischnell nicht wieder los. Das
kann positiv oder negativ sein. Dann kommen nalfiirlilie Fachzeitschriften, wie
ROLLING STONE, SPEX, VISIONS usw. Dartber hinausikanan, wenn es solche
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Phanomene gibt, die in die Top 50 oder Top 100e$ehj vielleicht sogar in Frauen-
oder TV-Zeitschriften unterkommen. Wir haben sogafe Kiunstler immer sehr gut in
der PRALINE besprochen bekommen, fallt mir gerate..eEs gibt da natirlich ganz
auf der Hand liegende Unterschiede. Das eine istdéi$ informierte Publikum, das
andere fur das fachlich nicht so informierte Puloiik das halt nur zehn CDs zu Hause
liegen hat, und dann aufgrund einer CD-Besprechurtgen Laden lauft und sich eine
CD kauft. BeiCobainwar es prinzipiell egal, ob er ein Rockstar warwar eigentlich
eine ldentifikationsfigur und ist durch seinen Saizrst fur die zeitgeist- und
feuilletonorientierte Presse interessant geworder, James Deanrgendwann erst
interessant geworden ist, dadurch, dal} er gestashefiuf der Hohe seines Schaffens
abgetreten und eine Identifikationsfigur gewesen sain, das sind schon zwei
Argumente, die einen zum Offentlichen Thema mackkmnl zwar in jeder Form, ob es
um Vermarktung geht oder um Subkultur, um jugentkalle Stromungen oder um
beflirchtete Massensuizide in den USA. MTV hat eiffeag nachCobains Tod
ausgestrahlt, .Leute bringt Euch nicht um'l®. Undiéch,
Sondertelefonseelsorgeleitungen wurden eingerichtet

C.J: Hat die Presse ,Nirvana“ zu etwas gemacht, odarew ,Nirvana® eigentlich
schon da und ein Phanomen, wurden aber erst dureh Pdesse zu einem
Massenphanomen?

R.S: Ich denke mal, ,Nirvana“ waren schon da - isajech ganz logisch - und wurden
Hand in Hand durch Presse und MTV zu einem Massemphen, was alleine
allerdings auch noch nicht ausreicht. Sie wurdemndzu einem massenkompatiblen
Ph&nomen, und irgendwann stieg die Masse drauflginweil3 nicht, durch welche
Schlisselreize. Auf einmal hat alles funktioniednd es wird keiner mehr
nachvollziehen kénnen, warum das alles so funkdidriiat. So einfach sind die Faden
da auch nicht zu ziehen. Es funktionierte einfactd keiner weil3, wieso.

C.J: Ich mochte an einem Punkt nochmal nachhaken: ége@teil, hast Du gesagt, zu
den ,Sex Pistols®, zu deRunks die sich bewuf3t verweigert haben, um sich vigiiei
dadurch interessant zu machen, um zu provozieranes/bei ,Nirvana“ anders. Kannst
Du nochmal dieses Anti-Startum, was @obain irgendwo hatte, beschreiben? Sie
wurden ja irgendwo betitelt als ,Loser”, ,Aussteigalie sich nicht vermarkten lassen
wollten...

R.S: Dieses ,wollten sich nicht vermarkten lassen”nsttirlich ein zweischneidiges
Schwert. Aber ich denke wirklich, das ist wie smeeiRiesenwelle Uber ihnen
zusammengeschwappt, und sie konnten sich kaumweleken. Aber der Schritt in die
Offentlichkeit Giberhaupt ist fiiCobain nur dadurch nachzuvollziehen, weil er ein
kreativer Geist war. Und kreatives Schaffen gehait in die Offentlichkeit. Die alte
Frage: Warum gibt es Kunst? Warum gibt es KinstWegtum gibt es Rock'n’Roll?
Weil sich Leute 6ffentlich produzieren wollen. Waisch gar nicht falsch ist. Generell
wére Cobain wahrscheinlich mit einem anderen Hobby bessereduaigen gewesen.
Dann wurde er jetzt noch leben. Stell Dir vor, Dag&lst sehr gut, und auf einmal wird
Dein Kegeln o6ffentlich, zu einem Massenphdnomeun, Tleenager stehen vor Deinem
Haus und kreischen. Da muf3t Du erstmal mit klark@mmweil Du wirklich nicht
weildt, warum. Kurt Cobain wul3te nicht, wieso und dg@antiert seine Karriere nicht
darauf angelegt, irgendwann die Charts zu behersoler zu stiirmen. Ich nehme ihm
einfach ab - ich glaube, das hat er sogar sellsstiggje dald er nicht mal ein Anti-Star,
sondern einfach nur er selbst war. Ein Anti-Staflis mich auch schon wieder jemand,
der diese Haltung kultiviert hat - namlich als Gaeggwurf zum Star - und vielleicht
dadurch mehr Aufmerksamkeit erhaschen will. ,Goét; ist so nattrlich und so ehrlich
etc.”. Von solchen Modellen wirde ich da nicht rede

C.J: Kurt Cobain ist aber unter dieser Last des Massenphanomens
zusammengebrochen?
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R.S: Es sieht so aus. Ich bin weder sein Psychothataymeh kannte ich ihn persénlich
gut genug, um das beurteilen zu kdnnen. Ich habeviér-, finfmal gesehen bzw.
getroffen. Das kann wahrscheinlich niemand beerteil Nachtraglich wird oft
hineininterpretiert, daf’ er unter der Last psydhiseasammengebrochen ist. Die Welt,
in die er hineingedruckt wurde, war ganz einfaaththseine. Da hat er sich nicht wohl
gefuhlt.

C.J: Gibt es so etwas wieostgrungeund denkst Du, irgendein schlauer Mensch wird
nochmal daherkommen und ein Comeback inszenieren?

R.S: Das moéchte ich gerne sehen, hahaha. Ich dengastatzt ein endgultiges Ding.
Novoselicwirde da auf keinen Fall mitmachen. Da bin ich &0%ig sicher, auch
nicht in 40 Jahren. Keiner, der damit was zu tuttehavirde das akzeptieren kénnen.
Gerade im Fall ,Nirvana“ ware es absolut lacherl®bwas zu versuchen.

Zu Postgrungelm Prinzip ist alledPostgrungeso wie vorher alleBregrungewar. Das
ist ein temporéares Phdnomen gewesen, das fur taaold,svieles beeinflul3t hat, viele
beeinflu3t hat. Aber man kann jetzt auch schwethwaltziehen, inwieweitGrunge
alles danach im rockmusikalischen Bereich beeinfhdt, wieweit es nur ausrunge
zuruckzufthren ist oder vielleicht aghytm’n’Bluesoder sonstiges. Es gibt aber nichts,
was ich jetzt primar alBostgrungesingrenzen wirde.

C.J: Meinst Du, der BegrifGrungeist Uberhaupt noch interessant fur die Plattergirm
und die Presse?

R.S: Wer heute als Plattenfirma noch versucht, einedBals Grungezu vermarkten,
der hat wirklich zehn Jahre auf einem anderen Rtangelebt oder den Schul3 nicht
gehort. Ich denke mal, das Pferd ist so totgerittbaf} es andererseits schon wieder
lustig ware, dassrungerevivaljetzt einzulauten. Wird eigentlich bald Zeit, damiirde
sich unser Backkatalog auch besser verkaufen.

C.J: Vielen Dank fur dieses Gesprach.



Anhang XXVII

Interview mit Christian Storms, SPEX-Redakteur, am17.07.1996

Christoph JackaNo sieht sich der SPEX innerhalb des deutschenljbwsnalismus?
Christian StormsWir sehen uns als delwndergroundverpflichtet. AlsoUnderground

in jeglicher Musikform. Das ist auch der Blickwirkenter dem wir demMainstream
betrachten. Wir kimmern uns v@tack Musicbis Queercoreum alles, und wir legen
auch Wert darauf, dal3 wir uns nicht spezialisieMf. versuchen, die Regeln des
blrgerlichen Journalismus so gut es geht zu miBaclBPEX hat eine Dokumentations-
und Definitionsfunktion. Also daf? man ein Forum #atiir, neue Entwicklungen in der
Popmusik zu definieren und die Moglichkeit auf eilibene, die sich nicht nur um
bestimmte Bands, bestimmte Musiker, bestimmte Marsikimmern muf3, auch in
theoretischer Form Uber diese Dinge nachzudenken.

C.J.:Was ist Deine Aufgabe bzw. Rolle beim SPEX?

C.S.: Ich habe allgemein Redakteurspflichten, also @mganisation von Artikeln,
Betreuung von Mitarbeitern, Redaktion von Textes gibt eine bestimmte Aufteilung,
was die einzelnen Heftteile angeht. Ich bin im Momiir den Magazinteil, also die
vorderen Musikartikel, zustandig. Es gibt aber &gganz strikte Trennung. Wenn es die
Lage erfordert, dann kimmern sich auch andere Lentediesen Teil oder ich um
andere Teile. Meine Lieblingsbands/Musiker sindMtoment ,Jon Spencer®, ,Ween*,
~Wu Tang Clan“, ,Tortoise" und ,Thinking Fellers®.

C.J.:Schildere doch bitte kurz, wie Du zum SPEX gekominist.

C.S.:Das lief tber Einsendung von Plattenkritiken zoligren Artikeln. Mein richtiger
erster Job war beim Satiremagazin TITANIC. Nachd#ss zu Ende ging, hat man
mich hier beim SPEX gefragt, ob ich Redakteur wenthé@chte. Ich wollte. Im Grunde
fing es aber als Leser an, ich bin seit der drideisgabe SPEX-Leser gewesen. Das
wurde ich auch als Hauptqualifikation nennen.

C.J.: Gib bitte aus Deiner Sicht einen kurzen histoeschAbri3 des Phénomens
Grunge

C.S.:Da sehe ich schon die Verbindung mit bestimmtdrelsaund dem Ort Seattle. Es
war die erste Art voPunkrockin den U.S.A., die deMainstreamwahrgenommen hat.
Ich wirdeGrungeals halbernsthaften, mit sehr viel Nonsens geftilBegriff ansehen,
der von den beiden Eigentimern des SUBPOP-Lablesd=n und lanciert wurde. Sie
haben das von Anfang an sehr viel weniger ernghgasals die meisten Menschen, die
sich dann danach m@&rungebeschaftigt haben. Musikalisch wirde ich die ,Meb/
als wichtige, frihe Band ansetzen; die ,Deep Sighipilation. Dann noch
.~soundgarden, ,Green River‘; dann die Spatphastirmien mit dem Erfolg von
.Nirvana“, ,Screaming Trees*, ,Tad" und ,L7". Ichrfde solche Begriffe wi&runge,
oder auch neuere Aquivalente wigip Hop oder Electronic Listeningzu allererst
amusant. Es gibt bei manchen Begriffen so einerkwigdigen Beigeschmack, der
bestimmte andere Entwicklungen ausgrenzt. Das Wénmmich so etwas widrip Hop.

Ich finde, solche Begriffe darf man nie besondersstenehmen. Das zeigt sich im
Grunde schon bei solchen ehrwirdigen Begriffen JaezoderRockabilly Ich wirde
jeden herausfordern, mir eine Definition flazzzu nennen, die halbwegs einen Sinn
ergibt und die auch Musiker, die man konventioatlJazzmusiker ansieht, einschlief3t.
Das gilt fur mich auch fur Begriffe wi&runge Wenn man es knochentrocken sagen
will, dann warGrungeeine Mischung auBunkrockplusHeavy MetaplusHard Rock
C.J.:Die Musikindustrie braucht Vermarktungsschlagwarte

C.S.:Ja. Auf einer Ebene ware das die Funktion. Dedmatloman das auch versucht, zu
lancieren. Auf der anderen Seite finde ich es ngdriz unberechtigt, Bands, wie die,
die ich nannte, erstmal aus einer Perspektive kensedald sie nicht nichts miteinander
gemeinsam hatten. Man mul3 den Begriff als Etiketttig verstehen und dann sehr
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schnell zu anderen Sachen Ubergehen. Schlechiclstriech der Versuch solcher
Gruppenbildungen, dal3 es ef@aungeSzene gibt oder so etwas in der Art.
C.J.:Kannst Du Dich noch erinnern, wann ungefahr dém&tpunkt beim Phanomen
Grungewar, d.h. wann die Massenindustrie aufmerksam &2rd

C.S.:Fur mich lief das wirklich mitNevermind[Zweite LP/CD und gleichzeitig das
Majordebut vorNirvana, C.J.] von ,Nirvana“ zusammen.

C.J.:War das auch der Héhepunkt der Mode?

C.S.:Soweit ich mich richtig erinnere, lief der danmrgdkel zur Platte. Dann tauchten
an allen Ecken Artikel Ubggeneration Xund Slackerauf. Das erste mal, dal3 es dann
so diese vollstandig absurden Definitionen bekai, i irgendeiner Fernsehzeitung.
Dort wurden vonGianna Nanninifitalienische Rockséngerin, C.J.] ,Beatles®, ,Rod)
Stones” und ,Nirvana“ als Lieblingsbands genannese Zeitung versuchte dann auch
diese drei Gruppen als sehr ahnlich und dal3 sientich das gleiche wollten,
darzustellen. Das war fur mich so ein Erlebnis,igfo‘Oha’ gedacht habe, das ist jetzt
wirklich auf eineMainstreamEbene gegangen. Jetzt hat es auch Dimensionaohgrre
die mit der Musik in gar keiner Form mehr was zu aben. Dann gab es viele Anrufe
hier in der Redaktion von Modezeitungen, die urfsage haben, was es denn jetzt mit
dieser schrillerGrungeMode auf sich héatte. Viele wollten dann auch &ltfte oder
Artikel, die wir Uber Grunge gemacht hatten, bestellen, was wir naturlich nie
veroffentlicht hatten. Es gibt im SPEX keinen AeikiberGrunge Das h&ufte sich
dann eine Zeitlang sehr. Da recherchierte wohlrj&tdontar an einer Geschichte tber
Grunge Dann suchte man auch deutséheingeBands. Das war ungefahr ein halbes
Jahr, da haufte sich wirklich diese Art von Anrufear.

C.J.:Ist diese Mode gestorben und wenn ja, wann ungefah

C.S.: Das ist schwierig. Sie ist langsam immer inhatisde geworden. Die
Verbindungen zu eindndependentaltung verschwanden mehr und mehr. Ich glaube,
das ist ab einem gewissen Zeitpunkt Uberhaupt nmbhr so nachzuvollziehen
gewesen, was sich da jetzt noch @lsingeversteht und was nicht. Da war der Begriff
dann so weit gefal3t, das sich wirklich jeder vonl Kagerfeld bis zu irgendwelchen
deutschen Indie&rungenennen konnte, wenn er es wollte. Ich glaube,ileisveenig
Leute, die noch etwas mdrungeverbinden. Die einzelnen Bands betrifft das gahni
mehr.

Heute morgen an der Bahn habe ich zWNevanaGraffitis gesehen. Da stand denn
.Nirvana are the best“und,| love Kurt Cobain®. Kurt Cobainwar zweimal falsch
geschrieben, einmal richtig. Die sahen sehr freach

C.J.:Kannst Du einen Abril3 liefern zu ,Nirvana“ als Thenkarriere beim SPEX?
C.S.:Es gab da glaube ich einen Bruch in den Artikdia,sie in der SPEX bekommen
haben, bei ihren ersten Deutschlandtourneen. Esdgab keinen direkten Artikel zu
Nevermind Es gab dann aber im November 1993 ein Interviéinahen drei Musikern
von ,Nirvana®“. Es gab dann eine grél3ere Diskussiomde als Cobain Selbstmord
gegangen hat.

C.J.:Sind ,Nirvana® als nicht nur 6konomische Fackejgadieser Bewegung relevant?
C.S.:Ja unbedingt. Ich mag sie sehr. Ich finde aucB,dan sie darauf auf gar keinen
Fall reduzieren kann, dal3 sie allein die Funktiattdn, ein neues Verstandnis von
Rockmusik odeAlternativezu etablieren. Das ist auch durch sie gescheltam,man
kann sie nicht darauf reduzieren. Es war typischNirvana*“, dal3 sie sich irgendwann
Uberlegt haben, ob sie bei GEFFEN oder K-RECORD8rschreiben. Sie haben im
Mainstreamgesteckt und moralisch rigorose Forderungen atdtieer Wunsch, die
.-Rednecks” zu nerven, hatte politische Dimensionenn Cobain Schwulenmagazinen
Exklusivinterviews gab. Ich mag die Platten eigehtimmer noch sehr gerne. Ich finde
auch, dal3 die Band nicht in einer Sackgasse gedlaviie, was ja manchmal gesagt
wird. Gerade dieser beriihmt bertchtigte Live-Atiftoei MTV: Da haben sie doch
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neue Dimensionen erschlossen in ihrer Musik. lahkdedal3 sie in der Lage gewesen
waren, so etwas weiterzuverfolgen.

C.J.: Gab es personliche Erlebnisse mit der Band unahegeEindriicke gehen Dir
durch den Kopf, wenn Du an ,Nirvana“ denkst?

C.S.:Personliche Kontakte gab es nicht. Sie habenodliemstKonzert in Koln gegeben,
an das ich mich noch sehr gut erinnern kann. lgulgg das war im Rahmen von
Monsters of Rockn Rahmen der POPKOMM, im Tanzbrunnen.

C.J.:Wiurdest Du sagen, dal3 da auch die grof3eren Mediedie Band aufmerksam
gemacht wurden?

C.S.: Ja. Das ist schon sehr herausgehoben als Konzemty es im Rahmen einer
Musikmesse stattfindet.

C.J.: Ganz kurz zum Suizid Cobains. Was fallt Dir eirenm Du an diesen Suizid
denkst?

C.S.: Es ist schwierig, Uber sowas angemessen zu rdtkenst schon eine riesige
Tragodie. Neben dieser Tragodie finde ich, dalBueht &0 ein Einschnitt war in der
amerikanischen Popmusik und wahrscheinlich auchndemationalen. Das, was heute
so sehr etabliert ist, einglternative Nation dal3 die zu diesem Punkt sich sehr viel
widerspruchsfreier gestalten konnte, nachdem ewalNa“ nicht mehr gab.

C.J.:Gibt es ein SUBPOP nach ,Nirvana“?

C.S.:Der Ruf und die Bedeutung des Labels haben stwhsednell normalisiert.

C.J.: Wirdest Du sagen, dal3 es sowas wie Vermarktungsiear oder typische
Entwicklungen von solchen Bands wie z.B. ,Nirvag#jt?

C.S.:Ich glaube nicht, dal’ ,Nirvana“ so typisch war®as ist eine Dimension. Eine
Dimension an ,Nirvanas“ Karriere war ja, dal® sie WI'Btark genutzt haben und
umgekehrt MTV sie auch. Diese Verbindung vbfainstream- und Independent-
Strukturen ist schon typisch geworden. Das machittehelie Vorgehensweise der
Majorlabels aus.

C.J.:Wo siehst Du die Rolle der Presse? Hat die Pretsgas aus ,Nirvana“ ‘gemacht’
oder waren sie schon vorher da?

C.S.:Sowohl als auch. ,Nirvana® ist deshalb auch serggsant, weil sie sowohl sehr
extreme Blndnisse eingegangen sind mit MTV, Prefiszedie amerikanischen Medien
sind SPIN und ROLLING STONE ja dMainstreambeherrschenden Krafte - und dald
sie andererseits immer noch ihre sehr eindeutigesrall|mchen Anspriche da
reingetragen haben. Es gibt, glaube ich, einen RRGLSTONE Cover, auf dem
Cobain ein T-Shirt tragt, wo drauf stel€orporate Magazine Sucks“Das ist eine
symbolische Aktion, aber dieses Kraftfeld wurde néhtig vereinheitlicht. Fir mich
war so ein Magazin wie SPIN da schon entscheidemagl die sich doch als Gestalter
und Ausdruck dieseAlternativeUniversums verstehen und dal3 die sich da audlesei
.Nirvana“ gibt, sehr vereinheitlicht und standardrs haben, um das leisten zu kdnnen.
Aber seitdem es diese Entwicklung vMowlependentu dieser Idee voAlternativegab,
die im GrundeMainstreamist, aber sich dann doch so merkwirdig anderdefe,sdas
ist sehr parallel gelaufen. In Deutschland wartes elieser Importdruck aus Amerika,
der das gestaltet hat. Hier fand das fur mich irsikgpezialisierten Magazinen statt,
und dann kam sehr schnell der Sprung zu Modezeatungernsehzeitungen und zu
STERN und SPIEGEL.

C.J.: Wirdest Du bejahen, daf innerhalb der Musikzeiiteh der SPEX eine Art
Vorlauferrolle gespielt hat?

C.S.:Ja. Aber wir haben nicht so einen Einflu} Mdinstream Das sind so Sachen,
die weder zu beeinflussen sind, noch zu kontr@er

C.J.:Greift Ihr als Musikjournalisten beim SPEX ehereiten auf, die in Subkulturen
entstehen oder konstruiert lhr Themen, die eine@l3gmren Publikum zuganglich
gemacht werden kénnen?
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C.S.:Ich wiirde es eher als Dokumentation sehen. Edgiloticht so eine Trennscharfe
zwischenUnderground-oder Subkulturphanomenen und SPEX. Sehr vieled, alié
fur SPEX schreiben, sind in vielen anderen Funktiodann in der jeweiligen Subkultur
auch tatig. Also sei es nun Musiker, DJ oder Fan8ohreiber. Ich glaube, dal3 eher die
Kraft darin liegt, dal? man Sachen genauer dokumemtikann. Ein Beispiel, was mir
einfallt: Wir haben vor vier oder fiinf Jahren eirlangen Artikel Gbedungle-Techno
gemacht. Der wurde von zwei unserer Autoren, dehauls Disk Jockeys damals schon
gespielt haben, geschrieben. Die haben in Londoherehiert, weil es damals diese
Musik nur in London gab. Das war bei uns ein vigiger Artikel, also schon ein
langer. Danach ist erstmal sehr wenig passiert.efurhal, so in den letzten anderthalb
Jahren, hat sich dann diese Musik sehr sprungheiterentwickelt, hiel3 dandungle
und heil3t jetzDrum+Bassund ist im Moment die wichtigste Club-Musik in Laon
und in England und hat einen Stellenwert Wip Hop in Amerika erreicht. Uber diese
Entwicklung sind jetzt auch sehr viele deutscheb€lund Disk Jockeys auf den
Trichter gekommen. Bei dieser zweiten Welle galdasn auch eine Titelgeschichte
und sehr viele Artikel in SPEX, aber dieser erstikal hat im Grunde nichts ausgeldst,
der hat nicht deMainstreamnaher herangefiihrt. D&tainstreamist jetzt sehr nahe bei
Drum+Bass Ich glaube, dieser Schritt in die Popmusik hatide schon stattgefunden,
aber damals als wir diese vier Seiten gebrach¢mgtat der noch nicht stattgefunden.
C.J.:Nun etwas mehr zur Theorie. Nehmen wir mal diesgpfe von Subkultur-Stars,
die sich irgendwo von den Werten her verweigernr @le protestieren. Wirdest Du
bejahen, wenn jemand aus diesem Umfeld sagen wdafedie Medien sowieso mit
ihm machen, was sie wollen, oder wirdest Du sadafl, das doch schon mehr eine
Symbiose ist, also lassen gerade Musiker wie z.@bath sowieso alles mit sich
machen, weil die Medien das beherrschen? Wie wtildesdieses Verhaltnis sehen,
gerade bei Verweigerungsstars \Rumkbis Grunge?

C.S.:Ich finde es heute sehr, sehr schwierig, sicheaweigern in dem Sinne, dal3 man
die Kontrolle behalten will Gber die Signale, dieemaussendet, wenn man einen
bestimmten Grad an Offentlichkeit erreicht hat whehn im zweiten einen Grad der
Subversion zu verwirklichen, den man mit seinen éufigen oder seiner Musik
verbindet. Da hat es einen ziemlichen Wandel in Medien gegeben, was man mit
MTV, SPIN undAlternativeso zusammenfassen konnte. Rebellion pal3t da séimgy
Konzept. Ein kleineres, simpleres Beispiel fir mwéren diese€rossoveiBands, die
sich alsStreet CredibiltyHabende verstehen, und die aber so vollig brudhlasesem
Kosmos aufgehen. Die sind dann im Grunde auch fOCE&-COLA Werbung zu
gebrauchen, die ja diese Musiken auch schon nuwgzite, die Baseballkappen tragen
und Skateboard fahren, das sind dann auch diellBebdie COCA-COLA trinken.
Das ist heute extrem schwierig geworden, aus diddeohanismen auszubrechen.
Vielleicht unmaéglich.

C.J.:Was wurdest Du sagen, wo, sofern man das Uberhaupteilen kann, ,Nirvana*“
standen? Wollten sie ausbrechen oder wurden srealib2

C.S.:Das kann ich schwer sagen. Das ist was, was mighiavana“ so fasziniert, daf3
sie da nicht auf eine Seite zu schlagen sind.

C.J.:Nochmal auf diese€rossoverBeispiel zurickkommend: Wirdest Du sagen, dal3
es mittlerweile Verweigerungsstrategien gibt, dien vmanchen Bands regelrecht
angewendet werden, um vermarktet zu werden odesigufiufmerksam zu machen?
C.S.:Ja. Ich habe jetzt zuletzt ein Interview mit einel@rausgeber einégueercore
Fanzines gelesen, und da sagt er, fur ihn Wargk der Status Quo und dafd ihn das so
stort, dafd er gegen diedegsnkModell rebelliert und da denke ich, dal? eine Menge
QueercorenderRiot Girl-Bands halt genau dieses fiir sich beanspruchergliaidiese
klassischen Vorstellungen von Rebellion schon sandstrdisiert und akzeptabel
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geworden sind, dal3 man mit denen sehr wenig, atgntich gar nichts ausrichten
kann. Es ist ein sehr opernhaftes Tureneinrennen.

C.J.:Siehst Du da schon einen Unterschied zwis¢herkund Grungeals Phanomen?
C.S.:Ja. Das ist zeitlich, 6konomisch und ktinstlerisedingt. Dariber soll es ja ganze
Bilcher geben.

C.J.:Grungeist fur mich vollig unpolitisch, im Gegensatz Runk Oder gibt es da
politische Verbindungen?

C.S.:So offen politisch wig?unkwahrscheinlich nicht, nein.

C.J.:Zwei kurze Fragen zum Ende, vielleicht eher rhstbr. Gibt e$?ostgrunge
C.S.:Nee. Es gibt doch schdétost-Rock

C.J.:Meinst Du, es wird jemals so etwas wie @runge oder ,Nirvana“-Comeback
geben?

C.S.:Ein ,Nirvana“-Comeback? Ja, doch, das wird es gelldenn man sieht, was fur
merkwirdige Zusammenstellungen und Retro-Aktivitatedglich sind, dann glaube
ich, dafl3 es in absehbarer Zeit eifen-GrungeBewegung geben wird.

C.J.:Christian, ich danke Dir flr dieses Interview.

C.S.:Keine Ursache.



